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Bezptatny fragment

Audyt SEO + Al 2047

Przewodnik dla kazdego

Wybratem po jednym petnym rozdziale z kazdego tomu. Zobaczysz, jak
przechodze od danych i objawu do analizy przypadku, rekomendacji oraz
kontroli po wdrozeniu.

Tom | | Rozdziat 4 s.5
Widocznosé, popyt i intencja

Jak odrézni¢ brak popytu od problemu strony i rozpoznaé, ktére adresy odpowiadajg
na te same pytania.

Tom Il | Rozdziat 9 s. 66
Architektura serwisu i linkowanie wewnetrzne

Jak analizowa¢ uktad serwisu, znalez¢ brakujgce drogi do oferty i zaplanowac
rozbudowe na podstawie rzeczywistych przypadkow.

Tom lll | Rozdziat 17 s. 118
Wydajnos¢ i Core Web Vitals

Jak potgczy¢ pomiary z przyczyng opdznienia i zdecydowac, co poprawi¢ w
obrazach, szablonie oraz skryptach.

Tom IV | Rozdziat 30 s. 176
Zaobserwowana widocznos¢ i kontrola narracji

Jak czyta¢ wyniki odpowiedzi Al, sprawdza¢ cytowane zrédta i oddziela¢ pojedynczg
obserwacje od powtarzalnego problemu.

Zachowatem numeracje rozdziatow, punktow i rysunkow z petnej ksigzki. Odwotania do
innych rozdziatéw wskazujg miejsca w catym wydaniu. Strony tego PDF-u majg wtasna,
ciggta numeracje. Przypisy sg numerowane osobno w kazdym wybranym rozdziale.
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Spis tresci petnej ksigzki

Tom | Fundamenty audytu

1. Przygotowanie audytu: co sprawdzamy i czego potrzebujemy

2. Kontrakt danych i ograniczenia pomiaru

3. Historia domeny i linia bazowa

4. Widocznosé¢, popyt i intencja

5. Aktualizacje systeméw Google bez opowiesci dorabianej po fakcie

6. Konkurencja jako zbiér poréwnan

Tom Il Skanowanie i indeksowanie

7. Techniczne przygotowanie skanowania

8. Robots.txt, meta robots i kontrola robotow

9. Architektura serwisu i linkowanie wewnetrzne

10. Paginacja, ,Pokaz wiecej” i nieskonczone przewijanie
11. Crawl budget, facety i parametry

12. Indeksacja i diagnostyka w Google Search Console
13. Statusy HTTP, 404 i przekierowania

14. HTTPS, canonical i duplikacja

15. Mapy witryny jako zrédto odkrywania i kontroli
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Spis tresci petnej ksigzki

Tom lll Technika i jakos¢ informacji

16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.

Wersja mobilna, JavaScript i renderowanie

Wydajnos¢ i Core Web Vitals

Obrazy: SEO, wydajnos¢, dostepnos¢ i widocznosé w Al
Wersje jezykowe i rynki

Dane uporzgdkowane i encje

On-page bez mechanicznego liczenia fraz

Jakos¢ tresci, dowody i wartos¢ dodana

Blog, mapa tematéw i rozwijanie pytan

Linki zewnetrzne, reputacja i cytowalnos¢

Tom IV Widocznosé w Al

25.
26.
27.
28.
20.
30.
31.
32.

Zakres audytu Al i przestrzen pytan

Dostep robotow, pobieranie zrodet i polityka wykorzystania tresci
Tre$¢ mozliwa do odczytania i wykorzystania jako zrodto

Encje, dane uporzgdkowane i spdjnosc¢ faktow

Autorytet Zrodta, cytowalnos¢ i pokrycie tematu
Zaobserwowana widocznos¢ i kontrola narracji

Metryki, wynik i poziom pewnosci

Lista prac dotyczgcych Al, eksperymenty i ponowna kontrola
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Rozdziat 4. Widocznos¢, popyt i intencja

»Widocznos$¢ wzrosta” jest jednym z tych zdan, ktére brzmig dobrze, dopdéki nie zapytasz:
gdzie, dla kogo, na jakie potrzeby i z jakim skutkiem?

W specjalistycznym sklepie z branzy sprzetu rehabilitacyjnego i suplementéw dla
sportowcéw poréwnanie stycznia 2025 ze styczniem 2026 wygladato na pierwszy rzut oka
znakomicie. Liczba wyswietlen czesci sklepowej wzrosta z 189 917 do 325 573, czyli o
71,4%. Srednia pozycja wazona poprawita sie z 9,5 do 7,8. Jednoczeénie klikniecia spadty z
4963 do 3629,aCTRz2,613% do 1,115%.

Czgsé sklepowa Styczeri 2025 Styczeri 2026

Klikniecia 4963 3629 -26,9%

Wyswietlenia 189 917 325573 +71,4%

CTR 2,613% 1,115% -57,3% wzglednie
Srednia pozycja wazona 9,5 7.8 poprawa o 1,7 pozycji

Czy widoczno$¢ wzrosta? Tak - jezeli masz na mysli mozliwo$¢ zobaczenia strony w
wynikach. Nie - jezeli widocznos$cig nazywasz pozyskane wejscia. Nie wiem - jezeli pytasz o
sprzedaz, bo ten eksport nie zawiera marzy, dostepnosci produktow ani transakcji.

Do tego dochodzi problem poréwnywalnosci. Badany okres przecina zmiane raportowania
Zwigzang z usunieciem parametru num=100 okoto 10 wrzes$nia 2025 r. Mogta ona zmienic
liczbe raportowanych wyswietlen, srednig pozycje oraz CTR. Z tych danych nie wyprowadze
wiec uczciwego zdania: , Al zabrato 26,9% kliknie¢”. Nie dowodzg one réwniez, ze przyczyng
byta jedna aktualizacja Google. Dowodzg czego$ wazniejszego dla audytu: jedna liczba nie
jest diagnoza.

W tym rozdziale zbudujemy pomiar, ktéry rozdziela ekspozycje, reakcje uzytkownika i
wynik biznesowy. Potem potaczymy zapytania z potrzebami, formatami oraz wtasciwymi
adresami URL. Na koncu dotozymy widoczno$¢ w odpowiedziach generatywnych - jako
kolejna warstwe tego samego audytu, a nie osobng dziedzine z wtasng magia.
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Jedna ,,widocznos¢”, cztery historie

Sklep z branzy rehabilitacji i sportu - styczen 2025 —» styczen 2026

& B g N [ XN R
Wyswietlenia Kliknigcia CTR Sr. pozycja
+ [ - 0 o [
| +71,4% J { -26,9% )\ -57,3% J les—78 )
's N
A Uwaga metodologiczna
Okres przecina zmiang raportowania. Dane nie dowodzg, co spowodowalo spadek kiiknige.

LS v

Rysunek 50. W specjalistycznym sklepie z branzy sprzetu rehabilitacyjnego i suplementdéw dla sportowcéw
wyswietlenia wzrosty, klikniecia spadty, CTR obnizyt sie, a srednia pozycja wyglqgdata lepiej. Okres przecina
zmiane raportowania; plansza dowodzi potrzeby segmentacji, nie przyczyny spadku.

4.1. Co w tym audycie oznacza ,,widocznosc”

Nie uzywam stowa ,widoczno$¢” bez dopetnienia. Zawsze dopisuje, co byto widoczne, w
jakim srodowisku i jaki wskaznik to opisuje.

W praktyce rozdzielam cztery warstwy:
1. Mozliwos¢ pojawienia sie - czy adres moze zostaé pobrany, zindeksowany i pokazany

dla badanej potrzeby. Techniczng diagnoze wykonamy w kolejnych rozdziatach, ale juz
tutaj zapisujemy, czy brak wyniku moze wynika¢ z braku kwalifikacji.

2. Ekspozycja - wyswietlenia w wynikach Google lub Bing, szacowana liczba zapytan i
pozycji w bazie zewnetrznej, wzmianki albo cytowania w odpowiedziach Al. Te miary
nie sg rownowazne.

3. Reakcja - klikniecia, CTR, wejécia odsytajace z systemédw Al, zapytania o marke,
przejscia do kolejnego kroku.

4. Wynik biznesowy - wartoSciowe sesje, pozyskane kontakty, sprzedaz, przychdod,
marza, retencja albo inny cel uzgodniony przed audytem.
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Cztery warstwy widocznosci

Kazda warstwa mierzy inne zdarzenie. Przejscie dalej nie jest gwarantowane.

@ utrasta @ trata utratal I | I

Mozliwosé = =
pojawienia sig

Ekspozycja

. ; Sigtilteena voraika ReaKcja Wynik biznesowy
pabranie - Indeksadia eylowanie - estymacja Kliknigcis - wejscie kontakt - sprzeda - marka
[ Nie sumuj warstw. Pokaz, gdzie i dlaczego uzytkownik odpada. ]

Rysunek 51. Mozliwosc pojawienia sie, ekspozycja, reakcja i wynik biznesowy sq kolejnymi kontrolami, nie
gwarantowanym lejkiem.
Ta definicja chroni przed trzema czestymi btedami. Pierwszy to chwalenie wzrostu liczby
fraz bez sprawdzenia, czy dotyczg oferty. Drugi to uznanie cytowania w odpowiedzi Al za
pozyskany ruch. Trzeci to przypisanie spadku sprzedazy SEO, chociaz produkty byty
niedostepne albo formularz przestat dziatac.

Metoda audytowa 4.1 - Zdanie kontrolne do kazdej liczby
Pod kazdym waznym wykresem dopisuje jedno zdanie wedtug wzoru:

I Wskaznik X opisuje Y w Zrédle Z, ale nie dowodzi A ani B.

Przyktad: ,Wyswietlenia z Google Search Console opisujg odnotowane ekspozycje wyniku
w Google, ale nie dowodza, ze uzytkownik przeczytat fragment ani ze odwiedzit strone”.
Dla Bing Al Performance: ,Cytowania opisuja uzycie adresu jako Zrédta w obserwowanej
odpowiedzi, ale nie sg pozycja, kliknieciem ani dowodem wptywu na sprzedaz”.*

Jezeli raport nie pozwala napisac takiego zdania, najprawdopodobniej miesza definicje.

Jak rozpoznad, ze raport miesza rézne rodzaje widocznosci

Najpierw nie oceniaj wyniku. Zréb spis wszystkich liczb nazwanych w raporcie
»widocznoscig” albo uzytych jako jej zamiennik. Dla kazdej zapisz Zrodto, jednostke, zakres i
zdarzenie, ktére musiato zajs¢. ,325 573 wyswietlenia w GSC” oznacza co$ innego niz ,12
400 fraz w TOP50 w Senuto” i ,38 cytowan w Bing Al Performance”. Pierwsza liczba

1 7Zrédta: Google: Generative Al performance reports in Search Console:
https://developers.google.com/search/blog/2026/06/gen-ai-performance-reports; Bing Webmaster Tools: Al
Performance: https://www.bing.com/webmasters/help/ai-performance-9f8e7déc
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pochodzi z danych wtasnej ustugi, druga z bazy monitorowanych zapytan, trzecia z
odpowiedzi generatywnych Binga. Zadnej nie wolno bezpoérednio przeliczy¢ na pozostate.

Metoda podstawowa - karta wskaZnika. Otworz raport, z ktérego pochodzi liczba, oraz
jego dokumentacje. W arkuszu utworz kolumny: nazwa z prezentacji, prawdziwa nazwa
wskaznika, zrodto, okres, filtry, jednostka, poziom agregacji, czego wskaznik dowodzi i
czego nie dowodzi. Wypetnij pierwszy rekord razem z osobg, ktéra przygotowata raport. Juz
na tym etapie zwykle wychodza réznice miedzy ,liczba fraz”, ,wyswietleniami”, ,ruchem” i
,sprzedaza”.

Metoda kontrolna - przejscie od wykresu do ekranu Zrédtowego. W GSC wejdz w
Skutecznos¢ = Wyniki wyszukiwania i odtwoérz okres, typ wyszukiwania, kraj oraz
urzadzenie. W Senuto albo innym narzedziu zewnetrznym sprawdZ baze kraju, zakres
pozycji i dzien aktualizacji. W analityce sprawdz? definicje sesji i kanatu. Jezeli nie da sie
odtworzy¢ liczby z zapisanych filtréw, nie uzywaj jej do oceny zmiany.

Przyktad: raport pokazuje wzrost ,widocznosci” o 71,4%, poniewaz wzrosty wyswietlenia.
W tym samym czasie klikniecia spadajg 0 26,9%. Wniosek nie brzmi ,,SEO wzrosto” ani ,SEO
spadto”. Brzmi: ekspozycja wzrosta, reakcja uzytkownikéw ostabta, a wptywu biznesowego
jeszcze nie znamy. Nastepny test powinien rozdzieli¢ marke, typy stron, urzadzenia i
zapytania, zamiast dyskutowac o jednej zielonej strzatce.

W audycie widocznosci w Al wykonujesz doktadnie te samg kontrole definicji. Cytowanie,
wzmianka, wyswietlenie odpowiedzi i wejscie odsytajace sg odrebnymi zdarzeniami. Audyt
SEO dostarcza strone, potrzebe i wynik biznesowy; raport Al dodaje $rodowisko
odpowiedzi oraz sposdb uzycia strony.

Gdy raport uzywa jednego wyniku ,widocznosci”

Priorytet: Bardzo wazny, gdy na tej liczbie oparto budzet, premie, ocene wykonawcy albo
decyzje o przebudowie; w pozostatych przypadkach Waziny. Pewno$¢ wniosku:
potwierdzona, jezeli raport taczy rézne Srodowiska lub nie podaje definicji wskaznika.

Wariant A - minimalny: dopisa¢ Zrédto, okres, jednostke i zdanie ,czego wskaZznik nie
dowodzi”.

Wariant B - rekomendowany: rozdzieli¢ mozliwos¢ pojawienia sie, ekspozycje, reakcje i
wynik biznesowy oraz wskazaé przejscia miedzy nimi.

Wariant C - zarzadczy: dla kazdej warstwy ustali¢ wtasciciela, cel i prog alarmowy, ale nie
sumowac ich do jednego wyniku bez jawnych wag.

Moja rekomendacja: wariant B; C dodaje, gdy wynik ma sterowaé cyklicznym
planowaniem.
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Odpowiada: specjalista SEO wraz z analitykiem i wtascicielem celu biznesowego. Naktad
pracy: maty dla pojedynczego raportu, $redni dla przebudowy statego zestawu
wskaznikow. Zaleznosci i ryzyko: definicje Zzrodet, dostep do GSC i analityki; najwiekszym
ryzykiem jest zachowanie starego wykresu pod nowa nazwa.

Po czym poznasz, ze problem rozwigzano: odbiorca potrafi wskazaé¢ warstwe, zrodto i
ograniczenie kazdej liczby bez pytania autora raportu. Kontrola po kolejnych zmianach:
przy kolejnym eksporcie sprawdzié, czy opisy miar i filtry nadal odpowiadajg poprzedniej
wersji. Kiedy sprawdzi¢ ponownie: po zmianie Zroédta danych, konfiguracji pomiaru albo
sposobu raportowania wyszukiwarki.

Jak wykonac pierwsze grupowanie potrzeb

Wyeksportuj zapytania z GSC z co najmniej 16 miesiecy, jezeli masz dostep do takiego
okresu, oraz dodaj biezace frazy z Senuto, Ahrefs, Semrush albo Semstorm. Nie zaczynaj od
usuwania podobnych ciggéw stéw. Dodaj kolumny: potrzeba uzytkownika, etap decyzji,
wymagany typ odpowiedzi, obecny adres oraz proponowana rola strony. Piecdziesigt
najwazniejszych wierszy przejrzyj recznie. Dopiero po tej probie tworz reguty grupowania
dla reszty zbioru.

4.2. Stan obecny i dobér okresu

Nie istnieje uniwersalny ,wtasciwy okres” audytu. Trzy miesigce moga wystarczy¢ do
sprawdzenia skutku poprawki w stabilnym serwisie. Mogg tez kompletnie znieksztatci¢
sklep zyjacy ze $wiat, rekrutacje akademicka, ustugi turystyczne albo publikacje, na ktérg
popyt pojawia sie tylko przy konkretnym wydarzeniu.

Okres dobieram do pytania:

e stan biezacy: zwykle ostatnie 28 lub 90 dni, z kontrolg op6zZnienia danych;

e poréwnanie rok do roku: ten sam zakres dat, z uwzglednieniem przesuniec $wiat i
liczby dni tygodnia;

e  wpltyw wdrozenia: okres przed i po zmianie, z buforem na wdrozenie oraz z grupg
stron nieobjetych zmiana, jezeli da sie jg zbudowaé;

e sezonowosc: co najmniej dwa petne cykle, jezeli historia na to pozwala;

e migracja lub awaria: doktadne daty dzienne wokét zdarzenia oraz szerszy kontekst
tygodniowy lub miesieczny;

e widocznos¢ w Al: okres zgodny z dostepnoscig raportu danego dostawcy i
czestotliwoscig wtasnych pomiaréw.

Poréwnanie ,ostatnie 28 dni do poprzednich 28 dni” ma sens operacyjny, ale nie jest
automatycznie poréwnaniem biznesowym. Moze zestawié szczyt sezonu z jego koncem.
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Dla danych dziennych lub tygodniowych kontroluje liczbe poniedziatkow, weekendow i
Swigt. Dokumentacja GSC wskazuje agregacje tygodniowag lub miesieczng jako sposob
ograniczania wptywu nieréwnego rozktadu dni tygodnia, ale nie usuwa ona sezonowosci
ani zmian rynkowych.

Metoda audytowa 4.2 - Karta okresu i porownywalnosci
Przed pobraniem danych wypetniam osiem pol:

pytanie, na ktére ma odpowiedzie¢ poréwnanie;
okres podstawowy i poréwnawczy;

powdd wyboru okresu;

wazne wdrozenia i zdarzenia zewnetrzne;
roéznice w liczbie dni, dni tygodnia i $wiat;
zmiany definicji lub sposobu zbierania danych;

brakujace dni i luki w dostepie;

S A S A A o

decyzje, ktérych nie wolno podjaé na podstawie tego poréwnania.

Ostatnie pole bywa najcenniejsze. Jezeli dane przecinaja zmiane raportowania, zapisuje
wprost: ,na tej podstawie nie oceniamy skali zmiany wyswietlen i CTR”. Nadal moge badac
klikniecia, strony, segmenty lub dane z innego Zrédta - pod warunkiem sprawdzenia ich
poréwnywalnosci.

Instrukcja: jak dobrac okres i nie wyprodukowac fatszywego trendu

Zacznij od pytania, nie od domyslnego przycisku ,ostatnie 3 miesigce”. Jezeli sprawdzasz
stan biezacy, 28 dni moze wystarczy¢ do wykrycia gwattownego problemu. Jezeli oceniasz
sezonowy sklep, potrzebujesz poréwnania rok do roku. Jezeli oceniasz wdrozenie,
potrzebujesz daty publikacji, bufora na ponowne pobranie i indeksowanie oraz najlepiej
grupy stron nieobjetych zmiana.

W GSC otworz raport skutecznosci, kliknij filtr daty i najpierw wybierz okres podstawowy.
Nastepnie wtacz poréwnanie niestandardowe albo rok do roku. Zapisz typ wyszukiwania,
kraj, urzadzenie i wszystkie filtry stron. Przejdz kolejno przez karty Zapytania i Strony. To
wazne, poniewaz zgodny wynik catej ustugi moze ukrywac spadek jednego katalogu i
wzrost drugiego. Eksport nazwij datami, na przyktad gsc-web-pl-2026-06-01--2026-06-28-
vs-2025.csv.

W Senuto, Ahrefs lub Semrush ustaw ten sam kraj i mozliwie zblizone daty, ale nie oczeku;j
identycznych liczb. Uzyj historii narzedzia do sprawdzenia, czy zmiana zaczeta sie w tym
samym czasie i czy dotyczy podobnych katalogéw. W Google Trends poréwnaj sezonowe
zainteresowanie reprezentatywnymi tematami. Pamietaj, ze skala 0-100 jest wzgledna, a
nie liczbg wyszukiwan.
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Do arkusza okresu dodaj prostg o$ zdarzen: wdrozenia, awarie, kampanie, brak towaru,
zmiany cen, $wieta i zmiany pomiaru. Przyktadowo spadek sprzedazy o 20% po wdrozeniu
nowej kategorii wyglada groznie, dopoki nie zauwazysz, ze poréwnywany okres
poprzedniego roku obejmowat tydzien kampanii telewizyjnej. Z drugiej strony normalna
sezonowo$¢ nie wyjasnia spadku tylko na stronach z nowym szablonem. To wtasnie
segmentacja pozwala odréznic te przypadki.

Wynik pracy to karta okresu, nie sam wykres. Powinna odpowiadaé na cztery pytania: co
poréwnujesz, dlaczego, jakie zdarzenia zaktécajg poréwnanie i jakiej decyzji nie wolno
jeszcze podjaé. Jesli nie da sie odpowiedzie¢ na ostatnie pytanie, interpretacja jest zbyt
pewna.

Gdy okres wybrano z przyzwyczajenia

Priorytet: Wazny, a przy ocenie migracji, duzego wdrozenia lub utraty przychodu - Bardzo
wazny. Pewnos$¢ wniosku: potwierdzona dla btedu metodologicznego; wptyw na
wczesniejsze decyzje zalezy od sezonowosci i zdarzen.

Wariant A - szybki: wykona¢ dodatkowe poréwnanie rok do roku albo tydzien do tygodnia
i oznaczy¢ ograniczenia.

Wariant B - rekomendowany: zbudowa¢ karte okresu, dodaé¢ linie zdarzen i
przeanalizowac¢ wynik w kilku uzupetniajacych sie oknach.

Wariant C - testowy: dla zmian obejmujacych cze$¢ serwisu poréwnac strony zmienione z
mozliwie podobna grupa niezmieniona.

Moja rekomendacja: B, a gdy audyt ma oceni¢ konkretne wdrozenie - B razem z C.

Odpowiada: specjalista SEO; daty zmian potwierdzaja programista, osoba odpowiedzialna
za tre$¢ i wiasciciel biznesowy. Naktad pracy: maty albo S$redni; duzy przy
nieudokumentowanych wdrozeniach. Zaleznosci i ryzyko: historia wdrozen, kalendarz
kampanii i dostepnos$¢ danych; ryzykiem jest dopasowanie okresu do oczekiwanej tezy.

Po czym poznasz, ze problem rozwigzano: kazde poréwnanie ma zapisany cel, daty,
zdarzenia i ograniczenia. Test regresji: ponownie uruchomi¢ poréwnanie z tymi samymi
filtrami i sprawdzi¢, czy wynik jest odtwarzalny. Kiedy sprawdzi¢ ponownie: po zamknieciu
petnego cyklu sezonowego albo po zgromadzeniu wystarczajgcego okresu po wdrozeniu.

4.3. Historia wieloletnia i sezonowos$¢

Stan obecny méwi, gdzie jestes. Historia pokazuje, czy to miejsce jest normalne.

Na wykresie wieloletnim szukam nie tylko trendu wzrostowego Ilub spadkowego.
Zaznaczam:
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powtarzalne szczyty oraz dotki sezonowe;

zmiane udziatu marki i zapytan niezwigzanych z marka;

zmiane udziatu typow stron: oferta, kategorie, produkty, poradniki, lokalizacje;
migracje, przebudowy, zmiany CMS-u, domeny, nawigacji i szablonu;

dziatania reczne, incydenty bezpieczenstwa, awarie i dtuzsze btedy serwera;
duze kampanie, wejscie na nowy rynek, zmiane cen lub dostepnosci;

zZmiany pomiaru po stronie serwisu i dostawcy danych;

pojawienie sie nowych obszaréw wynikéw, w tym odpowiedzi generatywnych.

Nie ustawiam kolejnych aktualizacji Google jako gotowych przyczyn. Naktadam je na o$
czasu jako kontekst do sprawdzenia. Jezeli spadek zaczyna sie przed aktualizacja, obejmuje
tylko jeden szablon albo zbiega sie z usunieciem waznych produktéw, etykieta ,update”
zastania wazniejsze dowody.

Do sezonowosci mozna wykorzysta¢ Google Trends, ale z zachowaniem definicji. Trends
pokazuje wzgledne zainteresowanie w skali 0-100 na podstawie prébki, a nie bezwzgledna
liczbe wyszukiwan. Warto$¢ zero moze oznacza¢ zbyt mato danych, nie brak popytu.

Wewnetrzne wyszukiwania w Al Mode i Al Overviews nie sg wliczane do Google Trends,

dlatego narzedzie nie jest petnym miernikiem popytu w srodowisku generatywnym.?

@ opony zimowe

_ + Porownaj
Wiszukiwane hasto

Polska « Oistatnie 5 lat Wszystho ¥ Wyszukiwarka Google ™

T

[«

Zainteresowanie w ujgciu czasowym @

Rysunek 52. Zrzut Google Trends wykonany 22 sierpnia 2026 roku. Ustawienia: Polska, ostatnie piec lat,
wyszukiwarka Google. Powtarzalne wzrosty zainteresowania jesieniq sq silnym sygnatem sezonowosci, ale
skala 0-100 nie pokazuje liczby wyszukiwan.

2 Google Trends: how data is adjusted: https://support.google.com/trends/answer/4365533?hl=en
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Jak czytac ten ekran. Najpierw sprawdz, czy szczyt powtarza sie w podobnej czesci roku,
jak dtugo trwa oraz czy pomiedzy sezonami wraca zblizony poziom. Nie poréwnuj wartosci
100 z 50 jako dowodu na doktadnie dwukrotnie wiekszg sprzedaz lub ruch z SEO. Wartos¢
jest przeliczana wzgledem wybranego zapytania, miejsca i czasu, a koncowy fragment
biezacego roku moze byc¢ niepetny. Nastepnie zestaw ten wzorzec z wtasnymi kliknieciami i
wyswietleniami w GSC, konwersjami, dostepnoscig produktu, pogoda oraz kampaniami.
Dopiero zgodnos¢ kilku zrédet pozwala uznac sezon za wyjasnienie zmiany.

Nie kazde hasto tworzy réwnie uzyteczny wykres. Dla specjalistycznego zapytania ,audyt
seo” ta sama konfiguracja data nieciagta serie z pojedynczymi skokami. Zachowalismy ja
jako materiat dodatkowy do tego przyktadu: pokazuje, dlaczego zera w Trends nie wolno
ttumaczyc jako braku popytu ani wykorzystywaé do wyznaczania sezonu bez potwierdzenia
w GSC i innych Zrédtach.

Metoda audytowa 4.3 - O$ z czterema torami

Historia jest czytelniejsza, gdy zamiast jednego wykresu przygotujesz cztery
zsynchronizowane tory:

1. wynik wyszukiwarki: klikniecia, wyswietlenia, CTR, pozycja;

2. wynik witryny: sesje, konwersje, przychod lub kontakty;

3. zmiany wtasne: wdrozenia, tresci, linkowanie, oferta, dostepnos¢;
4

kontekst zewnetrzny: sezon, kampanie, rynek, zmiana raportowania, aktualizacje
wyszukiwarki.

Nie trzeba budowaé skomplikowanego panelu. Czasem wystarczy arkusz i jeden wykres z
pionowymi liniami. Warunkiem jest mozliwos$¢ przejscia od linii do dokumentu wdrozenia,
zgtoszenia albo osoby, ktéra potwierdza zdarzenie.

Skad wzia¢ historie wieloletnia i jak jg ztozy¢

GSC nie zawsze wystarczy do analizy wieloletniej. Standardowy zakres danych jest
ograniczony, a poézniejsze dodanie ustugi nie odtworzy catej historii. Dlatego najpierw
sprawdz, co juz istnieje: dawne eksporty, raporty wykonawcoéw, arkusze, zrzuty, dane
analityczne, raporty sprzedazy i dokumentacje wdrozen. Stary audyt nie jest gorszym
Zzrodtem tylko dlatego, ze nie mozna juz klikna¢ jego GSC. Jest historycznym dowodem o
okreslonej dacie i ograniczeniach.

Metoda z danymi wtasnymi. Pobierz z GSC dane miesieczne dla catej ustugi i
najwazniejszych typéw stron. Jezeli wczes$niej skonfigurowano eksport zbiorczy do
BigQuery, wykorzystaj petng dostepng historie dzienng. Z GA4 lub starszych zachowanych
raportéw analitycznych pobierz wejscia i cele z bezptatnych wynikéw. Z systemu sprzedazy
lub CRM pobierz wynik biznesowy w tej samej rozdzielczosci. Nie tacz danych dziennych z
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miesiecznymi tak, jakby miaty te samg doktadnos$¢ - najpierw sprowadz je do wspdlnego
miesigca lub tygodnia.

Metoda odtworzeniowa. Gdy danych witasnych brakuje, uzyj historii widocznosci z Senuto,
Ahrefs, Semstorm albo Semrush, kopii z Wayback Machine, dat publikacji i zachowanych
raportow. Narzedzia zewnetrzne nie odtwarzajg kliknie¢, lecz pomagajg ustali¢, kiedy
domena lub katalog stracity zakres widocznych fraz. Kazdg serie opisz jako estymacje oraz
zanotuj kraj, baze i zakres pozycji.

Na wspolnej osi umies¢ cztery serie: wynik wyszukiwarki, wynik serwisu, zmiany wtasne i
kontekst zewnetrzny. Potem analizuj segmentami. Jezeli co roku w lipcu klikniecia spadajg
o podobng wartos¢, to prawdopodobnie sezon. Jezeli w lipcu 2026 spadek jest dwa razy
gtebszy i dotyczy wytacznie produktéw przeniesionych do nowego katalogu, sezon nie
wyjasnia catosci.

Przyktad niejednoznaczny. Historia w bazie zewnetrznej pokazuje spadek liczby fraz
doktadnie w czasie aktualizacji wyszukiwarki. Zachowany raport wdrozen wskazuje jednak,
ze dwa dni wczesniej usunieto nawigacje do catej sekcji. Audyt nie przypisuje przyczyny
aktualizacji. Najpierw testuje dostepnos¢ linkéw, indeksacje i wynik tej sekcji na tle stron
niezmienionych.

W audycie widocznosci w Al zapisuj daty rozpoczecia poszczegélnych raportow i wiasnych
prob. Krétkiej historii cytowan nie doklejaj do wieloletniej osi SEO tak, jakby obejmowata te
same lata. Mozesz natomiast zaznaczy¢é moment, od ktérego zaczynasz poréwnywalny
pomiar.

Gdy raport nie odréznia trendu od sezonu

Priorytet: Wazny, a gdy na tej podstawie planowane jest ciecie budzetu, migracja lub
zwolnienie wykonawcy - Bardzo waziny. Pewnos$¢ wniosku: umiarkowana do wysokiej,
zaleznie od dtugosci historii i powtarzalnosci cyklu.

Wariant A - minimalny: poréwnac te same miesigce w dwoch kolejnych latach oraz opisac
nietypowe zdarzenia.

Wariant B - rekomendowany: zbudowaé wieloletnig 0$ z czterema torami i segmentami
strony.

Wariant C - modelowy: wyznaczy¢ oczekiwany przedziat sezonowy, a do alarméw uzywac
odchylenia od tego przedziatu zamiast zmiany miesigc do miesigca.

Moja rekomendacja: B; C ma sens dla duzych serwiséw z kilkoma petnymi cyklami
poréwnywalnych danych.

Odpowiada: specjalista SEO i analityk; zdarzenia biznesowe uzupetnia wtasciciel produktu.
Naktad pracy: Sredni; duzy, jezeli historia jest rozproszona. Zaleinosci i ryzyko:
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poréwnywalne dane, kalendarz zdarzen i wiasciwa strefa czasowa; ryzykiem jest
nadmierne wygtadzenie krétkiego, realnego kryzysu.

Po czym poznasz, ze problem rozwigzano: raport odréznia sezonowo$¢, zmiane poziomu
bazowego i zdarzenie jednorazowe. Test regresji: po dopisaniu nowego miesigca
sprawdzi¢, czy algorytm poréwnania nie zmienit wczesniejszych etykiet bez wyjasnienia.
Kiedy sprawdzi¢ ponownie: co miesigc operacyjnie, po kazdym petnym sezonie
analitycznie.

4.4. GSC jako zrédto wtasne, bazy zewnetrzne jako estymacja

Google Search Console jest obowigzkowym Zrodtem audytu Google, poniewaz opisuje
wynik konkretnej ustugi w wyszukiwarce. Bez dostepu wykonasz analize techniczng i
rynkowa, ale nie zweryfikujesz w petni wtasnych wyswietlen, kliknieé, zapytan, stron,
krajéw, urzadzen i typéw wyszukiwania.®

Google Analytics jest przydatne, lecz opcjonalne. Odpowiada na inne pytanie: co wydarzyto
sie po wejsciu do witryny. Klikniecie w GSC i sesja w analityce nie sg t3 sama jednostka.
Ro6Znice moga wynikac miedzy innymi z blokowania pomiaru, zgdd, przekierowan, szybkosci
strony, wielu kliknie¢ w jednej sesji i odmiennej strefy czasowej. Google zaleca traktowanie
GSC jako Zrédta wyniku w wyszukiwarce, a analityki jako Zzrédta zachowania w witrynie.*

Bazy takie jak Senuto, Semstorm, Ahrefs czy Semrush pomagaja wtedy, gdy potrzebujesz:

e poréwnac¢ domene z konkurentami w tym samym modelu estymacji;

e odkry¢ zapytania, ktérych nie widaé¢ w ograniczonym eksporcie GSC;

e sprawdzi¢ historyczny trend, gdy nie masz juz dostepu do ustugi;

e znalez¢ luki tematyczne, linki, cechy wynikéw i szacowany popyt;

e odtworzy¢ kontekst starego audytu na podstawie zachowanych zrzutéw.

Nie zastepuja jednak danych wtasnych. Estymowana pozycja nie jest srednig pozycja GSC,
szacowany ruch nie jest kliknieciem, a liczba fraz w bazie zalezy od jej stownika,
czestotliwosci od$wiezania, lokalizacji i sposobu zbierania danych.

GSC réwniez nie pokazuje petnej tabeli zapytan. Zapytania anonimowe moga znajdowac sie
w sumie, ale nie w wierszach. Interfejs ogranicza eksport, a interfejs programistyczny takze
ma limity i zasady agregacji. Filtry potrafia zmieni¢ sumy, poniewaz dziatajg na
ograniczonym zbiorze. Dlatego zawsze zapisuje, czy liczba pochodzi z karty podsumowania,
tabeli, eksportu czy potaczenia danych.

3 Google: Generative Al performance reports in Search Console:

https://developers.google.com/search/blog/2026/06/gen-ai-performance-reports
4 Google Search Central - taczenie danych Search Console i Google Analytics w analizie SEO:

https://developers.google.com/search/docs/monitor-debug/google-analytics-search-console
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Metoda audytowa 4.4 - Tréjkat Zrodet

Dla waznej tezy probuje zestawié trzy perspektywy:

e witasny wynik wyszukiwarki: GSC lub Bing Webmaster Tools;

e zachowanie i biznes: analityka, CRM, sklep, formularze, potaczenia;

e kontekst rynkowy: baza zewnetrzna, Trends, wyniki wyszukiwania i konkurenci.

Jezeli Zzrodta sg zgodne, rodnie pewnosc. Jezeli sobie przecza, nie usredniam ich. Badam
definicje. Wzrost widocznosci w bazie przy spadku kliknie¢c GSC moze oznacza¢ inne
zapytania, inny kraj, zmiane CTR, btad estymacji albo zmiane sposobu raportowania.

Instrukcja: poréwnanie danych wtasnych z estymacja

Najpraktyczniejszym sposobem jest przygotowanie jednej matej tabeli poréwnawczej na
poziomie adresu lub katalogu. Z GSC pobierz klikniecia, wyswietlenia, CTR i $rednig pozycje
dla stron. Z analityki pobierz bezptatne wejscia i konwersje dla tych samych stron. Z Senuto,
Ahrefs, Semstorm albo Semrush pobierz szacowany ruch, liczbe fraz i pozycje. Ujednolici¢
trzeba protokot, host i koncowy ukosnik; nie ujednolicaj jednak samych definicji miar.

W arkuszu zachowaj osobne kolumny, na przyktad klikniecia GSC, sesje GA4, szacowany
ruch Ahrefs i frazy TOP10 Senuto. Nie twoérz kolumny ,ruch ogétem” bedacej ich suma.
Nastepnie poszukaj zgodnosci kierunku, a nie identycznosci liczb.

Przypadek zgodny. GSC pokazuje spadek kliknie¢ katalogu ustug, GA4 spadek wejs¢, a dwa
narzedzia zewnetrzne spadek zakresu fraz. Pewnos$¢, ze zmienit sie wynik organiczny
katalogu, roénie. Nadal nie znasz przyczyny.

Przypadek pozornie sprzeczny. W Senuto wida¢ wiecej fraz w TOP50, lecz w GSC mniej
kliknie¢. Po rozbiciu danych okazuje sie, ze nowe frazy zajmujg pozycje 31-50 i dotycza
poradnikéw, a strona ustugi stracita pozycje 2-5. Oba Zrédta s3 poprawne w ramach
wtasnej definicji.

Przypadek wymagajacy kontroli pomiaru. GSC jest stabilne, a GA4 pokazuje gwattowny
spadek tylko po wdrozeniu banera zgdd. Najpierw sprawdz analityke, nie SEO. Jezeli
klikniecie odbyto sie, ale kod analityczny nie zapisat sesji, naprawa metadanych strony
niczego nie zmieni.

Przy braku dostepu do GSC nie udawaj danych wtasnych. Oznacz raport jako audyt SEO bez
historii wtasnej, wykorzystaj zachowane dokumenty i narzedzia zewnetrzne, a od dnia
uzyskania dostepu zbuduj nows linie bazowa.
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Gdy baza zewnetrzna zastepuje dane witasne

Priorytet: Bardzo wazny, jesli dostep do danych wtasnych jest mozliwy; Wazny, gdy dostep
utracono i wniosek nie ma wtasciwego zastrzezenia. Pewnos¢ wniosku: potwierdzona dla
btednego przypisania Zrodta.

Wariant A - naprawa raportu: zmieni¢ nazwy miar na ,szacowana widocznosc”,
»Szacowany ruch” lub ,pozycje w bazie” i opisa¢ pokrycie.

Wariant B - rekomendowany: pozyska¢ GSC, dotaczy¢ analityke i uzy¢ bazy zewnetrznej
jako kontekstu poréwnawczego.

Wariant C - historyczny: gdy dostepu juz nie ma, zachowaé dawne zrzuty i eksporty, opisac
ich date oraz zbudowaé nowa linie bazowa od dnia odzyskania pomiaru.

Moja rekomendacja: B; C dla starych audytéw i utraconych ustug.

Odpowiada: osoba zarzadzajgca dostepem, specjalista SEO i analityk. Naktad pracy: maty
po uzyskaniu dostepéw; Sredni przy scalaniu eksportéow historycznych. Zaleznosci i ryzyko:
wiasciwa ustuga, kraj, typ wyszukiwania, kanoniczne adresy i zakres uprawnien; ryzykiem
jest poréwnanie réznych definicji pod wspdlng etykieta.

Po czym poznasz, ze problem rozwigzano: kazda tabela podaje zrédto, definicje, zakres,
filtry i ograniczenia. Test regresji: porownaé sume eksportu z interfejsem i opisac réznice,
zamiast jej ukrywac. Kiedy sprawdzi¢ ponownie: po zmianie dostawcy, integracji, ustugi
GSC lub zakresu danych.

Zwiazek z widocznoscia w Al

Ta sama zasada rozdzielania Zrédet obowiazuje dla raportéw generatywnych. Wyswietlenia
funkcji Al w GSC, cytowania w Bing, wynik zewnetrznego narzedzia i wtasna préba
odpowiedzi opisuja inne zdarzenia. Nie wolno ich sumowac ani podpisywac wspo6lng nazwg
bez definicji. tacze je dopiero na poziomie strony, tematu, rynku i okresu, aby sprawdzic,
czy obserwowany objaw ma odpowiednik w danych SEO oraz czy wymaga osobnego
badania odpowiedzi.®

4.5. Marka, zapytania niezwiazane z marka i grupa
niejednoznaczna

Zapytanie o nazwe firmy i zapytanie opisujgce problem uzytkownika majg inng funkcje. W
pierwszym przypadku popyt czesto powstat poza SEO: dzieki rekomendacji, kampanii,

s Zrédta: Google: Generative Al performance reports in Search Console:
https://developers.google.com/search/blog/2026/06/gen-ai-performance-reports; Bing Webmaster Tools: Al

Performance: https://www.bing.com/webmasters/help/ai-performance-9f8e7déc
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wydarzeniu, sklepowi stacjonarnemu albo wczesniejszej relacji. W drugim strona konkuruje
o uwage osoby, ktéra nie wybrata jeszcze marki.

Nie oznacza to, ze ruch zwigzany z marka jest niewazny. Jego spadek moze ujawnic
problem z nazwa, reputacja, dostepnoscig wynikéw, migracjg albo popytem na marke. Nie
wolno go jednak przedstawia¢ jako wzrostu pozyskania nowych uzytkownikéw bez
dodatkowych dowodow.

Od 2026 r. Search Console udostepnia filtr zapytan zwiazanych z marka dla kwalifikujacych
sie ustug. Klasyfikacja obejmuje warianty, btedne zapisy i produkty marki, ale jest
wspierana przez Al i moze sie myli¢. Filtr wymaga ustugi najwyzszego poziomu oraz
wystarczajacej liczby zapytan i wyswietlen. Brak filtra nie oznacza braku ruchu zwigzanego z
marka.

W mniejszych ustugach buduje stownik reczny albo wyrazenie regularne zgodne z RE2.
Uwzgledniam:

e petng nazwe i skréty;

e Dbtedy pisowni oraz zapis bez polskich znakéw;

e domene i nazwe wiasciciela;

e wazne produkty wtasne oraz nazwiska rozpoznawalnych osob;

e dawne nazwy po zmianie marki;

e frazy, ktére wygladaja jak marka, lecz maja réwniez znaczenie pospolite.

Ostatniej grupy nie wciskam na site do dwoch kategorii. Tworze trzeci segment:
niejednoznaczne. Dzieki temu nie przypisuje catego popytu marce o nazwie ztozonej ze
zwyktego stowa.

Metoda audytowa 4.5 - Stownik z proba kontrolna

Po zbudowaniu filtra pobieram prébke zapytan zaklasyfikowanych do marki i poza marka.
Szukam co najmniej:

1. btednie wciggnietych nazw konkurentéw;

2. produktéw lub oséb pominietych przez stownik;

3. nazw bedacych zarazem stowami pospolitymi, ktore trzeba przypisac do grupy
niejednoznacznej;

4. zmian klasyfikacji pomiedzy okresami.

Przy filtrze GSC zapisuje wersje jako zrzut i eksport. Przy wtasnym stowniku przechowuje
wzorzec oraz date. Dzieki temu zmiana liczby zapytad nie miesza sie ze zmiana definicji
marki.
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Rysunek 53. Zrzut wykonany 22 sierpnia 2026 roku. Wbudowany filtr ,,Zapytanie: Zwiqzane z markq” ograniczyt
dane z ostatnich trzech miesiecy do 234 klikniec i 1,95 tys. wyswietleri. Uzywam go jako punktu startowego, a
nastepnie sprawdzam liste rozpoznanych zapytan, poniewaz automatyczna klasyfikacja marki takze moze
wymagac korekty.

Jak czytac ten ekran. Najpierw sprawdz wybrane zapytania, okres i sposéb odréznienia fraz
markowych od pozostatych. Tabela pozwala zobaczy¢, ktére warianty nazwy prowadza do
wyswietlen i kliknie¢, lecz nie obejmuje zapytan ukrytych ani ruchu poza Google. Nastepnie
poréwnaj strony docelowe i udziat fraz markowych w réznych okresach. W analizie popytu i

intencji tacze ten sygnat z zapytaniem, adresem i rolg strony.

Instrukcja: jak rozdzieli¢ marke, pozostate zapytania i przypadki
niejednoznaczne

Metoda A - filtr w GSC. JeZeli ustuga ma dostep do klasyfikacji zapytan zwigzanych z
marka, w raporcie skutecznosci dodaj filtr zapytan zwigzanych z marka. Wyeksportu;j
osobno marke i pozostate zapytania dla tego samego okresu. Nastepnie przejrzyj probke
najwiekszych zapytan oraz najwiekszych zmian. Klasyfikacja jest podpowiedzig, nie
nieomylng prawda.

Metoda B - wtasne wyrazenie regularne. Przygotuj liste nazwy firmy, domeny, skrotéw,
btedéw pisowni, produktéw wiasnych, nazwisk oraz dawnych marek. W GSC uzyj filtra
Zapytanie — Niestandardowe (wyrazenie regularne). Najpierw zastosuj wzorzec
dopasowujacy marke, potem jego przeciwienstwo. GSC uzywa sktadni RE2, dlatego
skomplikowany wzorzec przetestuj na matej liscie. Zapisz sam wzorzec w raporcie - inaczej
wyniku nie da sie odtworzy¢.

Metoda C - eksport i klasyfikacja w arkuszu. Pobierz zapytania z GSC, dodaj kolumne
segment i przypisz wartosci marka, poza markgq, niejednoznaczne. Ta droga jest wolniejsza,
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ale pozwala zobaczy¢ btedy automatycznej klasyfikacji. Dla duzej ustugi stownik mozna
zastosowac automatycznie, a recznie sprawdzi¢ najwieksze rekordy i losowg probke.

Przyktad: firma nazywa sie ,Prosta”. Zapytanie ,prosta ksiegowos$¢” moze dotyczy¢é marki
albo zwyktej cechy ustugi. Przypisanie wszystkich takich zapytan do marki zawyzy jej udziat.
Najuczciwszym wynikiem jest trzecia grupa i opis ograniczenia, dopodki strona docelowa,
kraj oraz inne stowa nie pozwolg ustali¢ intencji.

Po segmentacji nie ograniczaj sie do udziatéw. Poréwnaj strony docelowe, CTR, urzadzenia
i wynik biznesowy. Wzrost marki przy spadku zapytan niezwigzanych z marka moze
oznacza¢ skuteczng kampanie wizerunkowa oraz jednoczesne ostabienie pozyskania
nowych uzytkownikoéw. Jedna suma ukrytaby oba zjawiska.

W odpowiedziach Al sprawdzaj te samg granice. Pytanie zawierajagce nazwe marki mierzy
zdolnos$¢ systemu do poprawnego opisania konkretnego podmiotu. Pytanie ogélne mierzy,
czy marka pojawia sie podczas poszukiwania rozwigzania. Nie sg to rownowazne proéby.

Gdy marka i pozostate zapytania sg potaczone

Priorytet: Wazny, a przy ocenie skutecznosci pozyskania nowych odbiorcéw - Bardzo
wazny. Pewnos¢ wniosku: wysoka dla potrzeby segmentacji; doktadnos¢ klasyfikacji zalezy
od nazwy i prébki.

Wariant A - natywny: uzy¢ filtra GSC i recznie sprawdzi¢ probke obu klas.

Wariant B - wtasny: stworzy¢ wersjonowany stownik lub wyrazenie regularne i wydzieli¢
grupe niejednoznaczna.

Wariant C - hybrydowy: poréwnac klasyfikacje GSC z wtasnym stownikiem, a rozbieznosci
wykorzystac do korekty raportu.

Moja rekomendacja: C dla marek niejednoznacznych lub duzych; A dla prostych marek po
kontroli prébki.

Odpowiada: specjalista SEO, z zatwierdzeniem listy marek i produktow przez wtasciciela
biznesowego. Naktad pracy: maty albo Sredni. Zaleznosci i ryzyko: dostepnosc filtra, petna
lista nazw i ograniczenia anonimowych zapytan; ryzykiem jest zmiana klasyfikacji bez
wersjonowania.

Po czym poznasz, ze problem rozwigzano: raport ma trzy jawne segmenty, znana regute
przypisania i opisang jako$¢ prébki. Test regresji: co kwartat sprawdzi¢ po 20-50 zapytan z
kazdej grupy oraz wszystkie najwieksze wzrosty i spadki. Kiedy sprawdzi¢ ponownie: po
zmianie marki, wprowadzeniu produktu wtasnego albo pojawieniu sie nazwy podobnej
konkurencji.
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4.6. Rodziny zapytan zamiast listy odmian stow

Lista 10 000 zapytan nie jest strategia. Uzytkownik moze opisaé te samg potrzebe
dziesigtkami wariantéow: skrotem, pytaniem, nazwa problemu, cechg produktu albo
poréwnaniem. Jezeli oceniasz kazdy wiersz osobno, przeoczysz wspdélny wzorzec i zaczniesz
produkowac wiele stron odpowiadajacych na to samo.

Rodzina zapytan to grupa sformutowan, ktore prowadza do tej samej potrzeby, podobnego
etapu decyzji i tego samego oczekiwanego typu odpowiedzi. Nie wystarczy podobienstwo
stéw. ,Audyt SEO cena”, ,ile trwa audyt SEQ” i ,co zawiera audyt SEO” moga naleze¢ do
wspolnej rodziny zakupowej, ale wymagaja innych fragmentéw odpowiedzi. ,,Audyt SEO
wzor” moze natomiast oczekiwaé materiatu do pobrania, nie oferty ustugi.

Search Console moze udostepniaé¢ grupy podobnych zapytan. To wartosciowe Zrédto, ale
grupy sa wyznaczane automatycznie i moga sie zmienia¢ wraz z danymi. W audycie
wykorzystuje je jako podpowiedz, nie jako jedyny, staty klucz. Do odtwarzalnosci
przechowuje wtasnga tabele przypisan i reguty.

Metoda audytowa 4.6 - Grupa potrzeb ma piec pol
Dla kazdej rodziny zapisuje:

1. nazwe potrzeby w jezyku uzytkownika;

2. reprezentatywne zapytania, a nie wszystkie odmiany;
3. etap decyzji i oczekiwany format;

4. adres lub typ strony, ktory powinien odpowiedzie¢;

5. dowdd popytu oraz poziom pewnosci.

Potem agreguje klikniecia, wyswietlenia i wynik biznesowy na poziomie rodziny. To
pozwala zauwazy¢, ze spadek jednego zapytania zostat zastgpiony przez inne
sformutowanie albo Ze cata potrzeba przesuneta sie z poradnika do poréwnania.

Studium przypadku Semgence: od 487 propozycji pytan do 89 decyzji
dotyczacych tresci

W tescie opublikowanym przez Semgence przeanalizowaliémy widoczng tre$¢ od jednego
do trzech adreséw z kazdej z 24 domen. Na podstawie tytutéw, nagtéwkow, akapitow,
tabel, list i istniejgcych sekcji FAQ automatycznie wygenerowano 487 propozycji pytan,
ktére uzytkownik moégtby zada¢ w zwigzku z trescia strony. Nie byly to stowa kluczowe ani
zapytania pobrane z GSC. Dopiero w nastepnym kroku kazdg propozycje sprawdziliSmy w
danych GSC z 90 dni, zrédtach zewnetrznych oraz w recznej ocenie dwoch specjalistow
SEO.
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Potwierdzony popyt w GSC miato 28% wygenerowanych propozycji. Po przejsciu catej
weryfikacji 89 pytan otrzymato zalecenie dotyczace sposobu rozwiniecia tresci: 34 jako
elementy FAQ, 41 jako nowe sekcje H2 i 14 jako osobne adresy. Dodatkowo rozpoznano 53
pytania z potwierdzonym popytem, na ktére badane strony nie odpowiadaty wprost.

Najwazniejszym wynikiem nie jest liczba pytan. Jest nim odsiew. Automatyczne wydobycie
pomystéw przyspieszyto prace, ale decyzja wymagata danych oraz oceny cztowieka. Tylko
14 z 89 zaakceptowanych pytan uzasadniato osobny adres. FAQ potraktowalismy jako
format tresci, nie obietnice rozszerzonego wyniku Google.

Opis metody audytowej dotyczacego rozwijania zapytan moze inspirowaé proces, ale nie
potwierdza wyniku naszego badania, nie ujawnia aktualnego algorytmu i nie dowodzi
wptywu na pozycje. W ksigzce oddzielam model procesu od dowodu empirycznego.

Od pytan do decyzji o tresci

Oficjalne studium Semgence - 24 domeny - dane GSC z 90 dni

~
Weryfikacja
487 » 89
propozycji pytan @ = dwéch ) kcey Lisa
z widoczne| fresci Vg mkint do wdrozenia
@ Folreeba i spossb odpowiedzi

oraz istniejgcy adres URL

34 41 Y
FAQ nowych sekcji H2 nowych URL-i

Osobny wynik analizy: 53 nowe okazje do rozbudowy tresci

Rysunek 54. Oficjalne studium Semgence pokazuje, ile z 487 automatycznie wygenerowanych propozycji pytan
pozostato po sprawdzeniu GSC, Zrédet zewnetrznych i ocenie dwdch specjalistow SEO. Nowe okazje sq osobnym
wynikiem analizy, a nie kolejnym etapem tego samego lejka.

Dokumenty patentowe jako uzasadnienie metody

US9165033B1¢ opisuje wybor i ocene przeksztatcen zapytania, US9547690B27 wykorzystuje
informacje z wczesniejszych zapytan w sesji, a US8805867B28 uwzglednia rozpoznawanie
encji podczas zmiany zapytania. Wspdlny wniosek jest praktyczny: potrzeby uzytkownika
nie da sie wiarygodnie sprowadzi¢ do jednego literalnego ciggu stéw.

Odniesienie do metody 4.6. Grupe potrzeb opisuj przez podmiot, zadanie, warunek,
oczekiwany typ odpowiedzi i witasciwy adres. tacz warianty dopiero po sprawdzeniu

6 US9165033B1: https://patents.google.com/patent/US9165033B1/en
7US9547690B2: https://patents.google.com/patent/US9547690B2/en
8 US8805867B2: https://patents.google.com/patent/US8805867B2/en
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wynikéw, GSC i sensu biznesowego. Zapytania ,opona 205 55 r16”, ,jak dobra¢ opone
205/55 R16” i ,205/55 R16 zimowe” moga wspotdzieli¢ encje, lecz niekoniecznie te sama
decyzje. Dane sesyjne i przeksztatcenia zapytan z dokumentéw patentowych uzasadniaja
test kontekstu, ale nie pozwalaja zaktadaé, ze kazda podobna fraza nalezy do jednego
klastra.

Przyktad zastosowania. W publicznych wynikach zapytanie ,opony zimowe” prowadzito
przede wszystkim do kategorii, ofert, cen i konfiguratoréw, natomiast ,,kiedy zmieni¢ opony
na zimowe” uruchamiato odpowiedZ informacyjng, poradniki i pytania uzupetniajace.
Analiza wariantéw inspirowana US9165033B1, US9547690B2 i US8805867B2 nie potaczyta
ich automatycznie w jeden temat do obstuzenia jednym adresem. Wspdlna encja byta
dopiero poczatkiem analizy; o decyzji przesadzity zadanie uzytkownika i potrzebny format
odpowiedzi. W ten sposéb dokumenty patentowe pomagaja wykryé ryzyko kanibalizacji
tworzonej przez zbyt szerokie grupowanie fraz.

Waga punktu. Btedne potaczenie réznych potrzeb jest bardzo wazne, gdy powoduje
kanibalizacje lub kieruje uzytkownika na niewtasciwy typ strony. Drobne warianty jezykowe
maja zwykle wage istothg albo mato istothg. Z tego opisu nie wolno wyprowadzi¢
twierdzenia o aktualnym sktadzie systemu wyszukiwania. Wolno natomiast wykorzystac go
do postawienia hipotezy i zaplanowania kontrolowanego poréwnania.

Instrukcja: jak zbudowac rodziny zapytan z rzeczywistych danych

Zacznij od eksportu GSC obejmujacego zapytania, klikniecia, wyswietlenia, CTR i pozycje.
Dla duzej ustugi uzyj interfejsu programistycznego albo statego eksportu, poniewaz tabela
w interfejsie nie jest petnym zbiorem. Dotacz zapytania z Senuto, Ahrefs lub Semrush, zeby
znalez¢ potrzeby, dla ktérych domena jeszcze nie ma danych wtasnych. Dane zewnetrzne
oznacz osobng kolumna Zrddto.

Najpierw wykonaj grupowanie robocze. Mozesz uzy¢ podobnych wynikow wyszukiwania,
wspoélnego adresu docelowego, podobieAstwa jezykowego Ilub funkcji grupowania
oferowanej przez narzedzie. Potem recznie zatwierdz najwazniejsze rodziny. Dwa zapytania
nalezg do jednej rodziny nie dlatego, ze zawierajg te same stowa, lecz dlatego, ze
uzytkownik probuje wykonaé to samo zadanie i moze otrzymac odpowiedZz w tym samym
formacie.

Procedura dla arkusza: posortuj zapytania wedtug strony i liczby wyswietlen. Przy
pierwszym zapytaniu nazwij potrzebe petnym zdaniem. Dotacz kolejne zapytania, jezeli
pasuja do tego samego zadania. Gdy zmienia sie etap decyzji, format lub docelowe
dziatanie, utworz osobna rodzine. Dla kazdej grupy sumuj wskazniki, ale zachowaj kilka
reprezentatywnych zapytan do pézniejszego testu.
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Przyktad: ,audyt SEO cena”, ,koszt audytu strony” i ,ile kosztuje analiza SEO” moga
tworzy¢ rodzine dotyczacg kosztu. ,Audyt SEO wzdér PDF” zawiera te same stowa, lecz
uzytkownik chce pobraé przyktad. Jezeli wrzucisz je razem, strona oferty moze prébowaé
jednoczesnie sprzedawac ustuge i udawac biblioteke dokumentéw.

Studium Semgence z 487 automatycznie wygenerowanymi propozycjami pytan pokazuje,
dlaczego etap recznej decyzji jest konieczny. Po weryfikacji danych i ocenie specjalistow
tylko 89 pytan otrzymato konkretne zalecenie dotyczace tresci, a zaledwie 14 uzasadniato
osobny adres. Wynikiem audytu nie jest wiec najwieksza liczba fraz, lecz mniejsza liczba
dobrze opisanych potrzeb i decyzji o formacie.

W audycie widocznosci w Al ta sama rodzina moze stac sie zestawem pytan kontrolnych.
Nie mierz jednak jednego pytania i nie nazywaj wyniku miarg pokrycia catego tematu.
Zachowaj warianty, date, system i Zrédta odpowiedzi.

Gdy audyt konczy sie lista pojedynczych fraz

Priorytet: Wazny, a gdy lista ma bezposrednio sterowac tworzeniem setek adreséw -
Bardzo wazny. Pewnos¢ wniosku: wysoka, jesli wiele zapytan opisuje te samg potrzebe i
prowadzi do tego samego formatu.

Wariant A - reczny: zgrupowal najwazniejsze zapytania wedtug potrzeby, etapu i
oczekiwanego formatu.

Wariant B - rekomendowany: wykona¢ wstepne grupowanie automatyczne, a nastepnie
zatwierdzi¢ rodziny recznie i zapisa¢ wersje mapy.

Wariant C - Zrédtowy: poréwnac witasne rodziny z grupami GSC i wynikami wyszukiwania,
zachowujac rozbieznosci jako materiat do kontroli.

Moja rekomendacja: B razem z C; automatyzacja przyspiesza, ale nie podejmuje decyzji o
architekturze.

Odpowiada: specjalista SEO i osoba odpowiedzialna za tres¢; wiasciciel produktu
zatwierdza znaczenie biznesowe. Naktad pracy: sredni; duzy przy wielu jezykach i szerokiej
ofercie. Zaleznosci i ryzyko: reprezentatywny eksport zapytan i jasna definicja potrzeby;
ryzykiem jest grupowanie wytacznie na podstawie podobnych stow.

Po czym poznasz, ze problem rozwigzano: kazda wazna rodzina ma potrzebe, format,
adres docelowy i dowodd popytu. Test regresji: nowe zapytania przypisa¢ do istniejacej
rodziny albo udokumentowaé, dlaczego tworza nowa. Kiedy sprawdzi¢ ponownie: co
kwartat, po zmianie oferty lub wyraznym przesunieciu sposobu formutowania zapytan.
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4.7. Potrzeba, intencja, etap decyzji i oczekiwany format

Klasyczne etykiety ,informacyjna”, ,nawigacyjna”, ,transakcyjna” i ,komercyjna” s3a
przydatnym skrotem, ale za mato méwig programiscie i autorowi tresci. Nie odpowiadaja
na pytanie, co konkretnie ma znalezc sie na stronie.

Dla rodziny zapytan opisuje cztery rzeczy:

e  potrzebe: problem lub zadanie uzytkownika;

e  etap decyzji: rozpoznanie problemu, nauka, poréwnanie, wybor, zakup, wdrozenie,
pomoc po zakupie;

e oczekiwany format: krotka odpowiedz, instrukcja krok po kroku, kalkulator, tabela,

poréwnanie, karta produktu, lista dostepnych wariantéw, lokalizacja, dokumentacja
techniczna;

e dopuszczalny adres docelowy: typ strony, ktory moze spetnic¢ te potrzebe bez
oszukiwania uzytkownika.

Jedno zapytanie moze miec intencje mieszana. ,Java audyt” moze dotyczyé bezpieczenstwa
kodu, jakosci, licencji albo firmy o nazwie Java. W takim przypadku wynik wyszukiwania
oraz rozktad kliknie¢ sg Zzrédtem informacji o niejednoznacznosci, nie rozkazem stworzenia
wszystkiego na jednej stronie.

Sprawdzam réwniez réznice pomiedzy urzadzeniami, krajami i jezykami. Osoba pytajaca
mobilnie o ,serwis laptopéw” moze oczekiwac lokalizacji, godzin i telefonu. Uzytkownik
wpisujacy dtugie pytanie techniczne moze potrzebowac procedury z kodem i warunkami
brzegowymi. Ta sama fraza w innym kraju moze oznacza¢ inny produkt albo wymog
prawny.

Metoda audytowa 4.7 - Test pieciu zdan
Dla kazdej waznej rodziny uzupetnij:

»Uzytkownik prébuje...”

,Przed wejsciem prawdopodobnie wie...”

1

2

3. ,Po przeczytaniu powinien moc...”
4. ,Najlepszym formatem jest...”

5. ,Tastrona nie powinna udawac...”

Piagte zdanie zapobiega przepisywaniu poradnika na sztuczng oferte oraz przetadowywaniu
karty produktu encyklopedycznym tekstem. Jezeli nie potrafisz uzupetni¢ pierwszego
zdania bez wstawienia stowa kluczowego, nie rozumiesz jeszcze potrzeby.
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SEO i widocznosé w Al

To ten sam punkt audytu. System generatywny moze samodzielnie rozwing¢ pytanie na
kilka powiagzanych wyszukiwan, ale nadal potrzebuje stron, ktére jasno odpowiadaja na
poszczegblne czeséci potrzeby. Nie tworze osobnej ,tresci dla LLM”. Sprawdzam, czy
odpowiedz? dla cztowieka jest jednoznaczna, aktualna, mozliwa do zacytowania i osadzona
w poprawnym kontekscie marki, produktu lub autora.

Dane strukturalne moga poméc wyszukiwarce rozpoznac typ i wiasciwosci tresci, lecz nie
naprawig ztego dopasowania potrzeby do strony. Google nie wymaga specjalnych danych
strukturalnych do funkcji generatywnych ani specjalnego znacznika Al. Wréocimy do jakosci i
zgodnosci danych strukturalnych w czesci technicznej.?

ez e

Instrukcja: jak ustali¢ intencje, zamiast jg zgadywac

Najpierw wybierz pie¢-dziesie¢ reprezentatywnych zapytan z rodziny. Otwérz kazde z nich
w wyszukiwarce Google - najlepiej w niezalogowanym oknie przegladarki - dla kraju,
jezyka i urzadzenia wtasciwych dla odbiorcy. Zapisz typy widocznych stron: poradnik,
kategoria, produkt, poréwnanie, mapa, film, narzedzie albo forum. Nie kopiuj
automatycznie wiekszosci. Wynik pokazuje, jakie odpowiedzi wyszukiwarka uznaje obecnie
za prawdopodobne, ale twoja strona nadal musi realizowaé prawdziwe zadanie
uzytkownika.

Nastepnie w GSC pordéwnaj zapytania, strony, kraj i urzadzenie. Jezeli jedna rodzina
prowadzi do kilku adreséw, sprawdz, czy rézne warianty rozdzielaja sie wedtug etapu. W
analityce zobacz, czy uzytkownik wykonuje oczekiwany nastepny krok: przechodzi z
poradnika do oferty, filtruje kategorie, pobiera dokumentacje lub wysyta formularz.
Wewnetrzna wyszukiwarka witryny, rozmowy sprzedazowe i zgtoszenia obstugi mogg
ujawnic¢ potrzeby, ktérych narzedzia stéw kluczowych nie opisuja.

Przyktad publiczny: jedna branza, dwa rézne zadania

Ponizsze ekrany wykonatem tego samego dnia, w tej samej wersji jezykowej i dla tego
samego kraju. Zmienitem tylko zapytanie. Szerokie ,,opony zimowe” prowadzi do wynikéw
silnie zakupowych: reklam, kart produktowych, kategorii, cen, dostawy i konfiguratoréw.
Pytanie ,kiedy zmieni¢ opony na zimowe” uruchamia odpowiedz informacyjna, Przeglad od
Al, podobne pytania, poradniki i materiaty wideo. Wspdlny temat nie oznacza wspdlnego
zadania ani jednego najlepszego formatu strony.

? Google: funkcje Al a witryna: https://developers.google.com/search/docs/appearance/ai-features
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opony na zime wybrac? Profesjonalni doradey czekaja, by Ci poméc! Uslugi: dostawa gratis, zakupy na
raty, odbiér opon w serwisach.
Sprawdz opony zimowe - Kenfigurator open do auta - Opony Catoroczne - Kompletne Kota

@ Motohurt
= https:iwww.motohurt.com 3

Najwiekszy Sklep z Oponami - Dostepnymi od Reki
Firestone, Bridgestone, Nokian — setki modeli opon w magazynie.
@ Fabryczna 93D, Marki - 602 874 116 - Teraz zamknigte - Godziny otwarcia v

o SklepOpon.com
https://www.sklepopon.com » opony » Zimowe
Opony zimowe - Najtansze opony na rynku
Sklep z oponami zimowymi stworzony z myslg o kierowcach. Najwiekszy wybor. Zamow online. Pewnosc
hamowania na $niegu i lodzie. Wybierz opony zimowe dopasowane do Twojego auta.
Ocena sprzedawcy sklepopon.com: 4,9 - 9 530 opinii - Zasady zwrotéw: Ponad 30 dnidla ...
Opony gotowe na zimowe warunki - Dobierz opony do auta - Kup nowe opony + Opony catoroczne

Ukryj wyniki sponsorowane -

wor.  OPONED
https:/iwww.cponeo.pl » opony » zimowe  §

Opony zimowe | Darmowa dostawa

Ceny opon zimowych - Opony zimowe Bridgestone. od 289 zl/szt. - Opony zimowe

Continental. od 299 z#/szt. - Dpony Zimowe Dunlop. od 143 zi/szt. - Opony zimowe ...
Rysunek 55. Zrzut wykonany 22 sierpnia 2026 roku. Ustawienia: wyszukiwarka Google, Polska, jezyk polski. Dla
,opony zimowe” widoczny jest silny udziat formatow zakupowych. Nie dowodzi to, ze kazda osoba chce od razu

kupic ani ze widoczne domeny sq trwatymi liderami.
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Go gle kiedy zmieni¢ opony na zimowe X m

-
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fe!
@
G

Tryb Al Wazystko Grafika Wideo  Krdtkie filmy  Wiadomogci  Sieé  Wigce] - Marzgdzia -

4 Przeglad od A1

Cpony na zimowe nalezy wymienic, gdy srednia temperatura dobowa spada ponizej

T'C. W Palsce w praktyce najlapszy mament ta yezaj przetom pazdziernika i GG S wiryn

listopada, jeszeze przed nadejéciem pierwszych przymrozkdw, éniegu czy kalejek w Jak zapamigta, Kiedy proejse na

warsztatach wulkanizacyjnych. O skispopen 2 apony zimawe - Michelin,pl

Zasady i wskazowki
£ Michesnpl

+ Temperatura: Gdy termometry w ciggu dnia i necy pokazuja mnigj niz 7°C, guma w

oponach letnich twardnieje | traci przyczepnosc. Kiedy zmienit cpony na Zimewew [

20257 - SklepOpon F‘

Pokak wigce]
Wiecej pytan
Czy od 1 listopada jest obowigzek zmiany opon na zimowe? W
Qd jakie] temperatury mozna jezdzic na oponach zimowych? ~
Czy mozna dostad mandat za opony zimowe w late? W
Fo czym poznac, ze opony sq do wymiany? v

Rysunek 56. Zrzut wykonany 22 sierpnia 2026 roku. To samo miejsce i jezyk, lecz pytanie informacyjne. Ekran
pokazuje inny oczekiwany format: krotkq odpowiedZ, warunki, Zrédta oraz pytania uzupetniajqce. Uktad i tres¢
wynikéw mogq zmienic sie przy kolejnym pomiarze.

Jak czytac te ekrany. Nie licz wytgcznie typow domen. Zapisz elementy interfejsu, zadanie
uzytkownika, obiecywany nastepny krok i sposéb podania odpowiedzi na dominujacych
stronach. Moze to by¢ na przyktad poradnik, kategoria produktow, poréwnanie, kalkulator,
konfigurator albo dokumentacja techniczna. Dla zapytania szerokiego wida¢ ceny, dostawe,
wyboér marki i konfiguratory - to sygnaty potrzeby wyboru produktu. Dla pytania
czasowego wida¢ odpowiedZ, warunki, Zrédta oraz kolejne watpliwosci - to sygnaty
potrzeby zrozumienia i podjecia decyzji. Nastepnie sprawdz w GSC, czy twoje strony
faktycznie uzyskujg wyswietlenia i klikniecia dla odpowiadajacych im grup zapytan. Zrzut

wyniku jest hipoteza o intencji, nie substytutem danych wtasnych.

W arkuszu zapisz pie¢ zdan z wczesniejszego testu i dodaj kolumne dowdd: wynik
wyszukiwania, dane GSC, zachowanie na stronie, rozmowa z klientem albo tylko hipoteza.
Dzieki temu odro6znisz obserwacje od pomystu autora.

Problem potwierdzony. Dla zapytania o konfiguracje APl wyniki sg dokumentacjami i
przyktadami kodu. Witryna kieruje uzytkownika na ogoélng strone sprzedazowa bez
parametréow i przyktadow. Wysoki wspoétczynnik wyjs¢ oraz wewnetrzne wyszukiwania
nazwy metody potwierdzaja, ze strona nie zapewnia sposobu podania odpowiedzi
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potrzebnego do wykonania zadania: dokumentacji technicznej z parametrami, przyktadami
kodu i opisem mozliwych btedow.

Fatszywy alarm. Dla szerokiego zapytania wyniki mieszaja poradniki i kategorie. Serwis ma
oba formaty, a uzytkownicy przechodzg miedzy nimi. Nie trzeba wybiera¢ jednego
zwycieskiego adresu.

Przypadek niejednoznaczny. Wyniki r6znig sie miedzy telefonem a komputerem. Zamiast
przebudowy catego serwisu najpierw testujesz lokalny modut kontaktu na stronach
mobilnych i mierzysz skutek.

W Al sprawdzasz, czy odpowiedz realizuje to samo zadanie oraz czy cytuje wiasciwy typ
strony. Nowym elementem jest tres¢ wygenerowanej odpowiedzi; intencja, jakos$¢ Zrédta i
nastepny krok pozostajg czescig audytu SEO.

Gdy etykieta intencji nie prowadzi do decyzji o stronie

Priorytet: Wazny, a dla kluczowych rodzin sprzedazowych - Bardzo wainy. Pewnos¢
whniosku: wysoka, jedli z etykiety nie wynika format, dziatanie ani adres docelowy.

Wariant A - minimalny: do kazdej waznej rodziny dopisa¢ etap decyzji i oczekiwany
format.

Wariant B - rekomendowany: wykonac test pieciu zdan, poréwnac wyniki wyszukiwania i
zachowanie uzytkownikéw na istniejacej stronie.

Wariant C - testowy: przygotowa¢ na ograniczonej probce dwa sposoby podania
odpowiedzi, na przyktad poradnik i konfigurator, a nastepnie oceni¢ wynik w GSC, analityce
oraz recznej kontroli odpowiedzi Al.

Moja rekomendacja: B; C, gdy intencja jest mieszana i przebudowa catego szablonu bytaby
kosztowna.

Odpowiada: specjalista SEO, projektant tresci i wtasciciel produktu; programista, jezeli
rekomendacja wymaga elementu interaktywnego, na przykfad kalkulatora, konfiguratora,
wyszukiwarki lub formularza. Naktad pracy: sredni. Zaleznosci i ryzyko: rzeczywiste wyniki,
dane zachowania i wiedza o uzytkowniku; ryzykiem jest kopiowanie rodzaju strony albo
sposobu podania odpowiedzi od konkurenta bez zrozumienia zadania uzytkownika.

Po czym poznasz, ze problem rozwigzano: dla rodziny wiadomo, co uzytkownik ma zrobic,
jaki format to umozliwia i ktéry adres jest wiasciwy. Test regresji: po zmianie tresci
sprawdzi¢, czy widoczny adres, fragment wyniku i pierwsza cze$¢ strony nadal realizujg
zapisane piec¢ zdan. Kiedy sprawdzi¢ ponownie: po zmianie uktadu wynikéw, oferty, rynku
albo rozktadu zapytan w rodzinie.
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4.8. Kanibalizacja: kiedy dwie strony naprawde sobie
przeszkadzaja

Wyobraz sobie serwis szkoleniowy z dwiema stronami. Pierwsza jest poradnikiem ,Jak
wybrac szkolenie z Excela”, druga strong ustugi ,Szkolenie Excel dla firm”. Obie pojawiajg
sie dla zapytania ,,szkolenie Excel”. Czy to kanibalizacja?

Jeszcze nie wiadomo.

Poradnik moze odpowiada¢ osobie, ktéra dopiero poréwnuje mozliwosci. Strona ustugi
moze obstugiwac uzytkownika gotowego poprosi¢ o oferte. Jezeli obie strony stabilnie
zdobywajg wtasne zapytania, prowadza uzytkownika do wtasciwego kolejnego kroku i
zwiekszajg taczny wynik, nie ma czego naprawia¢. Samo wspotwystepowanie dwodch
adreséw jest sygnatem do sprawdzenia, a nie diagnoza.

Problem zaczyna sie wtedy, gdy strony wykonuja to samo zadanie i ich wspotistnienie
szkodzi. Google moze raz pokazywac jedna, raz druga. Moze stale wybiera¢ poradnik,
chociaz dla zapytania zakupowego chcesz pokaza¢ oferte. Dwa prawie identyczne artykuty
moga dzieli¢ linki, aktualizacje i ruch, a zaden nie osigga¢ wyniku mozliwego po potfaczeniu.
W serwisie wielojezycznym angielskie zapytanie moze prowadzi¢ do polskiej strony,
poniewaz sygnaty jezyka i architektury sg niespdjne.

Kanibalizacja wystepuje wtedy, gdy co najmniej dwie strony serwisu prébuja wykona¢ to
samo lub bardzo podobne zadanie dla tego samego uzytkownika, a ich wspoétistnienie
pogarsza taczny wynik albo powoduje wybor niewtasciwej strony.

Ta definicja ma dwa warunki. Potrzebujesz podobnej intencji oraz negatywnego skutku. Bez
nich masz jedynie naktadanie sie zapytan.

Jak kanibalizacja wyglada w danych

Najbardziej charakterystycznym objawem jest zamiana adresu widocznego dla tej samej
potrzeby. W poniedziatek w wyniku pojawia sie strona kategorii, we wtorek poradnik, a w
pigtek strona gtéwna. Zmianom adresu towarzysza wahania pozycji, kliknie¢ albo
konwersji. Taki wzorzec jest mocniejszym dowodem niz jednorazowa informacja, ze dwie
strony byty widoczne na te samg fraze.

Drugi objaw to stabilny wyboér niewtasciwego celu. Wyszukiwarka wcale nie musi
zamienia¢ adreséw. Moze konsekwentnie pokazywaé polska wersje zamiast angielskiej,
artykut zamiast kategorii albo strone gtéwna zamiast konkretnej ustugi. Pozycja moze byc
dobra, lecz uzytkownik trafia do miejsca, w ktérym nie moze wykona¢ oczekiwanego
dziatania.

Trzeci objaw to dwie bardzo podobne strony o stabym wyniku tacznym. Kazda zdobywa
cze$¢ zapytan, linkéw i aktualizacji, ale obie realizujg te samg intencje. Dopiero analiza
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catych zestawéw zapytan, ruchu i linkdbw pozwala oceni¢, czy potaczenie tresci ma szanse
dac wiecej niz utrzymanie obu adreséw.

Trzy krotkie przyktady

Problem potwierdzony. Dwa artykuty ,Jak rozliczy¢ delegacje krajowa” opublikowane w
réznych latach odpowiadaja na te sama potrzebe. W historii pozycji zamieniaja sie co kilka
dni, oba tracg klikniecia, a starszy zawiera nieaktualne stawki. Tutaj potaczenie aktualnej
tresci pod jednym adresem ma mocne uzasadnienie.

Fatszywy alarm. Poradnik ,Jak wybrac¢ klimatyzator” i kategoria ,Klimatyzatory” s3a
widoczne dla szerokiej frazy ,klimatyzator do mieszkania”. Poradnik zdobywa pytania o
dobér i prowadzi do kategorii. Kategoria zdobywa warianty produktowe oraz sprzedaz.
Adresy nie zamieniaja sie gwattownie, a ich wyniki sie uzupetniaja. Nie scalam ich.

Przypadek niejednoznaczny. Strona gtéwna i strona ustugi s widoczne dla nazwy ustugi.
Strona ustugi ma lepsza konwersje, ale strona gtowna zdobywa wiekszo$¢ zapytan
zwigzanych z marka. Najpierw rozdzielam zapytania zwigzane z marka od pozostatych i
sprawdzam zachowanie w czasie. Bez tego mogtbym ,naprawi¢” normalne wyszukiwania
marki.

Skad wziagé¢ dane

Nie istnieje jedno narzedzie, ktére samodzielnie potwierdzi kanibalizacje. Poszczegolne
Zrédta pokazuja inne fragmenty obrazu.

Google Search Console - rzeczywiste wyswietlenia i klikniecia

GSC pokazuje, ktére kanoniczne adresy Google przypisato do danego zapytania w
wybranym okresie, wraz z kliknieciami, wyswietleniami, CTR i $rednig pozycjg. Jest
najlepszym zrédtem do sprawdzenia wtasnego wyniku domeny.

Nie pokazuje petnej listy zapytan. Czesc¢ jest ukrywana ze wzgledéw prywatnosci, a liczba
wierszy jest ograniczana. Dane wiekszoséci duplikatow s3 przypisywane do adresu

kanonicznego, dlatego GSC nie stuzy do wykrywania wszystkich technicznych kopii strony.
Srednia pozycja jest $rednia z obserwacji, a nie codziennym rankingiem jednego adresu.

Senuto - szybkie wykrywanie zmian adresu i monitorowane frazy

Raport Kanibalizacja w Analizie widocznosci pokazuje miedzy innymi fraze, adres widoczny
obecnie, adres wyswietlajacy sie zamiennie, pozycje i historie widocznosci. Jest uzyteczny,
gdy chcesz szybko przeskanowaé domene w zakresie bazy Senuto.

W module Monitoring podobna kontrola dziata dla fraz dodanych do projektu i wybranego
okresu. To dobre rozwigzanie dla najwazniejszych zapytan, ktére chcesz obserwowac
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regularnie. Zakres zalezy od bazy, konfiguracji projektu i posiadanego planu. Wynik Senuto
wymaga weryfikacji i nie jest automatyczng rekomendacjg scalania stron.°

Ahrefs - wiele widocznych adresow i historia pozycji

W Site Explorer raport Organic keywords pozwala ograniczy¢ wynik do fraz z wieloma
widocznymi adresami. Historia pozycji pomaga zobaczy¢, czy strony zamieniaty sie w czasie.
Ahrefs przydaje sie takze do pordownania linkdbw zewnetrznych, linkéw wewnetrznych i
szacowanego ruchu obu stron.

S to estymacje oparte na bazie Ahrefs, a nie wtasne klikniecia domeny. Sam filtr ,Multiple
URLs only” nie potwierdza problemu. Ahrefs wprost zaleca sprawdzenie intencji, wynikow i
historii przed podjeciem decyzji.*!

Reczna kontrola wynikow - mata proba bez ptatnego narzedzia

Dla kilku waznych zapytan mozesz wykonaé zwykte wyszukiwanie oraz wyszukiwanie
site:twojadomena.pl temat. Zobaczysz strony, ktére Google uwaza za powigzane z
tematem. Taki test nie jest petnym raportem pozycji, wynik zalezy od lokalizacji i czasu, a
wyszukiwanie site: zwraca réwniez luzno zwigzane strony. Stuzy do wstepnego sprawdzenia
konkretnej strony, nie do liczenia skali problemu.

Instrukcja A - sprawdzenie jednej rodziny zapytan w GSC
Ta metoda wystarcza, gdy chcesz recznie sprawdzi¢ jedng wazng potrzebe.

1. Otwoérz ustuge domenowg w Google Search Console i przejdz do raportu Skutecznosc
= Wyniki wyszukiwania.

2. Ustaw typ wyszukiwania, kraj i urzadzenie witasciwe dla problemu. Wybierz okres
obejmujacy co najmniej kilka tygodni. Dla serwisu sezonowego poréwnaj ten sam
okres rok do roku.

3.  Wiacz klikniecia, wyswietlenia, CTR i srednia pozycje. Nie oceniaj konfliktu wytacznie
po pozycji.

4. Otworz karte Zapytania. Kliknij konkretne zapytanie albo dodaj filtr wyrazeniem
regularnym obejmujgcym rodzine, na przyktad kilka bliskich wariantéw.

5. Po zastosowaniu filtra przejdz do karty Strony. Google pokaze adresy, ktére otrzymaty
dane dla wybranego zapytania lub rodziny.

6. Zapisz adresy, klikniecia, wyswietlenia, CTR i pozycje. Nastepnie powtérz kontrole dla
krotszych przedziatéw, na przyktad kolejnych tygodni albo miesiecy. Chcesz zobaczyé,
czy udziat adreséw jest stabilny, czy sie zamienia.

10 Senuto: narzedzie Kanibalizacja stéw kluczowych w Monitoringu: https://wiki.senuto.com/pl/articles/17629-
monitoring-narzedzia-kanibalizacja-slow-kluczowych
1 Ahrefs - czym jest kanibalizacja stéw kluczowych i jak jg znalez¢: https://ahrefs.com/blog/keyword-

cannibalization/
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7. Otworz kazdg strone i odpowiedz na trzy pytania: jakie zadanie realizuje, dla jakiego
etapu decyzji powstata i jakie dziatanie uzytkownik moze na niej wykonaé?
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Rysunek 57. Zrzut wykonany 22 sierpnia 2026 roku. Dla zapytania ,,audyt seo cena” gtdwny adres /audyt-seo/
uzyskat 11 klikniec i 912 wyswietlen. Trzy poboczne adresy otrzymaty odpowiednio 57, 9 i 6 wyswietler bez
klikniec. Te adresy wymagajq oceny roli i intencji; samo ich pojawienie sie nie potwierdza kanibalizacji.

Jak czytac ten ekran. Po wybraniu jednego zapytania karta Strony pokazuje adresy, ktére
uzyskaty dla niego wyswietlenia w zadanym okresie. Dwa adresy nie musza oznaczaé
kanibalizacji: moga odpowiadac na rézne etapy potrzeby albo zmieniac sie po aktualizacji.
Poréwnaj przebieg w czasie, typ strony, tres¢ wyniku i recznie ocen intencje. W analizie
popytu i intencji tacze ten sygnat z zapytaniem, adresem i rolg strony.

Co powinienes zobaczyc¢

Jezeli jeden adres zdobywa wiekszo$¢ wyswietlen i odpowiada na wiasciwa potrzebe, drugi
moze by¢ tylko wynikiem pobocznym. Jezeli udziat regularnie przechodzi z jednego adresu
na drugi, a oba realizujg te sama funkcje, masz silny sygnat mozliwej kanibalizacji. Jezeli
adresy odpowiadaja na rézne etapy, rozdziel zapytania w rodzinie i sprawdz, czy kazdy
zdobywa wtasne warianty.

Instrukcja B - wigksza analiza z eksportu GSC

Reczne klikanie nie skaluje sie do tysiecy zapytan. Dla wiekszego serwisu pobieram dane w
uktadzie zapytanie + strona. Mozna uzy¢ interfejsu programistycznego Search Analytics
albo statego eksportu do BigQuery.

W zapytaniu do interfejsu programistycznego ustawiam wymiary query oraz page, zakres
dat, typ wyszukiwania i potrzebne filtry. Jedno wywotanie moze zwrécic¢ do 25 000 wierszy,
a kolejne strony pobiera sie parametrem poczatku. Google zastrzega, ze interfejs nie
gwarantuje petnego zbioru, dlatego ograniczenie zapisuje w raporcie.
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Staty eksport do BigQuery jest lepszy dla duzych serwisow i cyklicznej analizy. Zawiera
dzienny zrzut danych skutecznosci bez zwyktego dziennego limitu wierszy, poza
zapytaniami anonimizowanymi. Trzeba skonfigurowaé go wczesniej - nie odzyska danych
sprzed uruchomienia.

Po eksporcie:

1. Grupuje dane wedtug zapytania lub wczesniej zdefiniowanej rodziny.

2. Licze liczbe réznych adreséw z sensowng liczbg wyswietlen. Odrzucam pojedyncze,
przypadkowe obserwacje.

Dla kazdej pary adreséw obliczam udziat wyswietlen i kliknie¢ w kolejnych tygodniach.

4. Oznaczam zmiane dominujgcego adresu, spadek wyniku tgcznego oraz réznice w
konwersji, jesli mam analityke.

5. Dopiero potem przechodze do recznej oceny intencji i tresci.

Nie nazywam kazdego wiersza btedem. Eksport tworzy liste przypadkéw wymagajacych
sprawdzenia, ktorg trzeba zawezic.

Instrukcja C - Senuto

Senuto udostepnia dwie rézne drogi. Analiza widocznosci pozwala znalezé przypadki
wymagajace sprawdzenia w bazie narzedzia, natomiast Monitoring pokazuje zmiany
adreséw dla fraz dodanych wczesniej do projektu. Oficjalna instrukcja Analizy widocznosci
wymienia miedzy innymi biezaca pozycje, historie widocznosci, adres URL oraz adres, ktory
wyswietla sie zamiennie. W instrukcji Monitoringu Senuto zaleca rozwiniecie konkretnej
frazy, aby zobaczy¢ pozycje adreséw w kolejnych dniach i daty zmiany ich kolejnosci.
Procedure zweryfikowano 22 sierpnia 2026 roku.*?

Analiza widocznosci
1. Otwoérz Analiza widocznosci i wpisz domene z wtasciwym krajem.

2. Przejdz do raportu Kanibalizacja stéw kluczowych.

3. Ustaw zakres i zawezZ wynik do istotnej czesci serwisu albo tematu, jezeli raport jest
duzy.

4. Sprawdz fraze, obecny adres, adres wyswietlajacy sie zamiennie, pozycje i historie.

5. Otworz historie widocznosci obu adreséw. Szukaj nie tylko zmiany URL-a, ale jej
czestotliwosci, kierunku oraz wptywu na wynik.

6.  Wyeksportuj podejrzane przypadki. Dodaj wtasne kolumny: potrzeba, oczekiwany URL,
ocena intencji, skutek i decyzja.

12 Senuto - raport Kanibalizacja stéw kluczowych; Monitoring kanibalizacji:
https://wiki.senuto.com/pl/articles/17629-monitoring-narzedzia-kanibalizacja-slow-kluczowych:

https://wiki.senuto.com/pl/articles/17668-analiza-widocznosci-raport-kanibalizacja-slow-kluczowych
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Monitoring

Jezeli kontrolujesz konkretng liste waznych fraz, otwérz projekt w Monitoringu, wybierz
narzedzie Kanibalizacja stéw kluczowych i zakres dat. Po rozwinieciu frazy zobaczysz
pozycje konkretnych adreséw w dniach oraz daty zmiany kolejnosci.

Raport monitoringu nie znajdzie probleméw dla zapytan, ktérych nie dodano do projektu. Z
kolei Analiza widocznosci zalezy od bazy Senuto. W waznym przypadku poréwnuje oba
wyniki z GSC.
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Rysunek 58. Zrzut wykonany 22 sierpnia 2026 roku. Raport Analizy widocznosci pokazuje 30 przypadkow
wymagajqgcych sprawdzenia, biezqgce pozycje, zmiane, historie i adres URL. Jest dobry do szerokiego przeglgdu
domeny, ale obejmuje baze Senuto, a nie wszystkie zapytania serwisu.

Jak czytac ten ekran. Raport Kanibalizacja zestawia fraze, historie pozycji i adresy, ktére
pojawiaty sie dla niej w bazie Senuto. Zmiana adresu moze oznacza¢ konflikt, ale réwniez
prawidtowe dopasowanie innej strony. Otwérz pare adreséw, poréwnaj ich intencje i tresé
oraz potwierdzZ przebieg zapytania w GSC. W analizie popytu i intencji tacze ten sygnat z
zapytaniem, adresem i rolg strony.

Wariant z Monitoringu opisuje zgodnie z instrukcjg Senuto, lecz nie publikuje ekranu
projektu: lista projektéw zawiera nazwy klientow. Po wejéciu do projektu wybierasz
narzedzie Kanibalizacja stow kluczowych, zakres dat i rozwijasz fraze, aby sprawdzi¢
kolejnos$¢ adresow w poszczegblnych dniach. Ten widok stuzy do $ledzenia ustalonej listy
waznych fraz; nadal wymaga kontroli w GSC i oceny zadania stron.

Instrukcja D - Ahrefs

Ponizsza Sciezka zostata zweryfikowana na podstawie poradnika Ahrefs o kanibalizacji,
zaktualizowanego 10 stycznia 2024 roku. Poradnik opisuje kilka sposobéw szukania
mozliwej kanibalizacji: audyt tresci, historie pozycji konkretnej frazy, wyszukiwanie site:,
zwykty wynik Google bez grupowania wynikéw z jednego hosta oraz filtr wielu adreséw w
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Site Explorer. W audycie nie musisz wykonywac wszystkich metod dla kazdej frazy. taczysz
je wtedy, gdy wynik jednej metody nie wystarcza do podjecia decyzji.*®

1. Otworz Site Explorer i wpisz domene w odpowiednim trybie zakresu.
2. Przejdz do Organic search = Organic keywords.

3.  Wiacz filtr Multiple URLs only. Jezeli badates$ konkretng potrzebe, dodaj filtr stowa lub
grupy stéw.

4. Przy frazie rozwin dodatkowe adresy. Sprawdz, czy sa to strony o tej samej funkgji,
jezyku i etapie decyzji.

5. Otworz wykres historii pozycji. Szukaj zamiany adreséw, dtugotrwatego podziatu
widocznosci albo pojawienia sie nowej strony po publikacji.

6. Poréwnaj dla adreséw szacowany ruch, liczbe zapytan, linki zewnetrzne i linkowanie
wewnetrzne. Nie wybieraj adresu docelowego tylko na podstawie biezacej pozyciji.

7. Otworz aktualny i historyczny wynik wyszukiwania dla najwazniejszych fraz. Sprawdz,
czy intencja wynikow jest spojna z przeznaczeniem twojej strony.

Jezeli filtr nie pokazuje drugiego adresu, a historia lub GSC wskazujg na jego wczeséniejsza
obecno$¢, sprawdz fraze recznie. Wyszukiwanie site:twojadomena.pl "temat" pomaga
znalez¢ strony powigzane tresciowo, ale moze zwroci¢ wiele luznych dopasowan. Dla matej
probki mozesz réwniez poréwnac zwykty wynik Google z wynikiem po dodaniu parametru
&filter=0, ktéry moze ujawni¢ wiecej adresow z tego samego hosta. Jest to kontrola
pomocnicza, zalezna od biezacego wyniku wyszukiwania, a nie dowéd kanibalizacji.

Na tym etapie odpowiadasz na dwa osobne pytania. Najpierw: ,czy wiecej niz jeden adres
pojawia sie dla badanego tematu?” Nastepnie: ,czy strony realizujg te samg intencje i czy
ich wspétistnienie pogarsza taczny wynik?” Dopiero odpowiedZ twierdzaca na drugie
pytanie uzasadnia rekomendacje naprawy.

13 Ahrefs - czym jest kanibalizacja stéw kluczowych i jak ja znalez¢: https://ahrefs.com/blog/keyword-

cannibalization/
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Rysunek 59. Zrzut z Ahrefs wykonany 22 sierpnia 2026 roku. Filtr Multiple URLs only
wskazuje 73 zapytania, dla ktdrych narzedzie odnotowato wiecej niz jeden adres. Jest to
lista przypadkow do sprawdzenia, a nie lista potwierdzonych btedéw. W wers;ji ksigzkowej
odwrdcono jasnosc ciemnego interfejsu, aby ograniczyc¢ zuzycie czarnej farby; uktad i dane
nie zostaty zmienione.'

4 Ahrefs - czym jest kanibalizacja stéw kluczowych i jak jg znalez¢: https://ahrefs.com/blog/keyword-

cannibalization
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Jak czytac ten ekran. Filtr Multiple URLs only zaweza raport do fraz, dla ktérych narzedzie
wykryto wiecej niz jeden adres domeny. To lista kandydatéow do kontroli, nie gotowy raport
kanibalizacji. Poréwnaj pozycje i daty, otworz adresy, ocen ich intencje, a nastepnie
sprawdZz w GSC powigzanie zapytania ze strong. W analizie popytu i intencji tacze ten
sygnat z zapytaniem, adresem i rolg strony.
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Rysunek 60. Zrzut z Ahrefs wykonany 22 sierpnia 2026 roku. Historia pozycji dla zapytania ,,audyt seo cena”
obejmuje adres ustugi /audyt-seo/ oraz pobocznie widoczny adres /audyt-tresci/. W wersji ksigzkowej
odwrdcono jasnosc ciemnego interfejsu, aby ograniczyc zuZycie czarnej farby; uktad i dane nie zostaty
Zmienione.

Co pokazuje rzeczywisty przyktad Semgence

Pierwszy ekran dostarcza objawu: Ahrefs umiescit zapytanie ,audyt seo cena” w raporcie
wielu adreséw. Gdyby audyt zakonczyt sie na tym filtrze, w raporcie mogtaby pojawi¢ sie
rekomendacja scalenia albo przekierowania strony. Bytaby przedwczesna.

Drugi ekran zmienia interpretacje. W sze$ciomiesiecznej historii wtasciwa strona /audyt-
seo/ przez znaczna cze$¢ okresu zajmuje pierwsza pozycje. Strona /audyt-tresci/ pojawia sie
pobocznie, znacznie nizej, i nie przejmuje trwale widocznosci. Adresy opisuja tez dwie
rézne ustugi: petny audyt SEO oraz audyt tresci. Samo wspotwystepowanie nazwy ,audyt”
nie oznacza, ze strony realizujg identyczne zadanie uzytkownika.

Diagnoza: na podstawie Ahrefs jest to fatszywy alarm, a nie potwierdzona kanibalizacja.
Nie rekomenduje scalania stron ani przekierowania. Warto jedynie sprawdzi¢ w GSC
rodzine zapytan dotyczaca ceny audytu SEO, upewnic sie, ze /audyt-seo/ zdobywa wtasne
klikniecia oraz ze linkowanie wewnetrzne opisuje role obu ustug jednoznacznie. Ten
przyktad pokazuje, dlaczego filtr narzedzia ma rozpoczynac analize, a nie jg kohczyc.
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Arkusz roboczy: od podejrzenia do diagnozy

Jedna pozycja arkusza opisuje jedng badang grupe potrzeb i pare stron, ktére moga sobie
przeszkadzac.

N

Grupa potrzeb zadanie uzytkownika, nie pojedyncze stowo

Reprezentatywne zapytania | 3-10 zapytan pokazujacych zakres rodziny

Strona Ai jej funkcja adres, jezyk, typ i oczekiwane dziatanie

Strona B i jej funkcja to samo dla drugiego adresu

Zrédto i okres GSC, Senuto, Ahrefs; daty, kraj, urzadzenie

Historia wyboru stabilna, zamienna, nowa strona przejmuje wynik

Wynik A/B/tacznie klikniecia, wyswietlenia, konwersja albo estymacja

Intencja taka sama, r6zna, mieszana lub nieznana

Skutek utrata, niewtasciwy jezyk, zta strona, brak skutku

Diagnoza potwierdzona, fatszywy alarm, do dalszego testu

Docelowa rola stron zachowac obie, rozdzieli¢, scali¢, wycofac
Wypetniony przyktad
e

Grupa potrzeb wynajem miejsca dla studenta w miescie X

Zapytania warianty angielskie dotyczace pokoju i zakwaterowania

Strona A angielska strona ustugi; docelowy kontakt

Strona B polski poradnik; informacja ogélna

Zrédto historyczny eksport pozycji i mapa zapytan; stan z dnia audytu

Historia dla czesci zapytan widoczny poradnik zamiast ustugi

Intencja zakupowa lub poréwnawcza; oczekiwany jezyk angielski

Skutek uzytkownik trafia do niewtasciwego jezyka i bez wtasciwej Sciezki kontaktu

Diagnoza potwierdzony konflikt funkcji oraz jezyka w badanej probce

wzmocni¢ angielski cel, poprawi¢ wersje jezykowe i potaczy¢ poradnik z ustuga

Decyzja . . , .
¥l linkiem; nie scala¢ automatycznie
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Studium przypadku: 40 problematycznych przypisan w serwisie
dwujezycznym

W zachowanym arkuszu historycznego audytu znajdowato sie 97 przypisan zapytan do
adreséw URL. To znaczy: dla kazdego badanego zapytania zapisano strone widoczng w
wynikach oraz strone, ktéra wedtug strategii powinna obstugiwac¢ potrzebe. 57 przypisan
nie wymagato zmiany. W 40 przypadkach wynik nie odpowiadat zamierzonej funkcji strony.

Najpierw nie patrzytem na priorytety ani propozycje napraw. Pogrupowatem objawy.
Osiemnascie angielskich zapytan prowadzito do polskiej strony. Szesnascie razy poradnik
przejmowat widocznos$¢ angielskiej strony ustugowej. W szesciu przypadkach zamiast
konkretnego celu pojawiata sie strona gtéwna.

Ten podziat zmienit diagnoze. Nie mieli$my czterdziestu niezaleznych btedéw tresci.
MieliSmy trzy mechanizmy do sprawdzenia: wersje jezykowe, rozdzielenie funkcji
poradnika i ustugi oraz zbyt stabe strony docelowe w architekturze i linkowaniu.

Nastepnie sprawdzitem, czy problem jest tylko estetyczny. Nie byt. Uzytkownik wpisujacy
angielskie zapytanie mogt otrzymac strone w innym jezyku. Uzytkownik szukajacy ustugi
trafiat do poradnika bez wystarczajagco jasnego przejécia. Strona gtéwna wymagata od
uzytkownika ponownego odnalezienia tego, o co juz zapytat.

Nie zalecitem jednak scalenia wszystkich stron. Polski poradnik i angielska ustuga nie sg
rownowaznymi treSciami. Pierwszym wariantem naprawy byto wzmocnienie wtasciwych
wersji jezykowych oraz stron ustugowych: spojne hreflang, samoodwotujgce kanoniczne
adresy, mapy witryny, linkowanie, nagtéwki i tres¢ dopasowana do angielskiej potrzeby.
Drugim - zbudowanie czytelnego przejscia z poradnika do ustugi. Scalenie pozostawiono
tylko dla stron faktycznie dublujgcych te samg funkcje.

To nadal przypadek historyczny. Nie mamy aktualnego dostepu do danych, wiec nie
twierdze, ze problem wystepuje dzisiaj. Arkusz dowodzi sposobu analizy i stanu z chwili
audytu. Aktualny audyt powinien powtoérzy¢ eksport oraz poréwnac wynik.

Jak odrézni¢ diagnoze od fatszywego alarmu

Zanim napiszesz ,kanibalizacja”, odpowiedz petnym zdaniem na cztery pytania.

Czy strony realizujg te sama potrzebe i intencje? Jezeli jedna uczy, a druga umozliwia
zakup, naktadanie sie czesci zapytan moze by¢ prawidtowe.

Czy wystepuje negatywny skutek? Moze nim by¢ spadek tacznych kliknieé, czesta zamiana
adreséw, wybdr niewtasciwego jezyka, gorsza konwersja albo rozdzielenie linkéw pomiedzy

duplikaty. Bez skutku zapisujesz ,naktadanie sie widocznosci - brak dowodu problemu”.

Czy wynik jest trwaty? Jeden dzien lub pojedyncze zapytanie to staby dowdd. Sprawdz
tygodnie, miesigce i rodzine zapytan.
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Czy naprawa nie zniszczy odrebnego ruchu? Przed scaleniem poréwnaj wszystkie wazne
zapytania, ruch, linki, konwersje i funkcje obu stron. Strona stabsza dla jednej frazy moze
zdobywacé wartosciowy ruch z innych potrzeb.

SEO i widocznos¢ w Al

Najpierw rozwiazujesz konflikt w audycie SEO: definiujesz wtasciwa strone dla potrzeby,
porzadkujesz jezyk, tres¢, kanonicznos$¢, linkowanie i przejscie uzytkownika. Dopiero potem
rozszerzasz kontrole o odpowiedzi generatywne.

W prébce Al sprawdzasz, czy system cytuje strone odpowiadajaca na pytanie, czy miesza
dwa adresy o sprzecznych faktach oraz czy prowadzi do wtasciwej wersji jezykowe;j.
Cytowanie dwoch stron nie jest automatycznie kanibalizacjg. Moze by¢ prawidtowe, jezeli
jedna dostarcza definicje, a druga dane produktu. Problemem jest sprzeczna Iub
niewtasciwa odpowiedz i skutek dla uzytkownika.

Rekomendacja

Priorytet i pewnos¢. Konflikt jezyka, rynku albo kluczowej strony sprzedazowej otrzymuje
priorytet Bardzo wazny. Zamiany podobnych poradnikéw bez potwierdzonej straty zwykle
sqg Wazne albo Istotne. Pewnos$c¢ jest wysoka dopiero wtedy, gdy tacza sie trzy dowody:
podobna intencja, powtarzalny wzorzec w danych i negatywny skutek.

Wariant 1 - zachowawczy: wzmocnij wtasciwy cel. Stosuje go, gdy obie strony s3
potrzebne, ale Google czesciej wybiera niewtasciwa. Poprawiam réznice funkcji w tytule,
nagtowkach i tresci, linkowanie wewnetrzne, wersje jezykowe, mape witryny oraz sygnaty
kanonicznosci. Nie usuwam strony.

Wariant 2 - rekomendowany: rozdziel zadania i zbuduj przejscie. Wybieram go dla
poradnika oraz oferty obstugujacych rézne etapy. Kazda strona odpowiada na odrebny
zestaw potrzeb uzytkownika, a uzytkownik ma jasng droge: poradnik — ustuga,
poréwnanie = produkt albo wersja ogélna = lokalna.

Wariant 3 - strukturalny: scal i przekieruj. Stosuje tylko wtedy, gdy strony realizuja te
samga potrzebe, jedna nie ma istotnego odrebnego ruchu lub wartosci, a potgczenie nie
usuwa potrzebnego formatu. Najlepsza tres$¢ tacze pod wybranym istniejgcym adresem,
aktualizuje linki i przekierowuje pozostaty adres bez tancucha. Znacznik kanoniczny nie jest
zamiennikiem scalania dwéch réznych dostepnych stron i sam nie rozwiazuje konfliktu
tresci.

Moja rekomendacja: najczesciej wybieram wariant 2, poniewaz zachowuje odrebne strony
o roznych zadaniach i jednoczesnie prowadzi uzytkownika do witasciwego celu. Wariant 1
stosuje, gdy podziat funkcji juz istnieje, ale sygnaty sg zbyt stabe. Wariant 3 wybieram
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dopiero po potwierdzeniu, ze strony realizujg te samg potrzebe i scalenie nie usunie
warto$ciowego ruchu ani uzytecznej tresci.

Wdrozenie i odbiér. Za decyzje odpowiada specjalista SEO z wiascicielem produktu lub
ustugi. Redaktor rozdziela zakres tresci, a programista wdraza linkowanie, jezyki,
przekierowania i sygnaty techniczne. Kryterium ukonczenia nie brzmi ,wdrozono 301”.
Wiasciwy adres powinien stabilnie obstugiwac przypisang mu grupe potrzeb, uzytkownik
ma wykona¢ oczekiwany krok, a pozostate strony nie moga utraci¢ wartosciowego
odrebnego ruchu.

Kontrole techniczng wykonuje bezposrednio po wdrozeniu. W GSC sprawdzam ponownie
po ponownym pobraniu stron i po zgromadzeniu 14-28 dni danych, a petny wynik oceniam
po poréwnywalnym cyklu. Po kazdej zmianie architektury, jezykéw lub publikacji podobnej
tresci ponawiam sprawdzenie mozliwej kanibalizacji.

Zrodta zachowane z ebooka z 2024 roku

Ponizsze materiaty byly przypisami albo odnos$nikami merytorycznymi w ebooku ,Co
powinien zawiera¢ audyt SEQO”. Umieszczam je ponownie przy wtasciwym obszarze audytu.
Gdy dokument, narzedzie lub funkcja zmienity sie od 2024 roku, przypis prowadzi do
aktualnego odpowiednika albo jasno oznacza materiat historyczny.

e  Google: Google Keyword Planner.*

Materiaty dodatkowe i dokumentacja

Zrodta wspierajace konkretne twierdzenia podano w przypisach przy odpowiednich
zdaniach. Ponizszy wykaz stuzy jako materiaty dodatkowe do samodzielnej pracy.

®  Google Search Console: jak zobaczy¢ strony wyséwietlane dla konkretnego zapytania

®  Google Search Console API: Search Analytics query

®  Google: staty eksport danych Search Console do BigQuery

®  Google Search Console: agregacja na poziomie ustugi i strony

e  Senuto: raport Kanibalizacja stéw kluczowych w Analizie widocznosci

e Senuto: narzedzie Kanibalizacja stéw kluczowych w Monitoringu

e  Abhrefs: czym naprawde jest kanibalizacja i jak ja znaleZ¢

e  Ahrefs: filtr wielu adreséw i historia pozycji

15 Google, ,Google Keyword Planner”. Zrédto wykorzystane rowniez w ebooku z 2024 r.:
https://ads.google.com/home/tools/keyword-planner.
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Pogtebione studium: dobra tres¢, lecz wybrany zostaje
niewtasciwy adres

Kanibalizacja i dobér niewtasciwego adresu nie sg tym samym, cho¢ mogg wygladaé
podobnie w GSC. W badaniu trzech domen zbudowalismy ponad 90 par: zapytanie oraz
adres uznany za wtasciwy na podstawie danych GSC i recznej oceny intencji. Nastepnie
sprawdziliSmy, czy wyszukiwanie semantyczne oparte na tresSci wybierze ten adres jako
pierwszy wynik.

W pierwszym miejscu wtasciwy adres zostat odzyskany w 69,1% przypadkow. W pierwszej
tréjce znajdowat sie w 81,6%, a w pierwszej piatce w 87,3%. Oznacza to, ze w tej matej
probie prawie co trzecie zapytanie otrzymato na pierwszym miejscu inny adres niz
oczekiwany. Wyniku nie mozna uogélni¢ na rynek ani utozsamic¢ z algorytmem Google lub
konkretnego modelu Al. Jest jednak bardzo dobrym testem diagnostycznym: pokazuje, ze
poprawna odpowiedZ moze istnie¢ w serwisie, lecz nie zosta¢ dobrana do pytania.*®

Najczesciej powtarzaty sie cztery wzorce. Dtugi poradnik wygrywat ze strong kategorii dla
pytania zakupowego, poniewaz zawierat wiecej podobnych stow. Strona marki wygrywata z
kartag konkretnego modelu. Strona gtéwna wygrywata z gteboka instrukcja dzieki sile
linkowania. Dwie bardzo podobne kategorie dzielity zapytania, mimo Ze biznes oczekiwat
jednej strony docelowej.

Jawny przyktad Semgence pokazat dodatkowo, ze zapytanie ,audyt seo” rozdzielato
widocznos$¢ pomiedzy /audyt-seo/ i /czym-jest-audyt-seo/ mniej wiecej po potowie. Nie
wystarcza to jeszcze do usuniecia poradnika. Najpierw trzeba ustali¢, czy uzytkownik chce
zamowic ustuge, zrozumiec proces, poznac cene czy sprawdzic¢ zakres. Dla ,,audyt seo cena”
widocznos¢ rozpraszata sie na kilka adreséw zwigzanych z audytem, cennikiem i kosztami
pozycjonowania. W tym miejscu problemem nie byta sama liczba adreséw, lecz brak
jednego konsekwentnego celu dla konkretnej potrzeby.

Drugi test: dlaczego samo podobienstwo znaczeniowe nie naprawia
kanibalizacji

W osobnym dos$wiadczeniu sprawdzilimy klastry zapytan i adreséw przy uzyciu
reprezentacji wektorowych. tatwy przypadek - ,audyt seo cena”, ,audyt seo cennik” i
saudyt seo koszt” - zostat poprawnie potgczony z jednym adresem. Trudniejsze byty
zapytania markowe, lokalne i produktowe. W sklepie z branzy beauty jedno zapytanie
markowe wyswietlato sze$¢ adreséw: kategorie marki, wyniki wyszukiwania
wewnetrznego, karty produktow i inne strony powigzane z t3 samg encja. Teksty bytly
tematycznie bliskie, ale realizowaty rézne zadania.

¢ Semgence - badanie doboru zapytania do adresu URL w danych GSC: https://www.semgence.pl/retrieval-ai-

search-query-url-badanie-gsc/
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To dlatego wynik podobienstwa nie powinien sam podejmowac decyzji o scaleniu.
Embedding moze rozpoznaé wspdélny temat, ale nie zna marzy, etapu decyzji, roli karty
produktu, lokalizacji ani oczekiwanego dziatania uzytkownika. Dane GSC pokazujg
zachowanie Google, lecz réwniez nie rozstrzygaja samodzielnie, ktéra strona powinna
wygrac. Potrzebna jest reczna mapa intencji oraz skutkéw biznesowych.

Dokumenty patentowe jako uzasadnienie metody. US10783156B1Y opisuje ocene
fragmentoéw odpowiedzi, a US12158907B1'® wykorzystanie reprezentacji wektorowych
przy doborze wynikéw. Pomagaja wyjasni¢, dlaczego audyt bada relacje pytanie-adres-
fragment zamiast sama obecnos¢ stowa na stronie. Nie dowodzg, Ze nasz test odtwarza
Google, konkretny model Al ani aktualny czynnik rankingowy. O tym, czy mamy problem z
kanibalizacja, rozstrzygaja dane strony, intencja i obserwowany skutek.

Jak przeprowadzi¢ analize

1. Wyeksportuj z GSC zapytania i strony za co najmniej 90 dni. Zachowaj klikniecia,
wyswietlenia, CTR i pozycje.

2. Dla kazdej waznej rodziny zapytan policz udziat poszczegélnych adreséw oraz sprawdz
zmiane w czasie. Nie opieraj decyzji na jednym dniu.

3. Nadaj adresom role: produkt, kategoria, marka, poradnik, ustuga, lokalizacja albo
strona gtéwna.

4. Recznie okresl oczekiwany typ strony dla kazdej intencji. Dopiero potem uzyj Senuto,
Ahrefs lub poréwnania semantycznego jako dodatkowego sygnatu.

5. Sprawdz skutek: taczna liczbe kliknie¢, rotacje adresu, konwersje, linki, jezyk i
widocznos$¢ w odpowiedziach Al.

6. Wybierz dziatanie i zachowaj zestaw kontrolny zapytan do ponownego pomiaru.

Rekomendacja po studium przypadku

e Wariant 1 - rozdzielenie funkcji: pozostaw oba adresy, lecz jednoznacznie réznicuj
tytuty, nagtowki, tres¢, linkowanie oraz nastepny krok. To najlepsze rozwigzanie dla
poradnika i oferty.

e  Wariant 2 - wzmocnienie wtasciwego adresu: jezeli podziat funkcji jest poprawny,
popraw odnosniki wewnetrzne, teksty odnosnikéw, potozenie strony w architekturze
oraz sekcje odpowiadajaca na witasciwa potrzebe.

e  Wariant 3 - scalenie: potacz tres¢ i zastosuj przekierowanie tylko wtedy, gdy obie

strony realizuja te sama potrzebe, a stabsza nie ma wartosciowego odrebnego ruchu,
linkéw ani funkcji.

17US10783156B1: https://patents.google.com/patent/US10783156B1/en
18 US12158907B1: https://patents.google.com/patent/US12158907B1/en
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e  Priorytet: Krytyczny dla niewtasciwej strony sprzedazowej lub rynku; Bardzo wazny
dla trwatego konfliktu kategorii i poradnika; Istotny dla nieszkodliwej rotacji bez straty.

e  Kryterium odbioru: wiasciwy typ strony stabilnie obstuguje przypisang rodzine
zapytan, taczny wynik klastra nie spada, a uzytkownik zachowuje dostep do potrzebnej
tresci.

e Ponowna kontrola: po wdrozeniu technicznym, po 14-28 dniach w GSC i po
poréwnywalnym cyklu dla wynikéw biznesowych oraz monitoringu Al.

Materiaty Zrédtowe: badanie doboru zapytanie-URLY oraz test embeddingéw i
kanibalizacji?°. Przed publikacja danych klientéw zachowujemy branze i istote problemu,
lecz usuwamy domene, identyfikatory ustug oraz kombinacje liczb pozwalajace rozpoznac
firme.

4.9. Popyt, marza, dostepnos¢ i wynik biznesowy

Szacowana liczba wyszukiwan mowi, jak duze zainteresowanie hastem ocenia narzedzie.
Nie mowi, czy masz produkt, czy na nim zarabiasz, czy uzytkownik kupi i czy jeste$ w stanie
obstuzyc¢ popyt.

Dla waznej rodziny zestawiam:

e rzeczywiste wyswietlenia i klikniecia w danych wtasnych;
e wzgledny trend i sezonowos¢;

e szacowang liczbe wyszukiwan oraz trudnos¢ tematu z co najmniej jednego zrodta
zewnetrznego;

e dostepnos$¢ produktu, ustugi, lokalizacji lub terminu;

®  marze, Srednig warto$¢ zamdwienia albo wartos¢ kontaktu;

e wspodiczynnik przejscia do kolejnego kroku i konwers;ji;

® znaczenie strategiczne, na przyktad wejscie na nowy rynek;

e koszt i czas uzyskania zdolnosci do obstugi potrzeby.

Nie ukrywam tych danych w jednej ,ocenie szansy”, jezeli wagi nie zostaty uzgodnione.
Duza szacowana liczba wyszukiwan moze przegraé¢ z mniejsza rodzing, ktéra ma wieksza
marze, lepsza dostepnosé i krétszg droge do wdrozenia.

Metoda audytowa 4.8 - Macierz decyzji bez fatszywej precyzji

Zamiast wyniku 73/100 stosuje prosta macierz:

¥ badanie doboru zapytanie-URL: https://www.semgence.pl/retrieval-ai-search-guery-url-badanie-gsc/
2 test embeddingéw i kanibalizacji: https://www.semgence.pl/embeddingi-kanibalizacja-seo-test-gsc
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,Nieznany” jest poprawng wartoscig. Nie zamieniam braku danych na zero. Dotyczy to
matych zapytan w Trends, anonimowych zapytan w GSC oraz niewidocznych danych
raportow Al.

W e-commerce sprawdzam dostepnos¢ podczas badanego okresu. Jezeli najwazniejsze
produkty przez potowe miesigca byly wyprzedane, spadek kliknie¢ i sprzedazy moze
wymagac wspolnej diagnozy SEO, zaopatrzenia i mechanizmu obstugi braku. W ustugach
podobnym ograniczeniem jest brak terminéw, nieobstugiwany region albo formularz, ktéry
pyta o zbyt wiele danych.

SEO i widocznosé w Al

Wzmianka lub cytowanie marki bez przejscia nadal moze mie¢ wartos¢ informacyjna albo
wizerunkowa, ale nie przypisuje mu przychodu bez pomiaru. Jezeli system Al wymienia
produkt niedostepny, starg cene lub nieobstugiwany rynek, problem zaczyna sie od tych
samych danych biznesowych, ktére kontrolujemy w SEO. Audyt widocznosci w Al dodaje
pytanie: czy publiczna odpowiedz odtwarza aktualny stan i z jakiego zrodta korzysta?

Instrukcja: jak potaczy¢ popyt z wynikiem biznesowym

Zbuduj tabele na poziomie grupy potrzeb, produktu albo ustugi. Z GSC dotacz klikniecia i
wyswietlenia. Z narzedzia zewnetrznego dodaj szacowang liczbe wyszukiwan i kierunek
zmian. Z analityki dodaj wartosSciowe przejscia oraz konwersje, a z systemu sklepowego lub
CRM - dostepnos$¢, marze albo wartos$c kontaktu. Jezeli nie masz wspélnego identyfikatora,
zacznij od mapy adres — produkt lub ustuga; bez niej liczby pozostang w osobnych
Swiatach.

Dla sklepu: sprawdz, czy produkt byt dostepny w badanym okresie, czy zmienita sie cena i
czy kategoria nie sktadata sie gtdéwnie z niedostepnych pozycji. Dla ustug: sprawdz region,
terminy, mozliwos¢ obstugi oraz jakos¢ kontaktow. Duza liczba formularzy nie jest
sukcesem, jesli wiekszo$¢ dotyczy obszaru, ktérego firma nie obstuguje.
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Przyktad: rodzina A ma 20 000 szacowanych wyszukiwan, ale produkt jest niedostepny
przez sze$¢ tygodni i ma niskg marze. Rodzina B ma 2 500 wyszukiwan, stabilny stan,
wysoka marze i strone na pozycji 6. Audyt nie musi ignorowac¢ A, ale pierwszg
rekomendacja moze by¢é poprawa B, a dla A - rozwigzanie dostepnosci przed zwiekszaniem
ruchu.

Waznym przypadkiem jest brak danych. Jezeli CRM nie taczy kontaktu ze strong wejscia, nie
przypisuj przychodu na podstawie samej szacowanej liczby wyszukiwan. Oznacz wynik
biznesowy jako nieznany i dodaj rekomendacje dotyczacg pomiaru. To jest petnoprawny
wynik audytu, a nie powoéd do wpisania zera.

Widocznos¢ w Al korzysta z tej samej mapy oferty. Jezeli odpowiedZ podaje niedostepny
produkt, starg cene lub zly region, najpierw sprawdzasz Zrédta na stronie, dane
produktowe i spéjnosé informacji. Dopiero potem kontrolujesz, czy system zaktualizowat
odpowiedz.

Gdy priorytet wynika wytacznie z szacowanej liczby wyszukiwan

Priorytet: Waziny, a gdy prowadzi do duzej inwestycji w nieoptacalny lub niedostepny
obszar - Bardzo wazny. Pewnos¢ wniosku: wysoka dla braku danych biznesowych; wybor
rodziny wymaga ich uzupetnienia.

Wariant A - minimalny: doda¢ dostepnos$¢ i jedng miare wartosci biznesowej do listy
rodzin.

Wariant B - rekomendowany: zbudowac¢ macierz popyt-zdolnos¢-warto$¢-koszt i jawnie
zapisac¢ decyzje.

Wariant C - eksperymentalny: dla popytu nieznanego uruchomi¢ matg strone lub
rozbudowe sekcji, mierzy¢ zainteresowanie i dopiero potem skalowac.

Moja rekomendacja: B; C dla nowych kategorii, tematow i zapytan bez wiarygodnej
historii.

Odpowiada: wiasciciel biznesowy, specjalista SEO, analityk i osoba odpowiedzialna za
dostepnos¢ oferty. Naktad pracy: Sredni; wiekszy, jesli dane biznesowe sg odtaczone od
adresow i produktow. Zaleznosci i ryzyko: marza, stany, CRM, analityka i wspdlny
identyfikator produktu lub ustugi; ryzykiem jest optymalizacja ruchu bez zdolnosci obstugi.

Po czym poznasz, ze problem rozwigzano: kazda rodzina wybrana do pracy ma
udokumentowany popyt, wartos$¢, zdolnos¢ i koszt. Test regresji: przed publikacjg oraz co
miesigc sprawdzaé dostepnosé, ceny, konwersje i udziat rodzin w wyniku. Kiedy sprawdzié¢
ponownie: po zmianie marzy, dostepnosci, oferty, rynku lub kosztu wdrozenia.
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4.10. Rozwijanie zapytania bez produkowania strony dla kazdej
wariacji

Systemy wyszukiwania mogg rozwing¢ jedno pytanie na kilka powigzanych wyszukiwan.
Uzytkownik robi to samo: zaczyna od szerokiego problemu, potem pyta o warunki, koszty,
wyjatki, poréwnania i ryzyko. Ten mechanizm warto wykorzysta¢ do audytu kompletnosci
tresci. Nie oznacza on, ze kazda wariacja zastuguje na osobny URL.

Dla waznej potrzeby buduje drzewo pytan:

e  definicja i rozpoznanie problemu;

e warunki i ograniczenia;

e  kolejne kroki;

e koszt, czas i zasoby;

e poréwnania i alternatywy;

°  wyjatki, btedy i przypadki brzegowe;

e dowody, przyktady oraz aktualnos¢;

e decyzja albo nastepne dziatanie.

Nastepnie kazdemu pytaniu przypisuje jedng z czterech decyzji:
1. odpowiedz? juz istnieje i jest wystarczajaca;

2. nalezy rozbudowac istniejacg sekcje;

3. potrzebny jest osobny adres, bo zmienia sie zadanie, format lub etap decyzji;
4

nie publikujemy - brak potwierdzonej potrzeby, temat poza zakresem albo zbyt
wysokie ryzyko btednej odpowiedzi.

To podejscie chroni przed dwiema skrajnosciami. Pierwszg jest cienka tres¢ produkowana
masowo dla kazdej odmiany zapytania. Drugg - jedna gigantyczna strona proébujaca
odpowiedzie¢ wszystkim na wszystko.

Metoda audytowa 4.9 - Test samodzielnosci adresu

Nowy adres powstaje dopiero, gdy co najmniej dwa z ponizszych warunkéw sa spetnione, a
zaden nie przemawia zdecydowanie przeciw:

e uzytkownik ma odrebne zadanie;

e oczekiwany format rézni sie od istniejacej strony;

e wynik powinien prowadzi¢ do innego dziatania biznesowego;

e temat wymaga wiasnych danych, przyktadéw lub regularnych aktualizacji;

e istnieje potwierdzony popyt i mozliwo$¢ zbudowania wartosciowej odpowiedzi;
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e strona ma naturalne miejsce w nawigacji i linkowaniu.

Nie jest to algorytm rankingowy. To bariera redakcyjna przeciw namnazaniu adreséw.

SEO i widocznos¢ w Al

Google wyraznie wskazuje, ze do funkcji generatywnych nadal stosuje sie podstawy SEO.
Nie wymaga specjalnego pliku lims.txt, sztucznego dzielenia tresci ani specjalnego
znacznika Al. Tre$¢ ma by¢ dostepna, indeksowalna, czytelna i przydatna. Rozbudowa
zapytania pomaga znalez¢ braki w odpowiedzi, lecz nie usprawiedliwia produkcji osobne;j
strony dla kazdego rozwiniecia pytania.?*

Witasny monitoring odpowiedzi Al moze ujawni¢ dodatkowe pytania i Zzrédfa, ale kazdg
obserwacje zapisuje z datg, systemem, petng odpowiedzig i cytowaniami. Pojedynczy wynik
nie jest statym rankingiem.

Instrukcja: skad pozyska¢ pytania i jak zdecydowac o formacie

Pytania mozesz zebrac¢ z kilku Zzrédet. W GSC odfiltruj zapytania zawierajagce zaimki i
konstrukcje pytajace, ale nie ograniczaj sie do nich - wiele potrzeb ma forme
rownowaznika. W Senuto uzyj raportow pytan i powigzanych stow dla tematu. W Ahrefs w
Keywords Explorer sprawdz Matching terms oraz Questions. AlsoAsked?? pomaga zebrac i
pogrupowaé pytania z sekcji People Also Ask dla wybranego kraju, jezyka i lokalizacji.
Mozesz tez przejrze¢ podpowiedzi wyszukiwarki, sekcje podobnych pytan, wewnetrzne
wyszukiwanie, rozmowy handlowe i zgtoszenia obstugi.

2 Google: funkcje Al a witryna: https://developers.google.com/search/docs/appearance/ai-features

2 AlsoAsked: https://alsoasked.com/
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Wiecej pytan

Czy od 1 listopada jest obowigzek zmiany opon na zimowe? v
Od jakiej temperatury mozna jezdzi¢ na oponach zimowych? v
Czy mozna dosta¢ mandat za opony zimowe w lato? v
Po czym poznac, ze opony s3 do wymiany? v

Rysunek 61. Zrzut wykonany 22 sierpnia 2026 roku. Cztery widoczne pytania rozwijajg temat o obowiqzek
prawny, temperature, uzywanie zimowych opon latem i stan techniczny. Sq punktem wyjscia do sprawdzenia
pokrycia tematu, a nie gotowym planem czterech nowych adreséw.

Jak czytac ten ekran. Kazde pytanie przypisz najpierw do funkcji: prawo, warunki uzycia,
ryzyko albo kontrola produktu. Sprawdz, czy odpowiedz juz istnieje, czy pasuje do zadania
obecnej strony oraz czy wymaga innej osoby odpowiedzialnej i innego cyklu aktualizacji.
Pytanie o przepisy moze wymagaé daty i zrédta prawnego; pytanie o stan opony moze
potrzebowac instrukcji ogledzin lub zdje¢. Dopiero po tej kontroli wybierasz sekcje, tabele,
narzedzie, osobny adres albo decyzje o niepublikowaniu. Samo pojawienie sie pytania w
interfejsie nie dowodzi liczby wyszukiwan ani trwatosci potrzeby.

Kazde Zrédto ma ograniczenie. GSC pokazuje wytacznie zapytania, dla ktorych witryna juz
uzyskata ekspozycje i ktére nie zostaty ukryte. Narzedzia zewnetrzne opieraja sie na
wiasnych bazach i estymacjach. Sugestie w wynikach zmieniajg sie w czasie i zaleza od
rynku. Materiat z obstugi klienta ma wysoka warto$¢ jakosciowa, ale nie dowodzi skali
popytu.

Po zebraniu propozycji pytan usun duplikaty znaczeniowe i przypisz pytania do grup
potrzeb. Nastepnie dla kazdego pytania wykonaj trzy kontrole: czy ma dowdd popytu, czy
istniejgca strona moze odpowiedzie¢ bez zmiany swojego zadania oraz czy odpowiedz
wymaga wiasnego formatu lub regularnej aktualizacji. Wynik wpisz jako: rozbuduj sekcje,
dodaj tabele lub narzedzie, utwoérz adres albo nie publiku;j.

Przyktad z testu Semgence pokazuje skale potrzebnego odsiewu. Automatyczna analiza
widocznej tresci stron wygenerowata 487 propozycji pytan. Nie byly to stowa kluczowe z
GSC ani nazwy przysztych kategorii. Po sprawdzeniu rzeczywistego popytu, intencji i
dopasowania do istniejacych stron 34 pytania przypisano do FAQ, 41 do nowych sekcji H2,
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a tylko 14 uzasadniato rekomendacje utworzenia osobnego adresu. Zbieranie propozycji
pytan jest wiec poczatkiem analizy, a nie gotowym planem publikacji.

W audycie Al te same pytania moga postuzy¢ jako préba odpowiedzi, lecz zachowaj petny
zapis: pytanie, wariant, date, system, odpowiedZ, wzmianki i cytowania. Jezeli system
rozwija pytanie na kilka czesci, wykorzystaj je do sprawdzenia kompletnosci istniejacej
tresci. Nie produkuj automatycznie osobnego adresu dla kazdego rozwiniecia.

Gdy dla kazdej wariacji planowany jest osobny URL

Priorytet: Bardzo wazny przed masowa publikacja; po publikacji Wazny lub Bardzo wazny
zaleznie od skali duplikacji i indeksacji. Pewno$¢ wniosku: wysoka, gdy réznia sie tylko
szykiem, odmiana lub pojedynczym okresleniem bez zmiany zadania.

Wariant A - zatrzymanie: wstrzymac publikacje i zgrupowac wariacje w rodziny.

Wariant B - rekomendowany: zastosowac cztery decyzje oraz test samodzielnosci adresu;
wiekszo$¢ potrzeb obstuzy¢ sekcjami, tabelami i przejsciami.

Wariant C - porzadkowanie istniejacych stron: zachowac wartoéciowe adresy o odrebnej
funkcji, scali¢ réwnowazne i zbudowaé mape przekierowan tylko po kontroli ruchu oraz
linkow.

Moja rekomendacja: B przed wdrozeniem; C dla istniejacego zbioru po analizie adres po
adresie.

Odpowiada: specjalista SEO, redaktor, architekt informacji i programista odpowiedzialny za
generator stron. Naktad pracy: sredni przed publikacjg, duzy po masowym wdrozeniu.
Zaleznosci i ryzyko: mapa potrzeb, dane popytu, mozliwosci szablonu i historia adreséw
URL; ryzykiem jest automatyczne przekierowanie odrebnych potrzeb.

Po czym poznasz, ze problem rozwigzano: kazdy nowy adres przechodzi test
samodzielnosci, a wariacje tej samej potrzeby majg wspdlny cel. Test regresji: przy kazdym
imporcie lub generowaniu tresci sprawdzi¢ podobienstwo funkgcji, nie tylko tekstu. Kiedy
sprawdzi¢ ponownie: przed kazdg wiekszg publikacjg programatyczna oraz po pojawieniu
sie nowych rodzin zapytan.

4.11. Generative Al w GSC i Al Performance w Bing jako osobne
warstwy

W 2026 r. audyt widocznosci moze korzysta¢ z dwoch waznych raportow dostawcow:
raportu Generative Al w Google Search Console oraz Al Performance w Bing Webmaster
Tools. Oba dotycza odpowiedzi generatywnych, lecz mierzg inne zdarzenia. Nie wolno ich
sumowac ani zamienia¢ nazwami.
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Google Search Console: ekspozycja w generatywnych wynikach

Raport Generative Al w GSC obejmuje Al Overviews oraz Al Mode w Search, a w osobnym
ujeciu takze funkcje generatywne Discover. Google zakonczyto jego globalne wdrozenie dla
wszystkich witryn 31 sierpnia 2026 roku. Brak wierszy albo wartosci nadal nie uprawnia do
whniosku ,zero widocznosci w Al”: trzeba sprawdzi¢ okres, dostepnos$¢ danych, ustawienie
udziatu i sposob prezentacji wartosci ukrytych.?

W raporcie zobaczysz wyswietlenia oraz wymiary takie jak strony, kraje, urzadzenia i daty.
Nie zobaczysz zapytan, petnych odpowiedzi, kliknie¢ ani listy cytowan. Dane s3 juz czescig
tacznego raportu skutecznosci, dlatego nowej tabeli nie dodajemy drugi raz do sumy catej
wyszukiwarki.

Wykres moze by¢ agregowany na poziomie ustugi, a tabela stron na poziomie strony. Do
tego obowigzujg zwykte ograniczenia danych skutecznosci. W eksporcie znaki ,,~" albo ,,-”,
oznaczajace niedostepna warto$¢, moga zostaé zapisane jako zero. Taki plik trzeba oczyscic
przed obliczaniem udziatéw.
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Rysunek 62. Zrzut wykonany 22 sierpnia 2026 roku. Raport tworzy linie bazowq ekspozycji w srodowisku
Google, lecz nie ujawnia petnego pytania, tresci odpowiedzi ani kompletnej sciezki cytowania. W arkuszu
przechowuje ~, -, zero i brak dostepu jako oddzielne stany.

2 Google Search Central, ,,Generative Al Performance reports in Search Console”:

https://developers.google.com/search/blog/2026/06/gen-ai-performance-reports
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Jak czyta¢ ten ekran. Najpierw odczytaj zakres dat, witasciwos¢ oraz taczng liczbe
wyséwietlen linkéw, a potem przejdz do tabeli stron. Raport nie pokazuje petnego pytania,
tresci odpowiedzi, roli marki ani cytowan w innych systemach. Poréwnaj adresy z ich
funkcja w serwisie i oznacz okresy, w ktérych Google zgtaszato problemy z danymi. W
analizie popytu i intencji tacze ten sygnat z zapytaniem, adresem i rolg strony.

Bing Webmaster Tools: cytowania i zapytania uzyte do wyszukania zrédet

Al Performance pokazuje miedzy innymi liczbe cytowan, cytowane strony oraz zapytania
uzyte przez Bing do wyszukania Zrodet. W interfejsie noszg one angielskg nazwe Grounding
Queries. S to zgrupowane frazy pomocnicze, a nie petny rejestr pytan lub polecen
uzytkownikéw. Dane sg probkowane i agregowane.

Cytowanie nie jest kliknieciem ani pozycjg. Udziat cytowan jest wzgledng liczbg cytowan dla
danej frazy uzytej do wyszukania zrodet; nie ujawnia kompletnej listy konkurentéw i nie
dowodzi przyczyny wyboru Zrédta. Eksport CSV lub XLSX zapisuje razem z okresem i
definicja raportu.

Al Performance
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Rysunek 63. Bing Al Performance: widok ogdlny dla semgence.pl.

Bezptatny fragment | Pawet Gontarek 53



AUDYT SEO + Al 2047

- TOMI

Jak czyta¢ ten ekran. Widok ogoélny pokazuje cytowania i aktywno$¢é przypisang do

adreséw w S$rodowiskach Microsoftu. Nie opisuje miejsca zrédta w odpowiedzi, jej

poprawnosci ani catej liczby rozméw. Zapisz okres i jednostke, przejdz do cytowanych stron
oraz fraz odnajdywania Zrédet i dopiero wtedy buduj przypadek audytowy. W analizie
popytu i intencji facze ten sygnat z zapytaniem, adresem i rolg strony.
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Rysunek 64. Zrzuty dla Semgence. Cytowania, cytowane strony, udziat i zapytania uzyte do wyszukania Zrédet

zapisuje w oddzielnej karcie Zrédta. Nie sumuje ich z wyswietleniami GSC Generative Al.

Jak czytac ten ekran. Rozdziel cytowany adres od frazy uzytej do odnalezienia Zrodta. Fraza
jest probka mechanizmu wyszukania materiatu, a nie petnym pytaniem uzytkownika;
cytowanie nie musi oznacza¢ rekomendacji marki. Otwoérz adres, wskaz fragment

wspierajacy odpowiedz i powtérz powigzane pytania w zapisanych warunkach. W analizie
popytu i intencji tacze ten sygnat z zapytaniem, adresem i rolg strony.

Trzy Zrédta widocznosci w Al

Co obserwujemy Czego nie dowodzi

GSC Generative Al

Bing Al Performance

Wiasna
odpowiedzi

probka

wyswietlenia wedtug strony,
urzadzenia i daty

kraju,

cytowania, cytowane strony,
zgrupowane zapytania uzyte do
wyszukania Zrodet, udziat cytowan

konkretna
cytowania,
momencie

odpowiedZ,  wzmianki,
konkurentéw w danym
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Nie tworze z tych danych jednego ,wyniku Al”. Raportuje je osobno, a wspdlny jezyk
ograniczam do pytan: czy pojawia sie marka, czy cytowana jest witasciwa strona, czy
odpowiedz jest poprawna i czy uzytkownik moze przejs¢ do wtasnej witryny.

Metoda audytowa 4.10 - Status ,nieznane” przed zerem
W tabeli pomiarowej rozrézniam:

e 0 - zrodto jednoznacznie zwrécito zero dla badanego zakresu;

®  prak raportu - ustuga nie otrzymata funkcji lub nie spetnita progu;

e wartosc ukryta - zroédto pokazato ,~”, ,-” albo ograniczyto dane;

e brak pomiaru - nie wykonano testu;

e nieporéwnywalne - zmienita sie definicja, zakres lub sposéb zbierania.

To maty szczegét, ktéry zapobiega fatszywemu wykresowi spadku do zera.

Instrukcja: jak pozyskaé dane o widocznosci w generatywnych odpowiedziach

Google Search Console. Otwérz wiasciwa ustuge i sprawdz, czy w obszarze skutecznosci
dostepny jest raport Generative Al. Ustaw okres i najpierw zapisz stan catej ustugi.
Nastepnie przejdz przez dostepne wymiary: strony, kraje, urzadzenia i daty. Wyeksportu;j
kazda potrzebng tabele osobno oraz wykonaj zrzut aktywnych filtrow. Raport nie
udostepnia zapytan ani petnych odpowiedzi, dlatego nie przypisuj wyswietlen do intencji,
ktorej w danych nie ma. Sprawdz tez, czy wartosci sg ukryte i czy eksport nie zamienit
znakéw braku danych na zero.

Bing Webmaster Tools. Wybierz witryne i otwérz Al Performance. Zapisz liczbe cytowan,
cytowane strony, zapytania uzyte do wyszukania Zrédet oraz udziat cytowan dla tego
samego okresu. Wyeksportuj tabele i zachowaj definicje raportu. Fraza z raportu Grounding
Queries zostata wykorzystana przez system do znalezienia zrédet; nie musi by¢ petnym
pytaniem ani poleceniem uzytkownika. Cytowanie nie jest kliknieciem ani pozycja.

Wtasna préba odpowiedzi. Przygotuj wersjonowang liste pytan z grup potrzeb. Dla kazdej
proby zapisz system, date, kraj lub jezyk, doktadne pytanie, petng odpowiedz, marke,
cytowane adresy, poprawnos¢ faktow i mozliwosé przejscia do wtasciwej strony. Powtérz
prébe, poniewaz pojedyncza odpowied? jest zmienna.

Przyktad interpretacji: GSC pokazuje wzrost wyswietlen stron poradnikowych w
odpowiedziach generatywnych. Bing czesciej cytuje dwie strony dokumentacji, a wtasna
proba czasem wymienia marke bez linku. Nie da sie zsumowac¢ tych zdarzen do ,63
punktow widocznoséci Al”. Mozna natomiast sformutowaé trzy osobne ustalenia i
sprawdzi¢, czy cytowane strony sg aktualne, czy odpowiedZ podaje poprawne fakty i czy
wzrosta liczba wejs¢ ze zrédet odsytajgcych.
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Ta kontrola korzysta z pracy wykonanej wczesniej: grup potrzeb, mapy adreséw, jezykow,
tresci, danych strukturalnych, reputacji i wyniku biznesowego. Audyt widocznosci w Al
dodaje odpowiedz, cytowanie oraz zmienno$¢ - nie zastepuje audytu SEO.

Gdy raporty Google i Bing zostaty potagczone w jeden wynik Al

Priorytet: Bardzo wazny, jezeli wynik stuzy do oceny dziatan lub poréwnania okresow; w
pozostatych przypadkach Wazny. Pewnos¢ wniosku: potwierdzona - dostawcy opisuja
rézne zdarzenia i zakresy.

Wariant A - rozdzielenie: przygotowac osobne tabele dla ekspozycji Google, cytowan Bing
oraz witasnych obserwacji.

Wariant B - rekomendowany: doda¢ wspdlny rejestr definicji, statuséw braku danych,
okreséw i jakosci proby bez sumowania wartosci.

Wariant C - pomiar wyniku: potaczy¢ Zzrédta dopiero na poziomie skutku biznesowego, na
przyktad wejs¢ odsytajacych lub konwersji, z zachowaniem zrédta.

Moja rekomendacja: B, a nastepnie C tam, gdzie pomiar odsytaczy jest wiarygodny.

Odpowiada: specjalista SEO zajmujacy sie takze widocznoscia w Al, analityk i osoba
zarzadzajagca dostepem do narzedzi dla wtascicieli witryn. Naktad pracy: maty dla
rozdzielenia, $redni dla statego rejestru i analityki. Zaleznosci i ryzyko: dostepnos$c
raportéw, poprawne eksporty i wersjonowane definicje; ryzykiem jest zamiana wartosci
ukrytej na zero.

Po czym poznasz, ze problem rozwigzano: kazda liczba ma dostawce, zdarzenie, jednostke
i status jakosci danych. Test regresji: po kazdym eksporcie wyszukaé zera pochodzace z ~/- i
sprawdzi¢, czy raport nie dubluje danych GSC. Kiedy sprawdzi¢ ponownie: po kazdej
zmianie raportu dostawcy oraz co najmniej raz w miesigcu w aktywnym programie
pomiarowym.

4.12. Jak zapisac¢ stan wyjsciowy widocznosci SEO + Al

Stan wyjéciowy, nazywany dalej linia bazowa, nie jest jednym wykresem z data. To
udokumentowany zestaw danych i zasad pomiaru, dzieki ktéoremu za trzy miesigce
poréwnasz ten sam zakres, a nie nowg definicje ukrytg pod starg nazwa.

Dla kazdego Zrédta zapisuje:

1. ustuge, domene lub projekt;

2. date utworzenia linii bazowej;

3. okres danych i strefe czasowag;
4

zrédto oraz wersje raportu;
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5. kraj, urzadzenie, typ wyszukiwania i pozostate filtry;

6. sposob agregacji: ustuga, strona, zapytanie, rodzina, dzien, tydzieh lub miesiac;
7. metode eksportu i limity wierszy;

8. definicje kazdej miary;

9. braki, wartosci ukryte i okresy nieporéwnywalne;

10. segmenty marki, jezyka, rynku, typu strony i grupy potrzeb;

11. witasciciela danych oraz miejsce przechowywania;

12. date kolejnego pomiaru.

Minimalny pakiet SEO

e  klikniecia, wyswietlenia, CTR i $Srednia pozycja z GSC;

e podziat na marke, zapytania niezwigzane z markg i niejednoznaczne;
® najwazniejsze grupy potrzeb;

e  stronyitypy stron;

e  kraj, urzadzenie i typ wyszukiwania, jezeli zmieniaja decyzje;

e sesjeicele w analityce, jesli jest dostepna;

e  konwersje, przychod lub wartos$¢ kontaktu w mozliwym zakresie;

e szacowany kontekst konkurencyjny i popyt z baz zewnetrznych;

e kalendarz wdrozen i zmian biznesowych.

Rozszerzenie o widocznos¢ w Al

e wyswietlenia GSC Generative Al z dostepnymi wymiarami;

e cytowania, cytowane strony i zapytania uzyte do wyszukania zrodet z Bing Al
Performance;

e reprezentatywna, wersjonowana prébka pytan do monitorowania;

e petna odpowied?, data, system, wariant, wzmianki i cytowane Zrédta;

e ocena poprawnosci odpowiedzi i aktualnosci faktow;

e wejscia odsytajace oraz wynik biznesowy, jezeli da sie je wiarygodnie przypisac;

e  status brak raportu, wartosc ukryta, brak pomiaru albo nieporéwnywalne zamiast
automatycznego zera.

To rozszerzenie odwotuje sie do tych samych elementéw co SEO: indeksacji, tresci,
adreséw, jezykoéw, marki, danych strukturalnych, linkéw, reputacji i popytu. Nowe s3
srodowisko odpowiedzi, cytowania, zmienno$¢ odpowiedzi oraz ograniczenia telemetrii.
Dlatego nie tworze dwédch niezaleznych list napraw. Jedna rekomendacja moze mie¢ dwa
testy skutku: wynik w wyszukiwarce i obserwacje w odpowiedziach Al.
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Wspdlna linia bazowa SEO + Al

Wspolne wymiary lgczg analize. Metryki dostawcow pozostajg osobno.

4 3
[ h Wspélne wymiary ( h
SEO Al
GSC / Bing Search strona i typ strony Raporty + prébka odpowiedzi
+ kiiknigcia potrzeba i rodzina zapytan « wyswietlenia generatywne
« wyswietlenia = kraj - jezyk - urzadzenie ™ - cytowania | wzmianki
« CTR i pozycja okres | zdarzenla * cytowane strony
+ zapylania | strony ‘i 4 " * poprawnost odpowiedzi
 wynik po wejsciu marka i etap decyzji » wejscia odsylajgoe
nik bizneso
. v w Lk . v
\. J

Nie sumuj wyswietlen, cytowan, wzmianek i kliknigc do jednego ,,wyniku Al”.

Rysunek 65. Wspdlny stan wyjsciowy nie sumuje nieporéwnywalnych miar. Miary Google, Bing i recznej probki
pozostajqg w oddzielnych tabelach, a wspdine pola to potrzeba, adres, kraj, jezyk, data, zdarzenie i wynik
biznesowy. Ten sam zapis moze zawierac grupy potrzeb, mape potrzeba-adres URL, kalendarz zdarzen i decyzje
dotyczgcq podejrzewanego przypadku kanibalizacji.

Metoda audytowa 4.11 - Pakiet danych do pézniejszego poréwnania
W dniu zamkniecia audytu zapisuje razem:

e eksporty Zrodtowe;

e dokument z definicjami i filtrami;

e obrazy najwazniejszych ekranéw;

e mape rodzin oraz adreséw;

e kalendarz zdarzen;

e |iste rekomendacji z priorytetami;

e plik z sumami kontrolnymi albo co najmniej niezmienne nazwy z data.

Gdy za rok stracisz dostep do GSC, nadal bedziesz mie¢ materiat poréwnawczy. Gdy
dostawca zmieni interfejs, zrzut pokaze, co raport rzeczywiscie zawierat. Gdy zmienisz
grupowanie zapytan, zachowana mapa pozwoli przeliczy¢ wynik albo uczciwie oznaczyc
brak poréwnywalnosci.

Jak zapisac stan wyjsciowy audytu, aby mozna go byto pézniej odtworzy¢

Utworz katalog oznaczony datg audytu i nie nadpisuj w nim plikow przy kolejnym pomiarze.
W podkatalogu Zrddta zapisz surowe eksporty GSC, Bing, analityki i narzedzi zewnetrznych.
W definicjach umiesc¢ zakresy, filtry, strefe czasowa, sposéb agregacji i opis miar. W analizie
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przechowuj mape rodzin, mape stron, kalendarz zdarzen i wnioski. Zrzuty interfejsow
umies$¢ osobno, w nazwie podajac zrodto, ekran i date.

Nastepnie wykonaj probe odtworzenia. Osoba, ktéra nie przygotowywata eksportu,
powinna na podstawie plikdw odpowiedzie¢: z jakiej ustugi pochodzg dane, jaki byt okres,
jakie filtry zastosowano, dlaczego suma tabeli rézni sie od karty i ktére wartosci oznaczajg
brak danych. Jesli musi zadzwoni¢ do autora, linia bazowa nie jest kompletna.

Wersja minimalna moze sktadac sie z eksportu GSC, zrzutu filtrow, opisu ustugi i okresu,
segmentu marki oraz listy zdarzen. Wersja petna dodaje grupy potrzeb, strony, wynik
biznesowy, kontekst zewnetrzny i osobne zrédta Al. Wersja historyczna wykorzystuje stare
audyty i zrzuty, opisuje luki, a nowa serie rozpoczyna od biezacej daty.

Przyktad: po roku firma traci dostep do dawnej ustugi GSC. Zachowany PDF pokazuje
wykres, ale nie ma filtra kraju ani listy stron. Tego wyniku nie da sie doktadnie przeliczy¢,
ale mozna go zachowac jako dowéd kierunku z ograniczong pewnoscia. Od dnia odzyskania
dostepu powstaje nowy eksport i nowa, jawnie oddzielona seria. taczenie obu bez
adnotacji stworzytoby fatszywg ciggtosc.

Do linii bazowej Al dodaj wersje listy pytan oraz petne odpowiedzi, nie tylko
podsumowanie liczby wzmianek. Dostawcy moga zmieniac interfejsy i definicje. Zachowana
tre$c proby pozwoli pézniej odréznic zmiane systemu od zmiany twojej witryny.

Gdy nie ma wspdlnej linii bazowej SEO + Al

Priorytet: Bardzo wainy przed duzym wdrozeniem, migracja lub rozpoczeciem statego
pomiaru; w stabilnym serwisie Wazny. Pewnos¢ wniosku: potwierdzona dla braku
mozliwosci wiarygodnego poréwnania.

Wariant A - minimalny: zapisa¢ biezace eksporty, daty, filtry, definicje i dostepne zrzuty
bez pézniejszego nadpisywania.

Wariant B - rekomendowany: zbudowac petna karte stanu wyjsciowego, segmenty, mape
rodzin, kalendarz zdarzen oraz oddzielne miary SEO i Al.

Wariant C - historyczny: potaczy¢ zachowane raporty i zrzuty ze starych audytoéw, jawnie
oznaczy¢ luki i rozpocza¢ nowa serie od dzisiaj.

Moja rekomendacja: B; C zawsze wtedy, gdy utracilimy biezacy dostep, ale mamy
dokumenty historyczne.

Odpowiada: osoba prowadzaca audyt, osoba zarzadzajgca dostepami, analityk i wtasciciel
biznesowy. Naktad pracy: $redni; duzy przy wielu ustugach, krajach i Zrédtach
historycznych. Zaleznosci i ryzyko: dostep, bezpieczne archiwum i uzgodnione definicje;
ryzykiem jest nadpisanie starego eksportu albo ujawnienie danych klientéw w materiale
publicznym.
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Po czym poznasz, ze problem rozwigzano: inna osoba potrafi odtworzyé raport z
zapisanych plikow i wyjasni¢ kazdg roznice zakresu. Test regresji: probne odtworzenie
raportu po 30 dniach przez osobe, ktéra nie budowata linii bazowej. Kiedy sprawdzi¢
ponownie: przed i po kazdym wiekszym wdrozeniu, miesiecznie dla pomiaru operacyjnego
oraz kwartalnie dla petnej rewizji definicji.

4.13. Studium przypadku sezonowosci widocznej w danych GSC

We wrzeséniu 2026 r. pobratem z GSC miesieczne dane sklepu z nakryciami gtowy za okres
od maja 2025 r. do sierpnia 2026 r. Nazwy klienta nie publikuje, ale zachowuje branze,
okres, wartosci i sposéb pobrania. W kazdym miesigcu pobratem zapytania z wynikéw
internetowych. Ponizsza rodzina byta obecna wsréd najwazniejszych zapytan w kazdym z
szesnastu miesiecy, dlatego jej brak w tabeli nie zostat zastgpiony zerem.

5,22

2025-05 44 5076 0,87%

2025-06 63 4170 1,51% 4,26
2025-07 57 3538 1,61% 3,81
2025-08 73 3798 1,92% 4,17
2025-09 159 4878 3,26% 2,79
2025-10 337 11118 3,03% 3,39
2025-11 261 11751 2,22% 3,89
2025-12 256 11325 2,26% 3,64
2026-01 133 6977 1,91% 3,37
2026-02 72 5187 1,39% 3,60
2026-03 174 7753 2,24% 2,94
2026-04 133 6985 1,90% 3,30
2026-05 52 5631 0,92% 3,58
2026-06 61 5173 1,18% 3,44
2026-07 37 4143 0,89% 3,76
2026-08 38 3954 0,96% 3,73

Pazdziernik 2025 r. przyniost 337 kliknie¢, a lipiec 2026 r. - 37. Réznica byta ponad
dziewieciokrotna. Srednia pozycja wynosita jednak odpowiednio 3,39 i 3,76, wiec sama
zmiana pozycji nie wyjasniata skali réznicy. Wyswietlenia byty okofo 2,7 raza wyzsze w
pazdzierniku, a CTR okoto 3,4 raza wyzszy. Wniosek nie brzmi ,SEO przestato dziatac¢
latem”. Popyt i gotowos$¢ do klikniecia zmieniaty sie wraz z sezonem, mimo podobnego
miejsca wyniku.
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Drugi test dotyczyt zapytania z wyraznym kontekstem letnim. W czerwcu 2025 r.
zanotowano 36 kliknie¢, 2093 wyswietlenia i pozycje 3,67. W czerwcu 2026 r. byto 89
kliknie¢, 6387 wyswietlen i pozycja 4,37. Klikniecia wzrosty 2,5 raza, cho¢ srednia pozycja
byta gorsza. Liczba wyswietlen wzrosta ponad trzykrotnie. To kolejny dowéd, ze kliknieé nie
wolno interpretowac bez popytu, pozycji i rodzaju zapytania.

Jak oddzielitem sezon od problemu SEO

Najpierw porownatem ten sam miesigc rok do roku, aby ograniczy¢ wptyw sezonu.
Nastepnie zestawitem klikniecia z wysSwietleniami, CTR i pozycja. W trzecim kroku
rozdzielitem rodziny jesienno-zimowe, letnie i mozliwie catoroczne. Do petnego audytu
dotozytbym Google Trends dla tych samych tematow, dostepnos$¢ produktéw, kampanie,
zmiany cen oraz stan kategorii. Google Trends pokazuje wzgledne zainteresowanie w skali
0-100, wiec nie dodawatbym jego wartosci do liczby wyswietlen z GSC.%

Taki uktad tworzy grupe poroéwnawcza. Jezeli jesienno-zimowa rodzina traci latem, a letnia
rosnie, hipoteza sezonowosci jest mocniejsza. Jezeli obie tracg przy spadku pozycji i
stabilnym zainteresowaniu w Trends, trzeba wréci¢ do techniki, konkurencji, wygladu
wynikéw albo dopasowania strony.

Gotowy zapis do audytu

Spadek kliknie¢ dla jesienno-zimowej rodziny zapytan nie jest samodzielnym dowodem utraty
widocznosci. Miedzy pazdziernikiem 2025 r. a lipcem 2026 r. klikniecia spadty z 337 do 37, ale
Srednia pozycja zmienita sie tylko z 3,39 do 3,76. Jednoczesnie wyswietlenia spadty z 11 118 do
4143, a CTR z 3,03% do 0,89%. Dane wspieraja hipoteze sezonowej zmiany popytu i sktonnosci do
klikniecia. Priorytet: Istotny dla biezgcej optymalizacji, Bardzo wazny dla prognozy i oceny wyniku.
Przed decyzja o przebudowie strony nalezy poréwnac te same miesigce rok do roku, rodziny
sezonowe i catoroczne oraz stan oferty.

Trzy rozwigzania

Wariant minimalny: poréwnywac ten sam okres rok do roku i oznaczy¢ niepetne miesiace.
Wariant rekomendowany: utrzymywac grupy zapytan sezonowych oraz catorocznych,
taczy¢ GSC z Google Trends i kalendarzem oferty. Wariant petny: doda¢ marze, dostepnos¢,
kampanie, pogode lub inne dane branzowe oraz prognoze potrzebng do planowania tresci i
zapasu.

Moja rekomendacja: wariant rekomendowany wystarcza do wiekszosci audytéow. Petny
stosuje wtedy, gdy decyzja dotyczy budzetu, standw magazynowych albo terminéw
publikacji. Odpowiada: SEO razem z osobg zarzadzajaca oferta. Kryterium odbioru: raport
odréznia sezonowa zmiane popytu od utraty pozycji i nie poréwnuje petnego miesigca z

2 Google Trends: how data is adjusted: https://support.google.com/trends/answer/4365533?hl=en
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niepetnym. Ponowna kontrola: przed poczatkiem kolejnego sezonu oraz po jego
zakonczeniu.

SEO i widocznos$é w Al

Sezonowo$¢ zmienia réwniez zestaw pytan zadawanych systemom Al. Zimg moze rosnac
udziat pytan o ciepty materiat, a latem o ochrone przed stoncem. Stata prébka pytan nadal
jest potrzebna do poréwnania, ale warto utrzymywac drugi, sezonowy zestaw. Wspdlny
audyt sprawdza, czy istniejg wtasciwe strony, czy odpowiadajg na aktualng potrzebe i czy
maja popyt. Rozszerzenie Al bada, czy te strony i fakty pojawiajg sie w odpowiedziach oraz
cytowaniach w okresie, w ktorym potrzeba jest rzeczywiscie aktywna.

Co powinno zostac po tym rozdziale

Po audycie widocznosci nie powiniene$ dostac slajdu z zielong strzatka ani listy problemow
bez instrukcji ich znalezienia. Powiniene$ dostaé zestaw, na ktérym da sie pracowac:

e definicje czterech warstw widocznosci;

e karte okresu i poréwnywalnosci;

e wieloletnig 0$ wyniku, zmian wtasnych i kontekstu;

e rozdzielenie danych wiasnych od estymacii;

e segmenty marki, pozostatych zapytan i grupy niejednoznacznej;

e grupy potrzeb z intencja, etapem i formatem;

®  mape potrzeba-URL oraz rejestr prawdziwej kanibalizacji;

e macierz popytu, wartosci biznesowej, zdolnosci i kosztu;

e osobne pomiary GSC Generative Al, Bing Al Performance i wiasnej probki odpowiedzi;
e udokumentowany stan wyjsciowy SEO + Al;

e rekomendacje z priorytetem, wtascicielem, kryterium ukonczenia i testem regresji.

Najwazniejsza zasada jest prosta: najpierw nazwij zdarzenie, potem je zmierz, a dopiero
na koncu wyjasniaj przyczyne. Dzieki temu wzrost wyswietlen nie zastoni spadku kliknie¢,
dobra pozycja niewtasciwego adresu nie zostanie uznana za sukces, a cytowanie w
odpowiedzi Al nie zamieni sie w raportowany przychdd bez dowodu.

Mapa zaleznosci tego rozdziatu

Najwazniejszy tancuch diagnostyczny ma tutaj postaé: popyt = rodzina zapytan — intencja
- wiasciwy typ strony = adres docelowy — wynik SEO i obserwacja Al. Oznacza to, ze
popyt, intencja i przypisanie zapytan do adreséw tacza pomiar widocznosci z architekturg i
trescig. W praktyce jedna poprawa mapy zapytanie-strona moze ograniczy¢ kanibalizacje,
uporzadkowac architekture i poprawic plan tresci. Nie wolno jednak skrocié tej relacji do

Bezptatny fragment | Pawet Gontarek 62



TOM| - AUDYT SEO + Al 2047

automatycznego wniosku, poniewaz zmiana pozycji lub adresu wyswietlanego dla
zapytania jest tropem, a nie automatycznym dowodem kanibalizacji.

Ponizsza mapa obejmuje wszystkie numerowane punkty rozdziatu. Wskazuje najwazniejsze
potaczenie, ale nie zastepuje dowodu zebranego w badanym serwisie.

77y

4.1. Co w tym audycie oznacza ,widocznos¢

Powiazanie: Ten punkt realizuje gtéwna zalezno$¢ rozdziatu: popyt, intencja i przypisanie
zapytan do adreséw tacza pomiar widocznosci z architekturg i trescig. Kolejnosc i granica
whniosku: Sprawdz mechanizm i skale przed utworzeniem zadania. Granica wniosku: zmiana
pozycji lub adresu wyswietlanego dla zapytania jest tropem, a nie automatycznym
dowodem kanibalizacji.

4.2. Stan obecny i dobor okresu

Powigzanie: Ten punkt realizuje gtéwng zalezno$¢ rozdziatu: popyt, intencja i przypisanie
zapytan do adresoéw tacza pomiar widocznosci z architekturg i trescig. Kolejnosc i granica
whniosku: Sprawdz mechanizm i skale przed utworzeniem zadania. Granica wniosku: zmiana
pozycji lub adresu wyswietlanego dla zapytania jest tropem, a nie automatycznym
dowodem kanibalizacji.

4.3. Historia wieloletnia i sezonowos$¢

Powiazanie: taczy widocznos$é z wiasciwym typem strony, architekturg i planem tresci;
czytaj z rozdziatami 4, 6, 9, 21, 23 i 25. Kolejnos$¢ i granica wniosku: Najpierw grupuj
wedtug potrzeby i intencji. Nie twoérz osobnej strony dla kazdej odmiany stowa lub
promptu.

4.4. GSC jako zréodto wtasne, bazy zewnetrzne jako estymacja

Powiazanie: taczy zrédta danych z widocznoscia i decyzjg indeksowa; czytaj z rozdziatami 2,
4, 11-15 i 31. Kolejnosc i granica wniosku: Najpierw sprawdz zakres ustugi i klase URL-i.
Kategoria raportu jest objawem, nie gotowa przyczyna.

4.5. Marka, zapytania niezwigzane z marka i grupa niejednoznaczna

Powigzanie: taczy widocznos$é z wiasciwym typem strony, architekturg i planem tresci;
czytaj z rozdziatami 4, 6, 9, 21, 23 i 25. Kolejnos¢ i granica wniosku: Najpierw grupu;j
wedtug potrzeby i intencji. Nie twoérz osobnej strony dla kazdej odmiany stowa lub
promptu.

4.6. Rodziny zapytan zamiast listy odmian stéw

Powiazanie: taczy widocznos$¢ z wiasciwym typem strony, architekturg i planem tresci;
czytaj z rozdziatami 4, 6, 9, 21, 23 i 25. Kolejnos¢ i granica wniosku: Najpierw grupuj
wedtug potrzeby i intencji. Nie twoérz osobnej strony dla kazdej odmiany stowa lub
promptu.
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4.7. Potrzeba, intencja, etap decyzji i oczekiwany format

Powiazanie: Warunkuje dobér danych, prob i poézniejszy priorytet; taczy sie z rozdziatami 1
-2, 31 32. Kolejnos¢ i granica wniosku: Ustal przed pobraniem danych. Braku zakresu nie
wolno zastepowac domystem.

4.8. Kanibalizacja: kiedy dwie strony naprawde sobie przeszkadzaja

Powiazanie: taczy widocznosé z wiasciwym typem strony, architekturg i planem tresci;
czytaj z rozdziatami 4, 6, 9, 21, 23 i 25. Kolejnos¢ i granica wniosku: Najpierw grupu;j
wedtug potrzeby i intencji. Nie twoérz osobnej strony dla kazdej odmiany stowa lub
promptu.

4.9. Popyt, marza, dostepnos¢ i wynik biznesowy

Powiazanie: taczy widoczno$¢ z zachowaniem i wynikiem biznesowym; wptywa na
priorytety w rozdziatach 4, 23, 31 i 32. Kolejnosc¢ i granica wniosku: Poréwnuj ten sam
zakres, okres i typ strony. Réznica miedzy kliknieciem a sesjg nie jest automatycznie
btedem.

4.10. Rozwijanie zapytania bez produkowania strony dla kazdej wariacji

Powiazanie: taczy widocznos¢ z wiasciwym typem strony, architekturg i planem tresci;
czytaj z rozdziatami 4, 6, 9, 21, 23 i 25. Kolejnos¢ i granica wniosku: Najpierw grupuj
wedtug potrzeby i intencji. Nie twérz osobnej strony dla kazdej odmiany stowa lub
promptu.

4.11. Generative Al w GSC i Al Performance w Bing jako osobne warstwy

Powiazanie: taczy Zrédta danych z widocznoscia i decyzjg indeksowa; czytaj z rozdziatami 2,
4, 11-15 i 31. Kolejnos¢ i granica wniosku: Najpierw sprawdz zakres ustugi i klase URL-i.
Kategoria raportu jest objawem, nie gotowa przyczyna.

4.12. Jak zapisac stan wyjsciowy widocznosci SEO + Al

Powiazanie: taczy klasyczne podstawy SEO z zakresem pytan, dostepem, faktami,
autorytetem i pomiarem; czytaj z rozdziatami 25-32. Kolejnos¢ i granica wniosku: Najpierw
zamroz kontrakt badania i powtdrzenia. Obserwacji nie zamieniaj automatycznie w
przyczyne ani gwarancje.

4.13. Studium przypadku sezonowosci widocznej w danych GSC

Powiazanie: taczy zZrédta danych z widocznoscia i decyzjg indeksowa; czytaj z rozdziatami 2,
4, 11-15 i 31. Kolejnos¢ i granica wniosku: Najpierw sprawdz? zakres ustugi i klase URL-i.
Kategoria raportu jest objawem, nie gotowa przyczyna.

Jak przenies¢ mape do listy prac. Grupuje ustalenia wedtug wspdlnej przyczyny i tworze
jedno zadanie nadrzedne dla generatora, komponentu albo Zrédta danych. Pod nim
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zachowuje osobne kryteria odbioru dla kazdego objawu. Dzieki temu zesp6t nie wdraza tej
samej naprawy kilka razy, a ponowna kontrola nadal pokazuje, ktore skutki rzeczywiscie
zniknety.

Materiaty dodatkowe i dokumentacja

*  Google: Generative Al performance reports in Search Console

® Google Search Console: Generative Al performance report

*  Google: Al features and vour website

®  Google: Using Search Console and Google Analytics data for SEQ

® Google: A deep dive into Search Console Performance data filtering and limits
® Google: Branded gueries filter in Search Console

®  Google Search Console: advanced filtering

®  Google Search Console: dimensions and data grouping

® Google: Query groups in Search Console Insights

® Google Trends: how data is adjusted

®  Google Trends: compare search terms i guick comparisons over time

e Bing Webmaster Tools: Al Performance

e Bing Webmaster Tools: Search Performance

* Semgence: Pytania z tresci strony - test GSC

e AlsoAsked: narzedzie do analizy pytanh z sekcji People Also Ask

e Semgence: Google Al Mode - wptyw na CTR na podstawie 40 polskich domen
e Semgence: Jak zwiekszy¢ widoczno$¢ marki w Al
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Rozdziat 9. Architektura serwisu i
linkowanie wewnetrzne

Architektura serwisu nie jest rysunkiem drzewa, ktéry przygotowujesz raz, a potem
chowasz w prezentacji. To rzeczywisty uktad drég prowadzacych uzytkownika, robota
wyszukiwarki i system pozyskujacy informacje do wtasciwych stron. Taki uktad mozna
zbadac¢. Mozna wskazac¢ strone Zrodtowa, odnosnik, jego tekst, miejsce w szablonie, adres
docelowy oraz skutek. Mozna tez wykaza¢, ze droga istnieje tylko na diagramie, ale nie
dziata w opublikowanym serwisie.

W starej wersji ebooka cze$¢ zalecen opierata sie na liczbach, ktére miaty by¢ uniwersalne:
maksymalnie trzy poziomy menu, okreslona liczba kliknie¢ do kazdej strony i odnosnik do
waznej tresci z kazdej podstrony. Dzisiaj nie bede powtarzat tych regut. Serwis z czterema
logicznymi poziomami moze by¢ czytelniejszy niz serwis sptaszczony do dwoch ogromnych
list. Strona oddalona o pie¢ przejs¢ moze byé prawidtowym archiwum wydarzenia, a strona
oddalona o dwa przejécia moze pozostawac praktycznie niewidoczna, jezeli droga do niej
prowadzi przez nieczytelng karuzele.

Zmienia sie takze sposéb oceny samych odnosnikow. Adres wzgledny, taki jak
/uslugi/audyt-seo/, jest prawidtowy. Odnosnik dodany przez JavaScript nie jest z definicji
niewidoczny, jezeli po wykonaniu skryptu powstaje zwykly element a z prawidtowym
atrybutem href. Stopka nie jest obszarem ignorowanym przez Google, lecz nie powinna
zastepowaé potrzebnej nawigacji ani przejscia wynikajagcego z tresci. Mapa witryny XML
pomaga odkrywac adresy, ale nie jest linkowaniem wewnetrznym.

Najwazniejsza zmiana dotyczy jednak sposobu pracy. Nie bedziesz liczy¢ odnosnikéw tylko
po to, aby powstata wieksza tabela. Najpierw okreslisz role strony i potrzebe uzytkownika.
Potem odtworzysz rzeczywistg sie¢ odnosnikédw. Nastepnie pofaczysz ja z danymi o
wyswietleniach, kliknieciach i wyniku biznesowym. Dopiero wtedy przygotujesz zalecenie,
wiasciciela zadania oraz kryterium odbioru.

Przypadek otwierajacy: 12 305 odnosnikow i brak potrzebnej
drogi

W serwisie centrum rozrywki skanowanie objeto 288 unikalnych stron HTML. Wszystkie
byly osiggalne z przyjetego punktu startowego. Narzedzie zapisato 12 305 wystgpien
wewnetrznych odnosnikéw, a 22 strony pojawialy sie w globalnym elemencie
powtarzanym. Na pierwszy rzut oka architektura wygladata na kompletna: nie byto stron
osieroconych, a liczba potaczen byta duza.
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Dopiero rozdzielenie odnos$nikdow znajdujagcych sie w menu i stopce od odnoénikow
umieszczonych w gtéwnej tresci pokazato problem. Dwanascie z czternastu waznych stron
oferty nie miato naturalnego przejscia z artykutéw, opiséw atrakcji ani innych stron
odpowiadajacych na powigzang potrzebe uzytkownika. Byty technicznie osiggalne, ale
serwis nie prowadzit do nich w momencie, w ktérym uzytkownik mégt potrzebowac oferty.

W tym samym badaniu znaleziono 520 wystgpien niedziatajgcych odnosnikéw. Az 287
pochodzito z jednego btednego adresu zapisanego w stopce. Nie istniato 287 niezaleznych
problemoéw. Istniat jeden btad komponentu o bardzo duzym zasiegu. Gdyby raport
zesp6t dostatby liste do recznego
poprawiania. Po zgrupowaniu wedtug elementu wystarczyto jedno zadanie dla osoby

posortowaé wytgcznie wedtug liczby wierszy,

utrzymujacej szablon.

Ten przypadek pokazuje trzy zasady catego rozdziatu. Duza liczba odnosnikéw nie dowodzi
dobrej architektury. Osiggalnos¢ strony nie dowodzi, ze prowadzi do niej uzyteczna droga.
Liczba wystapien btedu opisuje zasieg, ale nie zawsze liczbe przyczyn.

E F G H

L3l Przypadek: osiagalnos$é nie oznacza dobrego kontekstu

W centrum rozrywki skanowanie znalazio 288 stron i nie wskazato stron osieroconych. Mimo to 12 z 14 waznych stron oferty nie

16 mialo odnosnikéw z gléwnej tresci innych stron, Osobno 287 blednych wystapien prowadzilo z jednego odnosnika w stopce.
Pierwszy problem wymaga projektu naturainych przejsé. Drugi — jednej poprawki komponentu i testu regresji. Liczba wystapien nie
moze zastepowad diagnozy.

17 Zrédio: zachowany audyt z marca 2026 r; klient i domena usuniete; brak poréwnywalnego wyniku po wdrozeniu.

Rysunek 107. Autorska plansza na podstawie wykonanego audytu serwisu centrum rozrywki. Nazwa i adres
klienta zostaty pominiete. Liczby opisujq trzy rézne wtasciwosci: osiggalnosc stron, obecnosc przejsc z tresci oraz
zasieg jednego btedu stopki.

Przyktad na tacy: dwa problemy z jednego skanowania, dwa rézne zadania

strony sa osiagalne globalnie,
lecz brak drogi z momentu
rozpoznawania potrzeby do
oferty

bez projekt przejs¢ kontekstowych

po recznej ocenie Zrodta

wazne strony oferty

12z 14
trafnych przejs$é z tresci z

wiele przyczyn wymaga
grupowania, nie recznej
poprawy wszystkich wierszy

podzieli¢  wedtug celu i

iedziataj dnosniki
niedziatajace odnosniki O

520 wystapien

jedna reguta komponentu | jedno zadanie dla stopki,

287 wystapien na 288

jeden bfed | w st
jeden btedny cel w stopce stronach
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nie wolno z tego wyciagac
whiosku o jakosci drog ani o
kompletnosci wzgledem CMS-u

wszystkie strony osiagalne od brak stron osieroconych w tym
288z 288 .
punktu startowego przebiegu

Pierwsze zadanie — przejscia do oferty. Szybki wariant polega na dodaniu odnos$nikéw do
kilku najwazniejszych stron oferty z artykutéw o najwyzszej trafnosci. Wariant zalecany
tworzy mape potrzeba-tre$¢-oferta dla wszystkich czternastu stron i zatwierdza kontekst
recznie. Wariant systemowy dodaje relacje w CMS-ie oraz komponent nastepnego kroku.
W tym przypadku rekomenduje wariant zalecany, poniewaz problem obejmuje wiekszo$¢
oferty, ale liczba stron jest jeszcze wystarczajgco mata do Swiadomego projektu bez
przebudowy systemu.

Gotowy zapis: ,Dwanascie z czternastu waznych stron oferty nie otrzymuje trafnego
odnosnika z gtéwnej tresci stron odpowiadajacych na wczesniejszy etap tej samej potrzeby.
Menu i stopka zapewniajg osiggalno$¢, ale nie zastepujg przejscia wynikajacego z
kontekstu. Dla kazdej strony oferty nalezy wskazaé¢ co najmniej jedno zatwierdzone Zrodto,
fragment, tekst odnosnika i nastepny krok; propozycje oparte wytacznie na wspélnym
stowie odrzucic”.

Drugie zadanie — btad stopki. Nie tworzymy 287 recznych poprawek. Zmieniamy jeden cel
w komponencie stopki, publikujemy komponent i sprawdzamy strone gtéwna, artykut,
oferte oraz strone kontaktowa. Nastepnie ponawiamy eksport dla catego serwisu. Zadanie
jest ukonczone, gdy stary cel nie wystepuje, nowy prowadzi bezposrednio do poprawnej
odpowiedzi, a zmiana nie naruszyta innych wersji jezykowych ani mobilnego menu.

Priorytety: btad globalnej stopki — bardzo wazny ze wzgledu na zasieg i nieprawidtowy cel;
brak przejs¢ z tresSci — bardzo wazny ze wzgledu na dwanascie kluczowych stron. Nie
sumujemy tych liczb do jednego ,wyniku architektury”. To dwa mechanizmy, dwdch
wiascicieli i dwa kryteria odbioru.

9.1. Najpierw role stron, potem schemat

Hierarchia informacji odpowiada na pytanie, jakie zadanie petni kazda czes$¢ serwisu. Sieé¢
odnos$nikéw odpowiada na inne pytanie: skad mozna rzeczywiscie dotrze¢ do danej strony.
Te dwa obrazy powinny sie wspieraé, ale nie sg tym samym.

Strona ,Audyt SEO” moze naleze¢ w CMS-ie do dziatu ,Ustugi”, miec¢ krétki adres /audyt-
seo/, pojawiac sie w menu gtéwnym oraz otrzymywac odnosniki z poradnikéw o spadkach
ruchu. Kazda z tych informacji méwi co$ innego. Przynalezno$é¢ w CMS-ie opisuje sposéb
zarzadzania. Adres opisuje identyfikator zasobu. Menu wskazuje jedng z drog
nawigacyjnych. Odnosniki z poradnikow pokazujg potaczenie pomiedzy problemem
uzytkownika a rozwigzaniem.
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Zanim wiec zaczniesz rysowac drzewo, nazwij role stron. Dla sklepu bedg to miedzy innymi:
kategoria, podkategoria, lista produktéw, produkt, poradnik, poréwnanie, zasady dostawy i
obstuga posprzedazowa. Dla serwisu ustugowego: strona ustugi, lokalizacja, przypadek
klienta, artykut wyjasniajacy problem, cennik, formularz i pomoc. Dla portalu: strona
tematu, artykut, autor, materiat aktualizowany, archiwum i strona narzedziowa.

Rola nie jest wytacznie etykietg SEO. Powinna opisywac uzytkownika, jego potrzebe, tresé
strony i pozadany nastepny krok. Jezeli dwie strony maja te sama role, odpowiadaja na te
sama potrzebe i prowadza do tego samego dziatania, mozesz mie¢ powielenie albo
kanibalizacje opisang w rozdziale 4. Jezeli jedna strona prébuje jednoczesnie sprzedawac,
wyjasnia¢ pie¢ tematéw i obstugiwa¢ posprzedazowo, problemem moze byé nie
linkowanie, lecz brak rozdzielenia zadan.

Hierarchia i sie¢ odnosnikéw opisujg dwie rézne rzeczy

Najpierw okresl role stron. Potem sprawdz rzeczywiste drogi migdzy nimi.

HIERARCHIA INFORMACJI RZECZYWISTA SIEC ODNOSNIKOW

Strona glowna
punkt starfor

Oferta
rola nadrzedna

Ustuga A Usfuga B

pozyskanie kontakiu Fezerwacia

Ustuga A

menu + stopka

Ustuga B

menu + stopka

Poradniki A Pomoc B
jagnienie pi obsluga po zakupie
Poradnik A Pomoc B

brak przejscia do ofe trafne przejscie

Odpowiada na pytanie: jakie zadanie ma kakda strona?

Nie pokazuje jeszcze, czy Istnieje dzlalajaca droga. L Sle€ odp ey 1 it Nk to oel ¢
Brak drogi nie preekresla hierarchil, ale ujawnia luke we wdrobeniu,

\ J

Rysunek 108. Hierarchia opisuje role stron, a sie¢ odnosnikow - dziatajqgce przejscia. Poprawny diagram nie
wystarcza, jezeli w opublikowanym serwisie brakuje potrzebnej drogi.

Skad wziagé¢ dane

Zbierz eksport wszystkich znanych adreséw z programu skanujacego, map witryny, GSC,
analityki, CMS-u i - jezeli s3 dostepne - logéow zadan. Do kazdego adresu dodaj typ
szablonu, nazwe sekcji, witasciciela tresci, gtébwne zadanie uzytkownika i dziatanie
biznesowe. Nie prébuj automatycznie odgadnaé wszystkiego z samego adresu.
/centrum/warszawa/ moze by¢ lokalizacjg, strong oferty, strong informacyjng albo
wejsciem do rezerwacji.

Przydaja sie takze stare raporty, projekty przebudowy i listy przekierowan. Jezeli nie masz
juz dostepu do dawnej ustugi GSC, zachowany zrzut lub arkusz nadal moze pokazaé, ktére
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strony miaty wyswietlenia i klikniecia przed migracja. Ograniczenie wpisujesz wprost: dane
historyczne opisujg dawny stan i nie zastepuja biezagcego pomiaru.

Stuzy do tego sekcja Adresy i role w karcie architektury i linkowania wewnetrznego. Sama
karta nie oblicza automatycznej oceny architektury. Zmusza natomiast do zapisania, czym
jest strona i po co ma istnie¢, zanim zaczniesz proponowac dodatkowe odnosniki.

Instrukcja: zbuduj macierz rél i nastepnych krokéw

1. Potacz listy adreséw ze wszystkich dostepnych zrédet i usun doktadne powtérzenia,
zachowujac informacje, w ktérych zrédtach adres wystapit.

2. Oznacz typ strony na podstawie szablonu i rzeczywistej tresci, a nie tylko katalogu
adresu.

3. Zapisz gtdbwnga potrzebe uzytkownika, na ktéra strona odpowiada.

4. Wskaz nastepny krok, ktéry ma sens po przeczytaniu strony. Moze to byc¢ przejscie do
kategorii, produktu, ustugi, kontaktu, definicji, Zrédta lub pomocy.

5. Dodaj wynik biznesowy, jedli jest mierzony: sprzedaz, wystany formularz, rezerwacje,
telefon albo pobranie dokumentu.

6. Oznacz strony bez jasnej roli, strony z kilkoma sprzecznymi rolami oraz wazne role bez
odpowiadajacej im strony.

7. Dopiero teraz poréwnaj macierz z rzeczywistymi odnos$nikami.

Jak analizowac wynik

Potwierdzony problem wystepuje, gdy wazna potrzeba ma odpowiadajaca jej strone, ale
uzytkownik nie otrzymuje zadnej logicznej drogi do niej albo z niej. Innym potwierdzonym
problemem jest grupa stron o nieodrdznialnej roli, powstata wytacznie przez mechaniczne
rozdzielenie fraz.

Fatszywy alarm pojawia sie wtedy, gdy ptaski adres zostaje uznany za brak hierarchii, mimo
ze menu, $ciezka nawigacyjna i odnosniki kontekstowe prowadza poprawnie. Przypadek
niejednoznaczny to strona uzywana tylko w kampanii, obstudze klienta albo po
zalogowaniu. Moze celowo znajdowac sie poza publiczng nawigacja, ale decyzje musi
potwierdzi¢ wtasciciel procesu.

SEO i widocznos¢ w Al

Jasne role oraz potaczenia miedzy definicja, oferta, autorem, zrodtem i strong szczegétowa
pomagajg wyszukiwarkom odtworzy¢ strukture serwisu. Mogg tez utatwi¢ systemowi Al
znalezienie strony, ktéra odpowiada na konkretne pytanie, oraz strony stanowigcej
wiasciwy nastepny krok. Nie jest to gwarancja cytowania. To techniczny i informacyjny
fundament wspdlny dla SEO i widocznosci w Al.
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W analizie Al dodaj do macierzy pytania, przy ktérych domena jest cytowana, oraz
cytowane adresy z Bing Webmaster Tools lub innych dostepnych pomiaréw. Sprawdz, czy
cytowany poradnik prowadzi do witasciwej ustugi, produktu albo Zrédta danych. Nie
zaktadaj, ze samo cytowanie artykutu przekaze uzytkownika dalej.

Rekomendacja

Priorytet i pewnos¢. Brak roli i drogi dla strony odpowiadajacej za gtéwna sprzedaz lub
pozyskanie kontaktu jest zwykle Bardzo wazny. Niejasno$¢ dotyczaca matej strony
pomocniczej moze by¢ Istotna albo Mato istotna. Pewnos¢ rosnie, gdy role potwierdza
wiasciciel biznesowy, a brak drogi wynika z opublikowanego HTML-u i recznego testu.

Wariant 1 - zachowawczy. Uzupetnij role tylko dla najwazniejszych stron i dodaj brakujace
przejécia z juz istniejgcych tresci.

Wariant 2 - rekomendowany. Zbuduj petng macierz rél, uporzadkuj strony o
naktadajacych sie zadaniach i zaprojektuj nastepne kroki dla kazdego gtéwnego szablonu.

Wariant 3 - strukturalny. Wiacz role strony, grupe tematyczng i wymagane przejscia do
modelu tresci w CMS-ie, aby nowa strona nie mogta powstac bez okreslenia jej miejsca.

Wiasciciel produktu zatwierdza role, specjalista SEO i redaktor projektujg przejscia, a
programista wdraza komponenty. Punkt jest odebrany, gdy dla najwazniejszych adresow
da sie wskazadé role, strone zrédtowa, dziatajacy odnosnik i logiczny nastepny krok.

Nastepna kontrola. Sprawdz prébke bezposrednio po publikacji, ponéw skanowanie po
najblizszym wydaniu serwisu, a po 28 dniach poréwnaj uzycie przejs$¢ i widocznos¢ stron o
zmienionej roli.

9.2. Adres URL nie jest nawigacja

Adres URL jest identyfikatorem strony. Moze odzwierciedla¢ strukture informacji, ale nie
tworzy jej samodzielnie. Google w dokumentacji dotyczacej sklepéw wprost zwraca uwage,
ze relacje miedzy stronami wynikaja z potaczen prowadzacych z menu, kategorii,
podkategorii i produktow, a nie wytacznie z katalogdw w adresie.

To rozréznienie ma praktyczne znaczenie. Adres /buty/bieganie/model-a/ moze wygladac
jak poprawne drzewo, a jednoczesnie produkt moze by¢ dostepny wytgcznie z wewnetrznej
wyszukiwarki. Z drugiej strony /model-a/ moze naleze¢ do czytelnej podkategorii, miec¢
Sciezke nawigacyjna, kafel na liscie produktow i odnosniki z poradnikdéw. Pierwszy adres
sugeruje strukture, ktérej nie ma. Drugi nie pokazuje katalogéw, lecz dziata jako czesé
architektury.

Nie oznacza to, ze struktura adresow jest obojetna. Czytelne, stabilne adresy pomagaja
uzytkownikowi i zespotowi rozpoznac¢ zaséb, utatwiaja analize oraz ograniczajg ryzyko
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tworzenia niepotrzebnych wariantéw. Problem pojawia sie przy identyfikatorach zaleznych
od sesji, niekontrolowanych parametrach, zmiennych wersjach wielkosci liter lub kilku
adresach prowadzacych do tej samej treéci. S3 to jednak zagadnienia adresacji,
ujednolicania postaci adreséw i kanonizacji - nie dowod poprawnej albo btednej nawigacji.

Jak uzyc¢ tej karty. Uzupetnij jg danymi badanego serwisu i dotgcz dowdd zrédtowy. Karta
porzadkuje analize, ale sama nie potwierdza problemu. Odbiér wymaga wskazania
obserwacji, mozliwego fatszywego alarmu, ograniczenia oraz nastepnego testu.

Jak problem wyglada w praktyce

Pierwszy objaw to sekcja widoczna w adresach i w CMS-ie, ktérej nie da sie otworzyé¢ z
zadnego menu ani strony nadrzednej. Drugi to $ciezka nawigacyjna pokazujaca rodzica,
ktory nie istnieje jako klikalna strona. Trzeci to przebudowa katalogéw przeprowadzona
wytacznie po to, aby ,skroci¢ adresy”, mimo ze nie zmienia potrzeb uzytkownika i
powoduje migracje setek poprawnych stron.

Czwarty objaw dziata w druga strone: zespdt uznaje, ze ptaskie adresy nie wymagaja
dokumentowania hierarchii. Po zmianie menu nikt nie wie, ktéra kategoria jest rodzicem
produktu, a Sciezka nawigacyjna powstaje z przypadkowych etykiet.

Skad wzig¢ dane

Potrzebujesz eksportu adreséw, deklarowanego rodzica z CMS-u, widocznej Sciezki
nawigacyjnej, najkrétszej drogi ze skanowania i listy stron Zrodtowych. Jezeli serwis ma
kilka wersji jezykowych lub regionalnych, dodaj ich relacje. Dla adreséw z parametrami
zachowaj przyktady z GSC, logéw Zzadan i programu skanujacego.

Instrukcja: poréwnaj cztery obrazy tej samej strony

1. Wybierz prébke wszystkich gtéwnych typéw stron, a osobno strony z najwieksza liczbg
wyséwietlen i wynikéw biznesowych.

Dla kazdej zapisz petny adres oraz katalogi widoczne w jego $ciezce.

Zapisz rodzica i sekcje zadeklarowang w CMS-ie.

Odczytaj widoczng $ciezke nawigacyjna i jej klikalne cele.

Z programu skanujacego wyeksportuj najkrétsza droge oraz wszystkie strony Zzrodtowe.

A T

Oznacz zgodnos¢ albo réznice. Rdznica nie jest automatycznie btedem; wymaga
wyjasnienia.

7. Jezeli rekomendacja prowadzi do zmiany adresu, przenie$ wykonanie migracji do
procedury z rozdziatu 13: mapowanie jeden do jednego, przekierowania, aktualizacja
odnoénikéw, map witryn i test po wdrozeniu.
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Jak analizowa¢ wynik

Potwierdzony problem to strona nalezgca do waznej sekcji, do ktérej nie istnieje dziatajgca
droga poza wyszukiwarka wewnetrzng albo mapa XML. Problemem jest réwniez Sciezka
nawigacyjna prowadzaca do btednych, nieindeksowalnych lub niedziatajacych celéw.

Fatszywy alarm to ptaski adres przy czytelnej nawigacji i stabilnym przypisaniu do kategorii.
Przypadek niejednoznaczny wystepuje, gdy produkt nalezy do kilku kategorii. Nie zawsze
istnieje jeden ,prawdziwy” rodzic; trzeba wybraé typowa droge uzytkownika i zachowacé
pozostate trafne przejscia bez tworzenia sprzecznych Sciezek.

SEO i widocznos¢ w Al

System pozyskujacy informacje nie musi odtwarzac relacji na podstawie nazw katalogow.
Wazniejsze s3 osiggalne dokumenty, czytelne etykiety, spojna $ciezka i kontekst
odnos$nikéw. Dla audytu Al zapisujesz wiec nie tylko cytowany adres, lecz takze jego role
oraz droge do strony, na ktérej uzytkownik moze wykona¢ kolejne dziatanie.

Rekomendacja

Priorytet i pewnos¢. Brak nawigacji do catej kategorii lub grupy ofertowej jest Bardzo
wazny, a w duzym sklepie moze by¢ Krytyczny. Sama niezgodnos¢ katalogu URL z menu
bez negatywnego skutku jest najwyzej Istotna. Pewnos¢ wymaga poréwnania czterech
obrazow strony, nie samego adresu.

Wariant 1 - zachowawczy. Zachowaj adresy i popraw wytacznie nawigacje, etykiety oraz
Sciezke nawigacyjna.
Wariant 2 - rekomendowany. Ujednoli¢ reguty przypisania stron do sekcji w CMS-ie i

komponentach, pozostawiajac stabilne adresy tam, gdzie nie utrudniaja pracy.

Wariant 3 - strukturalny. Przebuduj adresy tylko wtedy, gdy istnieje dodatkowe
uzasadnienie techniczne lub informacyjne, i wykonaj petng migracje opisang w rozdziale
13.

Za decyzje o adresach odpowiada wtasciciel produktu z SEO, za nawigacje projektant i
programista. Odbiér wymaga dziatajagcych drég, zgodnych etykiet i braku nieplanowanych
zmian adreséw.

Nastepna kontrola. Po wdrozeniu odtworz cztery obrazy tych samych stron, a po kolejnym
skanowaniu sprawdz, czy deklarowana hierarchia nadal odpowiada rzeczywistym drogom.
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9.3. Kategorie, podkategorie, ustugi i grupy tematyczne

Nowa strona nie powinna powstawaé tylko dlatego, Zze narzedzie pokazato nowe
wyrazenie. To szczegblnie wazne w sklepach i serwisach ustugowych, gdzie fatwo zamienié
liste stow kluczowych w setki cienkich kategorii, lokalizacji lub wariantéow ustugi.

Odrebna strona ma sens, gdy odpowiada na odrebne zadanie uzytkownika, pozwala
przedstawi¢ wtasciwg oferte albo wiedze, ma wystarczajgcg zawarto$¢ i moze by¢
utrzymywana. Popyt z wyszukiwarki jest jednym z argumentéw, ale nie jedynym.
Potrzebujesz takze dostepnosci produktéw, réznicy w intencji, wyniku biznesowego,
mozliwosci przygotowania unikalnej treéci oraz kosztu dalszego utrzymania.

W serwisie wynajmu prywatnych akademikéw analiza potaczyta 38 polskich stron z danymi
GSC i rolami biznesowymi. Zamiast tworzy¢ osobng strone dla kazdej znalezionej frazy,
przygotowano 26 mozliwosci przejscia z istniejacych artykutow do stron lokalizacji i oferty
oraz 11 relacji pomiedzy poradnikami. Kazda propozycja zawierata strone Zrodtowa,
potrzebe czytelnika, cel, sugerowany fragment i miejsce. Nie byfta to automatyczna
publikacja odnosnikow. Redaktor zatwierdzat, czy przejscie jest naturalne.

A B < =] E

il Strony biznesowe i mozliwe przejscia

2 kacz dane o wyniku strony z reainym kentekstem Zradia, Propozycia ednosnika wymaga recznej akceptaci i legu wdrozenia

b; Strona docelowa Kliknigcia Wyswietlenia
& [B08 Strona ofery prywalnych akademikow Pozyskanie rezeny s 1,088

7 B2 Strona pokoju jednooschowego Rezerwacia pokoju 55

B |Bo03 Strona ushugi A Pozyskanie kontakiy 120

9 B4 Strona ogdina Mawigacia 500

10

Rysunek 109. Fragment zestawienia z serwisu z branzy prywatnych akademikéw pokazuje strone docelowaq, jej
role, klikniecia i wyswietlenia w GSC. Peiny arkusz do pobrania zawiera réwniez konwersje, potrzebe
uzytkownika, proponowany tekst i miejsce odnosnika. Kazda propozycja wymaga oceny kontekstu i recznego
odbioru.

Przyktad na tacy: 25 proponowanych adreséw nie oznacza 25 stron do
natychmiastowej publikacji

W materiale przygotowanym dla restauracji i obiektu eventowego w Sopocie punktem
wyijscia byta jedna zbyt ogdélna prezentacja oferty. Propozycja przebudowy zawierata strone
nadrzedna /imprezy-okolicznosciowe/ oraz 25 mozliwych stron szczegétowych: od wesel,
chrzcin i komunii po imprezy firmowe, bankiety, konferencje, wigilie, wieczory panienskie i
wydarzenia sezonowe. Osobny brief dla /imprezy-firmowe/ opisywat realne elementy
oferty: maksymalng liczbe gosci, widok na morze, rodzaje wydarzen, galerie realizacji,
przebieg rezerwacji, formularz oraz potrzebne przejscia do stron szczegdtowych.
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Od ogdlinej oferty do kontrolowanej architektury

Restauracia | obiekt eventowy w Sopocie - 25 propozyci adresdw to materiat do decyzji, nie plan seryjne| publikacii

STAN WYJSCIOWY

Jedna zbyt ogdina prezentacja wydarzen

riine potrzeby, odbiorcy | momenty decyzji w jednym dokumencie

v

STRONA NADRZEDNA - ETAP 1

limprezy-okolicznosciowe/

wiSnia oferlg, porzadkule wybér | prowadsl do patwierdzonych stron szczeqdiowych

Uroczystosci rodzinne

Wydarzenia firmowe

fwesela/
fehrzeinyg!
fkomunial
furodziny!
118-urodziny/
fimieniny!
frocznica-shubul
fbaby-showar!

ishub-w-restauraci’

tez hych dowadtw lemat parostae ssiciy strony nadrzednaj

WARUNEK

WARUNEK

WARUNEK

POZNIES

POZNIES

POZNIES

POZNIES

POZNIES

POZNIES

WARUNEK = csobna oferia, realizacje, zdjgcia, pytania | proces rezerwac)l

limprezy-firmowel ETAF1

fwilgilia-firmowal WARLINEK

/kolacja-firmowal NAJPIERW SEHCIA

fkonfarenciel WARUNER: AV + SALA
fintegracja-firmowal FOZNIES
fgala-firmowal FOZNIED
Jspotkanie-oplatkowe’ POLACZ Z WIGILLY
Thankiet WARUNEK

Pierwazy efap nie zamyka architektury
Halaina adresy powstal po patwierdzank regnicy alery, massnal
| wiaticicisls SIURIZECH, & N WYIRCITIG Na PodStaws ACZhy wyszukiwen

SEKCJA | POZNIES bez nowego adresu na tym etapie

N

. L
'3 s
darzenia towarzyskie Wydarzenia sezonowe
Iwieczor-panienski/ WARLNEK Isytwestar! POZNIES
Mieczor-kawaberskil WARUNEK Tandraejki’ POZNIE)
Ispotkanse-kubowe/ POENIE Swalentynkl! FOIMIEL
fjubileusz/ POEN Jatudniowkal POINIES
. L
-
JAK CZYTAC PROJEKT
publikac)a pe potwierdzaniu faktow | matanatiw | WARUMEK | ascna strona dopiara pa tabcia wykcnainasc!

POLACZ  wepiine zadanie ubytkownika chshuguje jedna macrisjsza strona

Rysunek 110. Projekt architektury restauracji i obiektu eventowego w Sopocie. Schemat pokazuje strone
nadrzednaq, cztery gatezie i decyzje dla wszystkich 25 proponowanych adreséw. Nie jest planem publikacji catej
listy: etap pierwszy oznacza strone gotowq do przygotowania po potwierdzeniu faktow i materiatow, warunek

— potrzebe dodatkowego testu, a sekcja, potqczenie lub pézniejszy termin — brak nowego adresu na tym

etapie.

Schemat rozdziela dwa dokumenty, ktére w praktyce czesto sg btednie traktowane jak

jeden. Drzewo docelowe odpowiada na pytanie, gdzie dana potrzeba moze znalei¢

miejsce, jezeli oferta i materiaty j3 uzasadnia. Kolejnos¢ wdrozenia odpowiada na pytanie,
co rzeczywiscie przygotowal teraz. W pierwszym etapie powstaje strona nadrzedna i
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kompletna oferta imprez firmowych. Chrzciny, komunia, wesele, bankiet, wigilia firmowa,
konferencje oraz wieczory panienskie i kawalerskie przechodzg test wykonalnosci.
Pozostate tematy pozostajg sekcjami lub pozycjami w planie, dopdki nie pojawi sie
dostatecznie odrebna ustuga, materiat i odpowiedzialna osoba. Spotkania optatkowego nie
wydzielam od wigilii firmowej, jezeli obie nazwy prowadza do tej samej oferty i tego
samego procesu rezerwacji.

Na tym etapie fatwo popetni¢ bfad: uznaé liste wyrazen i proponowanych adreséw za
gotowq architekture. Nie jest nig. To lista proponowanych adreséw wymagajacych oceny.
Kazdy z nich sprawdzam pod katem pieciu rzeczy: odrebnej potrzeby, rzeczywiscie innej
oferty, materiatu dowodowego, wyniku biznesowego oraz mozliwosci utrzymania strony po

sezonie.

Proponowan q q q A q . -
Co wynika z materiatu Decyzja architektoniczna Warunek zmiany decyzji

odrebny odbiorca biznesowy, strona nie powinna powstac¢ bez
wiasny proces zapytania, potwierdzonej pojemnosci,
pojemnos¢ sali, wyposazenie i zdjec, procesu obstugi i osoby
kilka typow wydarzen odpowiedzialnej za zapytania

utworzy¢ jako gtéwna strone
oferty firmowej i potaczy¢ z
hubem wydarzen

/imprezy-firmowe/

jezeli nie ma odrebnego menu,

sezonowy termin rezerwacji, utworzy¢ albo utrzymywac caty . .
realizacji ani procesu,

/wigilia-firmowa/ osobne menu, dekoracje i inny ' rok, aktualizujac oferte przed ., N
. pozostawi¢ rozbudowang sekcje
moment decyzji sezonem . .
na stronie imprez firmowych
wydzieli¢ dopiero po
Jspotkanie- potrzeba bardzo bliska wigilii = nie tworzy¢ osobnego adresu; | potwierdzeniu innego formatu
P firmowej, bez wykazanej = uja¢ temat na stronie wigilii = wydarzenia, materiatu i popytu
oplatkowe/ L . . . R .
odrebnosci oferty firmowe;j prowadzacego do odmiennej
decyzji

wydzieli¢, gdy pojawi sie wiasne
zacza¢ od sekcji i mierzy¢ menu, realizacje, pytania
zapytania; adres odtozy¢ klientow i dostatecznie odrebna
Sciezka kontaktu

inna skala spotkania, ale oferta
/kolacja-firmowa/ moze pokrywac sie z ogolna
strong firmowa

brief zaklada sale, sprzet utworzyc ) .tylko ) po | brak §przetu, konﬁguraql. Sé?|l
. A . . potwierdzeniu, ze wszystkie te = lub zdje¢ oznacza pozostawienie
/konferencje/ audiowizualny i catering . L .
konferencyin elementy s3 faktycznie = adresu w projekcie, a nie

viny dostepne publikacje pustej obietnicy

wrocié  do  propozycji  po
nie publikowa¢ w pierwszym = zebraniu realizacji, zakresu
etapie obstugi, pojemnosci i dowodu

zainteresowania

nazwa i mozliwe zapytania, ale
/gala-firmowa/ brak potwierdzonego materiatu
o realizacjach

Ta sama zasada dotyczy gatezi rodzinnej. Chrzciny, komunia i wesele mogg wymagac
osobnych stron, poniewaz réznig sie skalg, terminem, uktadem sali, menu oraz pytaniami
przed rezerwacja. Nie rozdzielatbym ich jednak tylko dlatego, ze kazde okreslenie ma
wilasng liczbe w narzedziu. Bez zdje¢, warunkéw, realizacji i odrebnej odpowiedzi
powstatyby trzy podobne strony z innym nagtowkiem.
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Co pokazuje ten przypadek. Brief tresci nie jest dodatkiem przygotowywanym po
architekturze. Moze by¢ testem jej wykonalnosci. Jezeli dla proponowanej strony nie da sie
przygotowac odrebnych sekcji, danych, przyktadoéw, pytan, nastepnego kroku i materiatéw
wizualnych, prawdopodobnie jest jeszcze sekcja szerszej strony, a nie samodzielnym celem.

Gotowy zapis do audytu: ,Obecna prezentacja oferty skupia rézne rodzaje wydarzen na
zbyt ogdlnym poziomie i nie prowadzi uzytkownika do strony odpowiadajacej jego sytuacji.
Lista 25 proponowanych adresoéw jest materiatem projektowym, a nie zakresem publikacji.
W pierwszym etapie nalezy wdrozy¢ strone nadrzedng wydarzen, strone imprez firmowych
oraz tylko te strony szczegdétowe, dla ktérych potwierdzono odrebng oferte, materiaty,
wiasciciela i nastepny krok. Tematy o naktadajagcym sie zadaniu nalezy potaczy¢, a
propozycje bez materiatu pozostawic¢ w planie, zamiast publikowa¢ ubogie strony”.

Wariant 1 - zachowawczy. Utworzy¢ hub i jedng kompletng strone imprez firmowych, a
pozostate potrzeby obstuzy¢ sekcjami. To szybki sposéb na uporzadkowanie drogi bez
ryzyka seryjnej publikacji stabych stron.

Wariant 2 - rekomendowany. Wdrozy¢ architekture etapami. Najpierw hub, imprezy
firmowe oraz kilka stron z potwierdzong ofertg i materiatem; po publikacji mierzy¢
zapytania, przejscia i pytania klientéw. Kolejne strony wydziela¢ na podstawie danych oraz
rzeczywistej réznicy w ustudze.

Wariant 3 - strukturalny. Zbudowaé¢ w CMS-ie model typu wydarzenia zawierajacy
obowigzkowe pola: odbiorca, sezonowos$¢, pojemnosé, zakres ustugi, realizacje, pytania,
osoba odpowiedzialna, formularz i relacje z innymi wydarzeniami. Strona nie trafia do
publikacji, dopoki nie ma minimalnego kompletnego zestawu.

W tym przypadku wybratbym wariant drugi. Priorytet: Bardzo wazny, poniewaz zbyt
ogoblna prezentacja oferty utrudnia zaréwno znalezienie wtasciwej ustugi, jak i wystanie
trafnego zapytania. Pewno$¢: $rednia — materiat wystarcza do zaprojektowania
pierwszego etapu, lecz nie potwierdza wdrozenia ani jego wptywu na ruch i sprzedaz.
Programista otrzymuje liste stron pierwszego etapu, widoczne karty na stronie nadrzednej i
stronie firmowej, Sciezke nawigacyjna oraz pola formularza. Wtasciciel oferty potwierdza
fakty i materiaty. Punkt jest odebrany, gdy kazda opublikowana strona ma kod 200, co
najmniej jedna widoczna droge z wtasciwego rodzica, odrebng tre$¢ i materiat, dziatajacy
nastepny krok oraz wskazanego wtasciciela aktualizacji. Strony odtozone nie mogg pojawiac
sie jako puste pozycje menu ani adresy zastepcze.

Przyktad na tacy: historyczny audyt sklepu i korekta starej recepty

Drugi materiat pochodzi z audytu sklepu specjalistycznego z branzy konopnej i akcesoriéw
wykonanego w 2025 roku. Zrzuty dokumentowaty éwczesny stan, dlatego nie opisuje go
jako stanu dzisiejszego. W menu widoczna byta dtuga lista kategorii, ktérej dolne pozycje
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wymagaty przewiniecia. W kilku gateziach powtarzata sie ogélna etykieta ,Akcesoria”, a
pod kategorig waporyzatoréw znajdowaty sie skrécone nazwy ,Stacjonarne”, ,Przenosne” i
nazwy marek. Istniaty tez zbiorcze kategorie taczace rdézne rodzaje produktéw, na przyktad
masci i kremy.

Objaw byt prawidtowo zauwazony: etykiety bez kontekstu utrudniaty rozpoznanie celu, a
przetadowane menu wydtuzato znalezienie czesci asortymentu. Historyczna rekomendacja
szta jednak za daleko w dwdch miejscach. Sugerowata rozdzielanie kategorii jako regute
oraz narzucata minimalne dtugosci opiséw liczone tysigcami znakéw. Tych elementéw nie
przenosze do ksigzki. Obecna decyzja zalezy od zadania uzytkownika, asortymentu, danych
i mozliwosci utrzymania, a nie od sztywnej liczby znakow.

Objaw z dokumentu Pytanie diagnostyczne Decyzja po odswiezeniu podejscia

uzy¢ etykiet takich jak ,Akcesoria
do waporyzatorow” i ,Akcesoria
do fajek wodnych”; nie zmieniaé
adresu tylko po to, aby poprawic¢
nazwe

czy uzytkownik bez rozwinigetego
kilka pozycji ,Akcesoria” w | rodzica rozpozna cel, a nazwa
réznych gateziach strony po wejsciu nadal zachowuje
petny kontekst?

w  miejscach, ktére  moga

. y . czy skrécona etykieta jest czytelna = wystepowac samodzielnie,
,Stacjonarne” i ,Przeno$ne” pod . s 2
. na telefonie, w Sciezce | zastosowaé petne nazwy
waporyzatorami . .. . . n .
nawigacyjnej, tytule i H1? »Waporyzatory stacjonarne i
»Waporyzatory przenosne”
, . .. wyprowadzi¢ gtéwne dziaty na
ktére kategorie sa najwazniejsze | . " .
. . . . . . . | pierwszy poziom, lecz nie
jedna diuga lista wymagajaca biznesowo i odpowiadaja ., .
- R przenosi¢ do menu wszystkich
przewijania najczestszym drogom . .
. K mozliwych podkategorii; pozostate
uzytkownika? ., .
udostepnié¢ na stronach dziatéw
zachowac jako uzyteczny hub albo
czy produkty z obu grup L ! . J i .
. . L L . . . rozdzieli¢ dopiero po wykazaniu
zbiorcza  kategoria ,Masci i odpowiadajg tej samej potrzebie, L. X —
kremy” czy maja wiasny asortyment CAliG ek ne R
v );ania ijsa 0s6b W T)oru" ¥ ’ | automatycznie dla dwoch tytutow i
2 & e Lk dwéch H1
jakiej informacji potrzebuje | zaprojektowac tres¢ z potrzebnych
zalecenie opisu o ustalonej liczbie = uzytkownik przed wyborem, a @ elementéw; nie odbiera¢ zadania
znakow czego nie wyjasniaja produkty i na podstawie dtugosci tekstu ani
filtry? liczby $rédtytutéw

Gotowy zapis do audytu: ,W udokumentowanym stanie menu faczyto zbyt wiele pozycji w
jednej rozwijanej liscie, a cze$¢ etykiet, miedzy innymi »Akcesoria«, »Stacjonarne« i
»Przenosne, tracita znaczenie poza kontekstem rodzica. Nalezy najpierw nadac etykietom
jednoznaczne nazwy i wyprowadzi¢ gtéwne dziaty na pierwszy poziom. Rozdzielenie
kategorii zbiorczych wymaga osobnej decyzji opartej na asortymencie, potrzebie
uzytkownika i danych; nie nalezy tworzy¢ nowych adreséw ani opiséw o zadanej dtugosci
wytacznie w celu zwiekszenia liczby stron”.
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Wariant 1 - zachowawczy. Poprawi¢ nazwy i kolejno$¢ pozycji, pozostawiajgc obecng
strukture adresow i kategorie zbiorcze.

Wariant 2 - rekomendowany. Przeprojektowaé pierwszy poziom menu wedtug znaczenia
biznesowego i typowych drég, uzupetni¢ petne etykiety, a decyzje o podziale podjgé
osobno dla kazdej kategorii na podstawie produktow, popytu i tresci.

Wariant 3 - strukturalny. Przebudowaé¢ model kategorii w CMS-ie: jawny rodzic, petna
nazwa, krotka etykieta menu, warunki publikacji, reguta pustej kategorii oraz komponent
nawigacji przystosowany do telefonu i klawiatury.

Wybér wariantu drugiego pozwala naprawi¢ obserwowany problem bez automatycznej
migracji catego sklepu. Priorytet: Bardzo wazny dla niejednoznacznych etykiet i
niedostepnych pozycji menu; Wazny dla decyzji o podziale kategorii, dopoki dane nie
potwierdzag utraty popytu lub sprzedazy. Pewno$é: wysoka w odniesieniu do stanu
utrwalonego w audycie z 2025 roku, ale przypadek nie dowodzi obecnego stanu sklepu ani
wyniku po wdrozeniu. Odbiér obejmuje probe na komputerze i telefonie: wszystkie gtéwne
dziaty s3 dostepne bez ukrytego przewijania, kazda etykieta jednoznacznie zapowiada cel,
odnosniki prowadza bezposrednio do witasciwych stron, a nowa kategoria istnieje tylko
wtedy, gdy ma produkty, role, tresc i wtasciciela. Po wdrozeniu ponawiam skanowanie oraz
porownuje uzycie menu, wyswietlenia i klikniecia stron objetych zmiana.

Oba przypadki pokazujg wspolng zasade dla widocznosci w Al. Systemowi tatwiej pozyskac
precyzyjng odpowiedz, gdy strona ma jednoznaczng role, petng nazwe i relacje z rodzicem.
Nie jest to jednak powdd, aby tworzy¢ dodatkowe strony ,pod model jezykowy”. Audyt
widocznosci w Al rozszerza tu audyt SEO o pytania i cytowane adresy, ale korzysta z tej
same] decyzji o roli, tresci i drodze.

Skad wziagé¢ dane

Potacz zapytania i strony z GSC, dane o popycie z narzedzia zewnetrznego, oferte z CMS-u
lub systemu sprzedazowego oraz wyniki biznesowe z analityki. Dla istniejacych stron dodaj
liczbe produktéw, dostepnosé, zakres tresci, date aktualizacji i strony o podobnym zadaniu.
Dla proponowanej strony zapisz witasciciela oraz zrédto danych, ktére bedzie jg zasilac.

Raporty Senuto, Semstorm, Ahrefs lub Semrush moga pokaza¢ tematy, konkurencyjne
strony i zmiany widocznosci. Nie zastepuja jednak decyzji, czy twoja firma ma odrebng
oferte i materiat. GSC pokaze rzeczywiste zapytania zwigzane z obecng domeng, ale nie
pokaze catego popytu, jesli serwis jeszcze nie ma odpowiadajacej strony.

Instrukcja: utworzyé, rozwinaé, potaczy¢ czy nie tworzy¢

1. Nazwij potrzebe uzytkownika i oczekiwany typ odpowiedzi.
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2. Sprawdz, czy istniejgca strona juz odpowiada na te potrzebe. Otworz jg, nie oceniaj po
samym tytule.

3. Poréwnaj zapytania, wyswietlenia i klikniecia dla mozliwych adresow w GSC. Jezeli
zapytanie prowadzi do kilku stron, wré¢ do analizy kanibalizacji z rozdziatu 4.

4. Sprawdz, czy oferta lub zaséb jest wystarczajgco odrebny: asortyment, lokalizacja,
warunki, cena, dostepnos$¢ albo proces moga uzasadniac¢ osobny cel.

5. Wybierz decyzje: utworzy¢ nowa strone, rozwinac istniejaca, potaczy¢ powielone
strony albo nie tworzy¢.

6. Dla strony, ktéra pozostaje, wskaz rodzica, zrédta wejscia i nastepny krok.

7. Okresl sposéb utrzymania. Kategoria oparta na chwilowo dostepnych dwoch
produktach moze za miesigc stac sie pustg strona.

Jak analizowac¢ wynik

Potwierdzony problem to brak strony dla waznej, odrebnej czesci oferty, mimo ze istnieja
produkty, popyt i mozliwo$¢ jej utrzymania. Problemem jest takze grupa niemal
identycznych kategorii konkurujgcych o to samo zadanie uzytkownika.

Fatszywy alarm to brak osobnej strony dla kazdego synonimu. Przypadek niejednoznaczny
to kategoria sezonowa albo lokalna z matg liczbg produktéw. W takim przypadku warto
rozwazy¢ sekcje na szerszej stronie, czasowa strone utrzymywang przez caty rok albo
regute publikacji zalezng od dostepnosci.

SEO i widocznos¢ w Al

Jedna jasno okreslona rola strony utatwia przypisanie dokumentu do pytania i potaczenie
go z wiasciwym zasobem. Nie oznacza to, ze nalezy tworzy¢ osobne strony ,pod Al”. Zwykle
ta sama decyzja porzadkuje SEO i widoczno$¢ w odpowiedziach generatywnych: czy istnieje
wiarygodna strona, ktéra jednoznacznie odpowiada na potrzebe, zawiera aktualne dane i
prowadzi do dalszych informacji.

W raporcie Bing Al Performance mozesz sprawdzi¢ cytowane strony i sformutowania pytan
uzywane przy pozyskiwaniu informacji. Raport ma charakter zagregowanej probki. Nie
pokazuje gwarantowanej pozycji ani roli cytowania. Traktuj go jako dodatkowe Zrédto do
mapy potrzeb, nie jako automatyczny generator nowych stron.

Rekomendacja

Priorytet i pewnos¢. Brak strony dla gtéwnej grupy oferty jest Bardzo wazny. Nadmiar
cienkich kategorii obejmujacy znaczng cze$¢ sklepu réwniez moze byé Bardzo wazny.
Pojedyncza mata grupa tematyczna jest zwykle Istotna. Pewno$¢ wymaga potaczenia
popytu, oferty i mozliwosci utrzymania.
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Wariant 1 - zachowawczy. Rozwin istniejaca strone i dodaj sekcje lub filtr uzytkowy bez
tworzenia nowego adresu indeksowalnego.

Wariant 2 - rekomendowany. Utwérz albo zachowaj odrebng strone tylko dla odrebnego
zadania, przypisz jej zrédta wejscia, tresc i nastepny krok.

Wariant 3 - strukturalny. Potacz powielone strony, zaprojektuj model kategorii i reguty
minimalnej zawartosci, a zmiany adreséw przeprowad? jako kontrolowana migracje.

Wiasciciel oferty potwierdza sens strony, redaktor i SEO okreslajg zakres, a programista
przygotowuje szablon oraz reguty dostepnosci. Odbiér nastepuje, gdy strona ma odrebng
role, tre$¢, co najmniej jedng wtasciwa droge wejscia i plan utrzymania.

Nastepna kontrola. Pierwszg kontrole wykonaj po publikacji tresci i linkowania, a kolejng
po petnym cyklu indeksowania oraz po zmianie oferty, ktéra moze ostabi¢ odrebnosé
strony.

9.4. Strona gtéwna, menu i stopka

Strona gtéwna, menu i stopka petnig rézne funkcje. Strona giéwna przedstawia
najwazniejsze kierunki oraz aktualny model serwisu. Menu zapewnia przewidywalny
dostep do gtéwnych sekcji. Stopka domyka nawigacje, pomaga znalez¢ informacje
organizacyjne, prawne i kontaktowe oraz moze powtarzaé¢ wybrane wazne drogi. Zaden z
tych elementéw nie powinien by¢ schowkiem na wszystkie adresy, ktore ktos uznat za
wazne dla SEO.

Najczestszy btad polega na ocenie elementéw powtarzanych wytacznie na podstawie liczby
odno$nikéw. Menu z 80 pozycjami nie jest automatycznie btedne w duzym sklepie, ale
wymaga testu czytelnosci, urzadzenia mobilnego i dostepnosci bez wykonywania
nieoczywistej interakcji. Stopka z 60 odnos$nikami moze by¢ uzasadniona, jezeli porzadkuje
oddziaty, pomoc i dokumenty. Moze tez by¢ sztuczng listg fraz prowadzaca do niskiej
jakosci stron lokalnych.

W centrum rozrywki jeden btedny adres DNS w stopce wygenerowat 287 wystgpien
problemu. To dobry przyktad, dlaczego eksport nalezy grupowac wedtug celu, komponentu
i réznych stron Zréodtowych. Jezeli btad pochodzi z jednego elementu powtarzanego,
rekomendacja powinna opisywac jedng przyczyne oraz jej zasieg. Nie twoérz 287 osobnych
zadan.

Jak uzy¢ tej karty. Uzupetnij ja danymi badanego serwisu i dotagcz dowdd Zrodtowy. Karta
porzadkuje analize, ale sama nie potwierdza problemu. Odbiér wymaga wskazania
obserwacji, mozliwego fatszywego alarmu, ograniczenia oraz nastepnego testu.
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Skad wzig¢ dane

Program skanujacy powinien zapisa¢ strone Zrédtowa, adres docelowy, tekst,
umiejscowienie oraz status odpowiedzi. Jezeli potrafi rozpoznawaé pozycje odnosnika,
rozdziel nawigacje, stopke, gtéwng tres¢ i elementy dodatkowe. Gdy klasyfikacja jest
niedoktadna, uzyj selektora CSS, czyli wzorca wskazujacego komponent w kodzie albo
recznie sprawdz prébke.

Dofacz zrzuty menu na komputerze i urzadzeniu mobilnym, widoczny stan bez rozwijania
elementéw oraz dokument po wykonaniu JavaScriptu. Sprawdz réwniez czystg sesje bez

logowania. Pasek administracyjny, podglad CMS-u albo rozszerzenie moze dodac¢ odno$niki
nieobecne dla zwyktego uzytkownika.

Instrukcja: audyt elementu powtarzanego

1. Wybierz po dwa przyktady kazdego gtéwnego szablonu i otwérz je w czystej sesji.

2. Zapisz odnosniki strony gtébwnej, menu i stopki jako osobne grupy.

3. Dlakazdego celu policz liczbe wystapien oraz liczbe réznych stron Zzrodtowych.

4. Sprawdz, czy odnosnik powstaje jako prawidtowy element a z href. Adres wzgledny i
bezwzgledny sg dopuszczalne.

5. SprawdZ menu na urzadzeniu mobilnym: czy da sie je otworzy¢, przejs¢ klawiatura i
dotrzec do tych samych gtownych sekcji.

6. Otworz cele zwracajace btad lub przekierowanie. Dla wewnetrznego odno$nika oczeku;j
bezposredniego przejscia do korncowego adresu z kodem 200.

7. Zgrupuj wynik wedtug komponentu. Jedna wada szablonu staje sie jednym zadaniem z
informacja o zasiegu.

Jak analizowac¢ wynik

Potwierdzony problem to wazna sekcja dostepna wytacznie po wykonaniu trudnej lub
niedostepnej interakcji, niedziatajacy odnosnik powtarzany w catym serwisie albo
nieczytelna lista zastaniajgca witasciwg nawigacje. Potwierdzonym problemem jest takze
réznica miedzy menu mobilnym i komputerowym, przez ktérg istotna sekcja znika na
jednym urzadzeniu.

Fatszywy alarm to duza liczba poprawnych odnosnikéw wynikajaca z potrzebnej nawigacji.
Przypadek niejednoznaczny to rozbudowane menu zalezne od JavaScriptu. Jezeli po
wykonaniu skryptu powstaja prawidtowe elementy, a robot i uzytkownik moga je odczytad,
sam JavaScript nie jest btedem. Nadal trzeba sprawdzi¢ stabilno$¢, czas i stan poczatkowy.
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SEO i widocznosé w Al

Elementy powtarzane pomagajg odkrywac gtéwne sekcje i pokazuja, ktére czesci serwisu sg
stale eksponowane. Nie zastepujg jednak kontekstu. System analizujgcy dokument zobaczy
inny sygnat w globalnym odnos$niku ,Ustugi”, a inny w zdaniu wyjasniajagcym, ze okreslona
ustuga rozwigzuje wtasnie opisany problem. W audycie Al sprawdzasz wiec osiggalnosc¢
przez nawigacje oraz droge z cytowanej tresci do wtasciwego celu.

Rekomendacja

Priorytet i pewnos¢. Niedziatajacy cel powtarzany na wiekszosci stron albo brak gtownej
sekcji w menu mobilnym jest Bardzo wazny, a jesli odcina oferte - moze by¢ Krytyczny.
Porzadkowanie nadmiarowej stopki bez wykazanego skutku jest zwykle Istotne. Pewnos$é
jest wysoka po grupowaniu wedtug komponentu i kontroli czystej ses;ji.

Wariant 1 - zachowawczy. Popraw pojedynczy adres, etykiete lub zachowanie
komponentu bez zmiany uktadu catej nawigacji.

Wariant 2 - rekomendowany. Przypisz stronie gtébwnej, menu i stopce odrebne zadania,
usun powtdrzenia niepomagajace uzytkownikowi i zapewnij zgodno$¢ wersji mobilne;j.

Wariant 3 - strukturalny. Zarzadzaj elementami z jednego zrodta danych, dodaj
automatyczny test wszystkich celéw oraz kontrole przed publikacjg zmian w szablonie.

Za zakres nawigacji odpowiada wtasciciel produktu i projektant, za wdrozenie programista,
a za sprawdzenie SEO i dostepnosci odpowiednie osoby kontrolujgce. Punkt jest odebrany,
gdy kazdy gtéwny cel dziata bezposrednio, na obu urzadzeniach i w czystej sesji, a raport
nie zawyza liczby przyczyn przez powtarzanie tego samego btedu.

Nastepna kontrola. Powtérz prébe po kazdej zmianie wspélnego menu lub stopki; przy
stabilnym szablonie wykonuj jg takze w cyklicznym skanowaniu technicznym.

9.5. Sciezka nawigacyjna i Breadcrumblist

Sciezka nawigacyjna, czesto nazywana menu okruszkowym, pokazuje uzytkownikowi
potozenie biezacej strony i umozliwia przejscie do szerszego poziomu. Na stronie produktu
moze mieé postac: ,Strona gtéwna — Buty — Buty do biegania = Model A”. Na stronie
poradnika: ,,Baza wiedzy = Techniczne SEO — Skanowanie serwisu”.

W audycie musisz rozdzieli¢ trzy warstwy. Pierwsza to element widoczny dla uzytkownika.
Druga to prawidtowe odnosniki w HTML-u. Trzecia to dane strukturalne BreadcrumblList.
Moga byc zgodne, ale nie musza. Strona moze pokazywac poprawne etykiety bez klikalnych
odnosnikéw. Moze mie¢ dane strukturalne opisujace inng droge niz element widoczny.
Moze tez posiadaé poprawna, uzyteczng Sciezke bez danych strukturalnych.
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Google zaleca opisywanie w danych okruszkéw typowej drogi uzytkownika, a nie
mechaniczne kopiowanie katalogéw adresu. To wazna korekta wzgledem upraszczajgcego
podejscia ,kazdy katalog URL jest poziomem okruszkow”. Produkt przypisany do kilku
kategorii moze wymagaé jednej dominujacej drogi, mimo ze jego adres jest ptaski albo
zawiera inny katalog techniczny.!

Dane strukturalne nie zastepuja widocznego elementu i nie gwarantujg rozszerzonego
wygladu wyniku wyszukiwania. Nawet gdy Google wycofuje okreslony sposéb prezentacji
lub raportowania danego typu danych, nie nalezy automatycznie usuwac poprawnego
opisu relacji, ktory nadal ma znaczenie dla zrozumienia strony i innych odbiorcow.
Warunkiem jest zgodnos$¢ z widoczng trescig oraz aktualng dokumentacja.

Skad wzig¢ dane

Wybierz prébke stron z kazdego gtéwnego szablonu. Otwérz je na komputerze i telefonie,
zapisz widoczng Sciezke, a nastepnie pobierz odnosniki z jej kontenera. Uzyj programu
skanujgcego do wyeksportowania danych strukturalnych i walidatora zgodnego ze
stownikiem Schema.org. Dla funkcji Google sprawd? takze test wynikow z elementami
rozszerzonymi, pamietajac, ze poprawna walidacja nie obiecuje prezentacji.

Przygotuj wtasny zrzut ekranu z wybranego publicznego serwisu lub Semgence. Powinien
pokazywaé réwnocze$nie widoczng S$ciezke, odpowiadajace jej cele i fragment
Breadcrumblist. Nie kopiuj zrzutu z dokumentacji Google.

* Google Search Central - dane uporzadkowane Breadcrumb:
https://developers.google.com/search/docs/appearance/structured-data/breadcrumb?hl=pl
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Rysunek 111. Sciezke widoczng dla uzytkownika poréwnujesz z rzeczywistymi odnosnikami HTML i
Breadcrumblist. Wszystkie trzy warstwy powinny opisywac te samq uzytecznq droge, choc ich zapis techniczny
moze byc rézny.

Instrukcja: sprawdz $ciezke w czterech krokach

1. Otworz strone w czystej sesji i zapisz doktadne etykiety widoczne w $ciezce.

2. Kliknij kazdy poziom. Cel powinien istnie¢, odpowiadac etykiecie i prowadzié¢
bezposrednio do koncowego adresu.

3. Sprawdz HTML. Poziomy, ktére majg by¢ przejsciami, powinny uzywac zwyktego
elementu a z atrybutem href, a nie wytgcznie zdarzenia klikniecia na dowolnym
elemencie.

4. Wyodrebnij BreadcrumblList i poréwnaj kolejnos¢, nazwy oraz adresy z widoczng
Sciezka.

5. Powt6rz test w kilku miejscach tego samego szablonu, szczegélnie dla stron
przypisanych do wielu kategorii.

6. Sprawd? wersje mobilna i stan po wykonaniu JavaScriptu. Sciezka ukryta wizualnie
moze nadal istnie¢ dla technologii wspomagajacych, ale trzeba ocenic jej cel i
dostepnosé.

7. Zapisz réznice jako konkretne pary: element widoczny = HTML — dane strukturalne.
Nie raportuj ogdlnego ,btedu okruszkow”.
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Jak analizowa¢ wynik

Potwierdzony problem to nieklikalne poziomy, cele zwracajace btad, rozbiezne nazwy albo
dane strukturalne opisujgce droge nieobecna na stronie. Jezeli ta sama wada obejmuje caty
typ produktu lub artykutu, zgrupuj ja jako problem szablonu.

Fatszywy alarm to $ciezka niekopiujagca katalogdw adresu, ale prawidtowo opisujaca
typowa droge. Przypadek niejednoznaczny dotyczy stron nalezacych do kilku kategorii.
Wiasciciel informacji powinien wskaza¢ droge dominujaca, a audytor sprawdzi¢, czy
pozostate relacje nadal s3 dostepne przez inne uzyteczne przejscia.

SEO i widocznos¢ w Al

Sciezka nawigacyjna i Breadcrumblist opisuja relacje juz istotne dla SEO: strona
szczegbtowa nalezy do szerszego dziatu, temat ma poziom nadrzedny, a uzytkownik moze
wréci¢ do kategorii. Ten sam opis moze pomoc innym systemom zrozumiec¢ kontekst
dokumentu. Nie jest osobng ,optymalizacja pod modele jezykowe” i nie gwarantuje
obecnosci w odpowiedzi.

W audycie widocznosci Al sprawdz, czy cytowana strona ma jasne potozenie, autora lub
Zrodto oraz droge do szerszego materiatu. Jezeli cytowany jest pojedynczy poradnik, ale nie
wiadomo, do jakiej specjalizacji albo oferty nalezy, problem architektury pozostaje
wspolnym punktem audytu SEO i Al.

Rekomendacja

Priorytet i pewnos$¢. Niedziatajagca sSciezka w gtownym szablonie produktu, ustugi lub
artykutu jest zwykle Wazna. Dane strukturalne rozbiezne z widoczng trescig na wiekszosci
stron sg Wazne lub Istotne zaleznie od skali. Brak samych danych przy poprawnej nawigacji
jest zwykle Istotny. Pewno$¢ wymaga kontroli wszystkich trzech warstw.

Wariant 1 - zachowawczy. Popraw cele, etykiety i dostepno$¢ widocznego komponentu
bez zmiany hierarchii serwisu.

Wariant 2 - rekomendowany. Generuj widoczna Sciezke oraz BreadcrumblList z jednego,
zatwierdzonego modelu relacji w CMS-ie.

Wariant 3 - strukturalny. Uporzadkuj przypisania do kategorii, wybér drogi dominujacej i
reguty dla stron wielokategoryjnych, a nastepnie przebuduj komponent dla wszystkich
szablonéw.

Za model relacji odpowiada wtasciciel produktu lub tresci, za komponent programista, a za
zgodno$¢é warstw SEO. Odbiér nastepuje, gdy etykiety, cele, HTML i dane strukturalne
opisujg te sama, uzyteczng droge na reprezentatywnej probce.
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Nastepna kontrola. Sprawdz probke natychmiast po zmianie komponentu, nastepnie po
ponownym przetworzeniu stron przez Google oraz po kazdej zmianie modelu kategorii w
CMS-ie.

9.6. Odnosniki z kategorii, produktu, ustugi i artykutu

Kazdy typ strony powinien prowadzi¢ uzytkownika dalej zgodnie ze swoim zadaniem.
Kategoria pokazuje podkategorie i produkty. Produkt moZze prowadzi¢ do wariantéw,
zamiennikow, informacji o dostawie i pomocy w wyborze. Strona ustugi moze prowadzi¢ do
cennika, przypadku klienta, formularza i odpowiedzi na obawy. Artykut moze odsyta¢ do
definicji, Zrédta, powigzanego poradnika oraz - jesli wynika to z tematu - do oferty.

Nie chodzi o umieszczenie tej samej liczby odnosnikéw na kazdej stronie. Zalecenie ,dodaj
po trzy linki” jest tatwe do odhaczenia, ale nie rozwigzuje konkretnej potrzeby. Jeden trafny
odnoé$nik moze wystarczy¢ w krétkim komunikacie, a rozbudowany poradnik moze
potrzebowac kilkunastu przej$¢ do Zrodet i zagadnien szczegétowych.

Technicznie  Google potrafi  przetwarza¢ adresy wzgledne i bezwzgledne.
Najbezpieczniejszym wzorcem dla zwyktej nawigacji jest element a z prawidtowym href.
Odnosnik moze zosta¢ dodany przez JavaScript, jesli w wynikowym dokumencie powstaje
taka konstrukcja. Element z samym onclick, wartoscig przechowywang w niestandardowym
atrybucie albo dziataniem wymagajagcym wpisania zapytania do wyszukiwarki nie jest
rownowazny zwyktej drodze.

Jak problem wyglada w praktyce

W sklepie wszystkie produkty moga znajdowac sie w mapie XML, ale cze$¢ z nich nie
pojawia sie w kategoriach po wytaczeniu nieskohczonego przewijania. W serwisie
ustugowym artykuty moga generowac ruch, ale nie prowadzi¢ do zadnego rozwiazania. W
portalu lista ,powigzanych materiatébw” moze opierac sie na wspélnym stowie w tytule i
odsytac do przypadkowych, starych tresci.

Inna klasa problemu to wewnetrzne odnosniki prowadzace przez przekierowania. W
jednym projekcie migracyjnym zapisano 151 takich celéw wraz ze stronami Zrodtowymi.
Przekierowanie mogto doprowadzi¢ uzytkownika do konca, ale wewnetrzna droga nie
wskazywata biezacego adresu. W tym rozdziale diagnozujesz zrodto, cel i zasieg. Zgodnos¢
starej i nowej strony oraz petny plan przekierowan oceniasz w rozdziale 13.
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Rysunek 112. Czytelny fragment grupuje odnosniki wedtug komponentu, szablonu i celu. Petny arkusz rozdziela
rowniez liczbe wystgpien od liczby Zrédet oraz prowadzi do problemu, wtasciciela, wariantow rozwiqgzania i
kryterium odbioru.

Skad wziagé¢ dane

Z programu skanujgcego wyeksportuj wszystkie odnosniki przychodzace i wychodzace z
polami: strona Zrédiowa, cel, tekst, rodzaj, umiejscowienie, status odpowiedzi,
indeksowalno$¢ celu i poziom skanowania. W Screaming Frog mozesz uzy¢ raportéw
dotyczacych wszystkich odnosnikow przychodzacych i wychodzacych oraz widoku
szczegbtow adresu. W Ahrefs przyda sie raport stron wedtug liczby odno$nikow
wewnetrznych oraz raport tekstow odnos$nikéw. Zakres i nazwy funkcji moga zmieniac sie
wraz z interfejsem, dlatego w ksigzce zapisujemy cel eksportu, a nie polegamy wytacznie na
nazwie przycisku.

Dotacz dane z CMS-u, jezeli lista produktéw lub powigzanych tresci powstaje wedtug reguty
niewidocznej w HTML-u. Dla komponentéw tadowanych po interakcji wykonaj skanowanie
z JavaScriptem i reczny test. Dla stron waznych biznesowo dotacz GSC i analityke.
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Rysunek 113. Rejestr zachowuije strone Zrédfowaq, cel, tekst, miejsce i kod odpowiedzi. Dzieki temu wiele

wystgpienri pochodzqcych z jednego komponentu moze stac sie jednym zadaniem z mierzalnym zasiegiem.

Instrukcja: zbuduj rejestr drég, nie tylko liste celéw

1. Uruchom skanowanie z punktow startowych reprezentujacych normalna nawigacje.
Zapisz ustawienia i date.

2. Wyeksportuj odnosniki razem ze stronami Zrédtowymi. Lista samych celéw nie pozwoli

naprawi¢ miejsca pochodzenia.

3. Oznacz typ Zrédta i komponent: kategoria, produkt, ustuga, artykut, menu, stopka,
Sciezka, polecane materiaty.

4. Sprawdz, czy href prowadzi bezposrednio do koncowego adresu z kodem 200. Zapisz

przekierowania i btedy osobno.

5. Dlakazdej gtéwnej roli wybierz prébke i recznie ocen, czy odnosnik odpowiada
potrzebie uzytkownika, a nie tylko istnieje technicznie.

6. Poréwnaj dokument Zrodtowy ze stanem po JavaScripcie. Jezeli odnosnik pojawia sie

dopiero po skrypcie, zapisz te zaleznos¢.

7. Zgrupuj btedy wedtug reguty lub komponentu. W raporcie pozostaw przyktadowe
zrédta, liczbe réznych stron zrodtowych oraz catkowitg liczbe wystgpien.

Jak analizowa¢ wynik

' '
Rejestr odnognikéw musi zachowac zrodio i kontekst
Lista samych adresow docslowych nis wskazuje miejsca naprawy
Zrédio cel Tekst Migjsce I Kod ‘
iporadnik-a Jusluga-a sprawdi audyt glawna tresé 200
ikategaria Istary-produkt produkt X karta produktu 01
Istopka Montakt kontakt szablon 200
[ Komponent | rola strony | 1t F wiele gpien w jedno zadanie, ]
R09-IL04

Potwierdzony problem to brak drogi do podkategorii lub produktu, ktéry powinien by¢

dostepny z listy; odnosnik wymagajacy wyszukiwania; cel z btedem; albo wazny modut

obecny tylko w stanie niedostepnym dla uzytkownika i robota.
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Fatszywy alarm to adres wzgledny albo odnosnik utworzony po wykonaniu JavaScriptu, jesli
koncowy element jest prawidtowy i stabilny. Przypadek niejednoznaczny to produkt
czasowo niedostepny. Decyzja zalezy od mozliwosci powrotu oferty, wartosci historycznej,
zamiennikéw i polityki sklepu; nie usuwaj go automatycznie z catej sieci.

SEO i widocznos¢ w Al

To bezposrednio wspdélny punkt. Odnosniki pomagaja odkrywac strony i opisuja relacje.
System generatywny moze pozyska¢ odpowiedz z poradnika, ale uzytkownik nadal
potrzebuje drogi do petnego Zrédta, produktu lub ustugi. W audycie poréwnujesz cytowane
strony z ich nastepnymi krokami i odnotowujesz brak przejscia tak samo jak w zwyktym
audycie SEO.

Rekomendacja

Priorytet i pewnos¢. Brak osiggalnosci gtéwnej grupy produktéw lub ustug jest Krytyczny
albo Bardzo wazny. Wewnetrzne przejscia przez przekierowania w duzej skali sg zwykle
Wazne. Pojedynczy nieaktualny odnosnik pomocniczy moze by¢ Istotny. Pewnos$¢ wymaga
Zrédta, celu, odpowiedzi i recznego potwierdzenia komponentu.

Wariant 1 - zachowawczy. Popraw wybrane cele i moduty na najwazniejszych szablonach,
zachowujac obecng strukture.

Wariant 2 - rekomendowany. Zdefiniuj wymagane typy przejs¢ dla kategorii, produktu,
ustugi i artykutu oraz zasilaj je biezacymi adresami z CMS-u.

Wariant 3 - strukturalny. Przebuduj mechanizm list i polecen tak, aby byt oparty na
jawnych relacjach, miat stan awaryjny bez JavaScriptu i byt kontrolowany automatycznie
przed publikacja.

Za regute odpowiada wtasciciel produktu i redakcja, za komponent programista. Odbior
obejmuje prawidtowy href, koncowy kod 200, dziatanie na obu urzadzeniach, zgodnos$¢
kontekstu oraz ponowne skanowanie probki.

Nastepna kontrola. Po wydaniu sprawdz kazdy zmieniony typ przejscia, a po 28 dniach
poréwnaj strony zrodtowe, cele, wyswietlenia i klikniecia bez przypisywania kazdej zmiany
samemu linkowaniu.

9.7. Odnosniki w tresci i ich tekst

Odnosénik w tresci dziata najlepiej wtedy, gdy wynika z czytanego fragmentu. Tekst
odnosnika zapowiada cel, a otaczajace zdanie wyjasnia, dlaczego warto przejs¢ dalej. Nie
potrzebujesz  sztucznych proporcji tekstow, listy ,bezpiecznych” odmian ani
automatycznego powtarzania tej samej frazy.
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Poréwnaj dwa zdania. ,Wiecej informacji znajdziesz tutaj” daje mato informacji przed
kliknieciem. ,Sprawdz, jak przygotowaé dostep do Google Search Console przed audytem”
zapowiada konkretny materiat. To nie znaczy, ze kazdy tekst musi zawierac¢ doktadng fraze
wyszukiwang. Powinien by¢ przede wszystkim zrozumiaty, krétki i zgodny z celem.

Problem braku kontekstu byt widoczny w przypadku centrum rozrywki: 12 z 14 waznych
stron oferty nie miato odnos$nikéw z gtownej tresci. Nie oznaczato to, ze trzeba wkleic¢
wszystkie 12 celéw do kazdego artykutu. Nalezato znalezé miejsca, w ktérych temat,
potrzeba uzytkownika i oferta rzeczywiscie sie spotykaja.

Metoda audytowa 9.1 - Zapisuj propozycje jako kompletne przejscie

Praktyczny rekord wdrozeniowy zawiera sze$¢ elementéw: strone Zrédtowa, fragment lub
temat, potrzebe uzytkownika, strone docelowg, proponowany tekst odnosnika i doktadne
miejsce. W serwisie prywatnych akademikéw taki zapis pozwolit przygotowac 26
mozliwosci przejécia z artykutéw do oferty oraz 11 relacji miedzy poradnikami. Stowo
»mozliwos¢” jest tu wazne: propozycja trafiata do recznej oceny, a nie do automatycznego
wstawienia.

Automatyzacja moze znalez¢ strony majace wspdlne pojecia, dane GSC albo pasujacy
temat. Nie powinna samodzielnie publikowaé setek odnosnikow. Cztowiek ocenia, czy
odbiorca w tym miejscu naprawde potrzebuje celu, czy tekst nie obiecuje czego$ innego i
czy artykut nie zamienia sie w katalog ofert.

Skad wzigé¢ dane

Zacznij od stron o duzej liczbie wyswietlen i kliknie¢ w GSC, stron wejscia z analityki oraz
stron waznych biznesowo. W programie skanujgcym wyeksportuj odnosniki z gtdwnej tresci
i ich teksty. W Ahrefs mozesz analizowa¢ wewnetrzne teksty odnos$nikéw oraz strony z
matg liczbg odnosnikow przychodzacych. W CMS-ie lub edytorze wyszukaj wzmianki o
nazwach ustug, produktach i tematach bez odnosnika.

Raport ,Linki” w Google Search Console pokazuje przyktadowe dane o odnos$nikach
wewnetrznych zgrupowane wedtug adreséw kanonicznych. Google zaznacza, ze jest to
probka, raport moze obejmowaé dawne odnosniki, a eksport ma ograniczenia. Nie uzywaj
go jako kompletnej bazy. Jest dobrym dodatkowym Zrédtem do sprawdzenia, czy wazne
strony pojawiajg sie w obrazie widzianym przez Google.?

2 Google Search Console - raport Linki: https://support.google.com/webmasters/answer/90496062hl=pl
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Raport Linki w GSC jest Zrédlem pomocniczym

Raport pokazuje przyklady zebrane przez Google, ale nie jest pelnym indeksem odnosnikow.

-

1. GSC | 2. Skanowanie 3. CMS 4. Proba reczna
przykladowe dane i ograniczony bieigca siec relacje i cZy przejicie ma sens
ekspaort [ odnognikiw

1 La kg
\
Jak czytaé schemat
le po pord zrodel. Brak adresu w ra GSC nle braku

ROGILOE

LN

Rysunek 114. Raport ,Linki” w GSC traktujesz jako Zrédto pomocnicze, nie petng baze. Wniosek powstaje

dopiero po poréwnaniu go ze skanowaniem, modelem relacji w CMS-ie i reczng ocengq przejscia.

Instrukcja: od danych GSC do propozycji odnosnika

1.

W GSC otwérz raport wynikow wyszukiwania i ustaw porownywalny zakres dat.
Wyeksportuj strony wraz z kliknieciami i wyswietleniami.

Oznacz strony informacyjne z ruchem oraz strony odpowiedzialne za sprzedaz, kontakt
lub rezerwacje.

Dla kazdej strony biznesowej znajdz artykuty odpowiadajace problemowi, ktoéry ta
oferta rozwiagzuje. Mozesz uzy¢ wyszukiwarki CMS-u, programu skanujacego, raportu
stéw kluczowych lub wyszukiwania site: jako pomocniczego tropu.

Otworz strone zrédtows i wskaz konkretny fragment. Nie tworz propozycji tylko na
podstawie wspdlnego stowa w tytule.

Zapisz potrzebe, cel, tekst i miejsce w arkuszu. Oznacz pewno$c¢ propozycji.

Redaktor zatwierdza lub odrzuca przejscie. Dla odrzuconego rekordu zachowaj krotki
powdd, aby system nie proponowat go ponownie.

Po publikacji sprawdz HTML, cel, wersje mobilng i date wdrozenia. Wynik widocznosci
oceniaj dopiero po ponownym przetworzeniu i przy kontroli innych zmian.

Jak analizowaé wynik

Potwierdzony problem to wazna strona bez zadnych trafnych odnosnikéw z powigzanych

tresci albo tekst systematycznie wprowadzajacy uzytkownika w btagd. Problemem jest tez
modut automatyczny, ktéry tworzy identyczne, nienaturalne przejscia na setkach stron.
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Fatszywy alarm to réznorodne, naturalne teksty prowadzace do tego samego celu. Nie
muszg zawiera¢ jednej frazy. Przypadek niejednoznaczny wystepuje, gdy artykut ma
wysokie wyswietlenia, ale jego intencja jest odlegta od oferty. Sam potencjalny zasieg nie
uzasadnia wstawienia przejécia sprzedazowego.

SEO i widocznos¢ w Al

Tekst odnosnika i zdanie opisuja relacje miedzy dokumentami. To ten sam mechanizm dla
klasycznego wyszukiwania i dla systeméw pozyskujacych informacje. Dodatkowo, jesli
odpowiedz Al cytuje poradnik, trafne przejscie daje uzytkownikowi mozliwos$¢ sprawdzenia
Zzrédta, petniejszej instrukcji albo wtasciwej ustugi. Nie raportuj jednak samego dodania
odnosnika jako wzrostu widocznosci Al. Potrzebujesz pomiaru przed i po.

Rekomendacja

Priorytet i pewnosc. Brak przej$¢ z ruchliwych, trafnych tresci do gtéwnej oferty jest zwykle
Wazny albo Bardzo waziny, zaleznie od skali i wyniku biznesowego. Niewtasciwy tekst
pojedynczego odnosnika jest przewaznie Istotny. Pewnos¢ jest wysoka dopiero po recznym
sprawdzeniu fragmentu.

Wariant 1 - zachowawczy. Dodaj recznie kilka najlepiej uzasadnionych przej$¢ na stronach
o najwiekszym znaczeniu.

Wariant 2 - rekomendowany. Zbuduj cykliczny proces taczacy dane GSC, role stron i
reczna akceptacje redaktora.

Wariant 3 - strukturalny. Dodaj w CMS-ie jawne relacje miedzy trescig a ofertg i kontrole
tekstéw odnosnikéw, zachowujac mozliwos¢ indywidualnej redakcji.

Za dobdr miejsca i tekstu odpowiada redaktor ze specjalista SEO, a za komponent
programista. Odbiér wymaga obecnosci odnosnika w gtéwnej tresci, prawidtowego celu,
naturalnego zdania oraz zapisanej daty wdrozenia.

Nastepna kontrola. Zweryfikuj odnosnik po publikacji, a po 28-56 dniach poréwnaj jego
uzycie oraz dane strony docelowej z zachowaniem sezonowosci i innych wdrozen z tego
okresu.

9.8. Strony osierocone: potrzebujesz zrodta spoza skanowania

Strona osierocona to adres znany z co najmniej jednego Zrédta, do ktérego program
skanujacy nie znalazt drogi od przyjetego punktu startowego. Definicja zawiera dwa wazne
warunki. Po pierwsze, adres musi by¢ znany spoza zwyktego skanowania - na przyktad z
mapy witryny, GSC, analityki, CMS-u albo logéw Zzadan. Po drugie, brak drogi zalezy od
ustawien skanowania. Jezeli program nie wykonat JavaScriptu, nie otworzyt menu
mobilnego albo nie miat dostepu do sekcji, wynik moze by¢ niepetny.
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Strona osierocona nie jest tym samym co strona gteboko potozona. Do strony gtebokiej
istnieje droga, ale wymaga wielu przej$c. Do strony osieroconej badanie nie wykryto zadnej
drogi. Nie znajdziesz kompletnej listy stron osieroconych samym operatorem site: ani
samym skanowaniem, bo oba Zrédta pokazuja tylko cze$¢ obrazu.

Nie kazda strona osierocona wymaga dodania odnosnika. Wsréd wynikow moga znalez¢ sie
stare adresy, strony kampanii, pliki, tresci po zalogowaniu, podglady, adresy przeznaczone
do usuniecia oraz specjalne strony otwierane wytacznie po konkretnym procesie. Audyt ma
doprowadzi¢ do decyzji: zachowac i potaczy¢, potaczyé z inng strona, przekierowac, usunaé
albo $wiadomie pozostawic poza publiczng nawigacja.

A B L D E E
il Strony osierocone i bilans zrodet

5 [ Adres lub opis Skanowanie Mapa XML GSC Analityka
5 001 Wakna strona ushugi e - Tak - Tk - Tak
7002 Dawra kampania Moz v Tak ¥ Nie ¥ Nie
B 003 Panel uzytkownika Mia » Mia v Hie w Tak
9 004 Adres tylko z GEG Mie v Mia v Tax * Mig

10 v v L]
Rysunek 115. Fragment pokazuje adresy zestawione ze skanowaniem, mapq witryny, GSC i analitykq. Petny
arkusz dodaje CMS, logi i odnosniki zewnetrzne. Dopiero pordwnanie tych Zrédet pozwala wytypowac strony
osierocone do klasyfikacji.

Jak czytac ten ekran. Tabela poréwnuje Zrédta, w ktérych wystepuja adresy: skan, mape,
GSC, analityke lub liste z systemu. Najwazniejsze sg wiersze obecne poza skanem, poniewaz
wskazujg strony wymagajace kontroli drogi odnosnikow. Nie kazda taka strona jest
osierocona; potwierdz kod, canonical, aktualng role i odnosniki po wykonaniu JavaScriptu.
W audycie architektury wykorzystuje go do wskazania brakujacej lub nadmiarowej drogi
prowadzacej do waznego adresu.

Skad wziagé¢ dane

W Screaming Frog potfacz skanowanie z mapami witryny, GSC i analityka zgodnie z
instrukcja producenta dotyczacg znajdowania stron osieroconych. Jezeli integracja z
kontem nie jest mozliwa, wyeksportuj Zzrédta osobno i potacz je w arkuszu. Dodaj liste
opublikowanych adreséw z CMS-u oraz logi zadan, jezeli s3 dostepne.

Stare raporty sg przydatne, gdy audyt dotyczy serwisu po migracji albo nie masz juz
dostepu do dawnej ustugi GSC. Zachowaj date kazdego zrédta. Adres widoczny tylko w
raporcie sprzed trzech lat moze by¢ historia do uporzadkowania, nie biezacg strong
osierocona.

Karta architektury i linkowania ma osobng sekcje Strony osierocone. Dla kazdego adresu
zapisujesz obecno$¢ w skanowaniu, mapie XML, GSC, analityce, CMS-ie i logach Zzadan, a
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nastepnie role, biezacg odpowied? i decyzje. Dzieki temu automatyczne ,nie znaleziono w
skanowaniu” nie staje sie automatycznym ,dodaj link”.

Instrukcja A: Screaming Frog z dodatkowymi Zrédtami
1. Skonfiguruj skanowanie tak, aby odpowiadato rzeczywistej technologii serwisu:
JavaScript, uwierzytelnienie, parametry i wybrane zrodta startowe.

2. Podtacz GSCi analityke tylko do wtasciwej ustugi oraz zakresu. Nie mieszaj domen,
subdomen i Srodowisk.

3.  Woeczytaj mapy witryny, takze te, ktére nie sg podane w robots.txt, jezeli nalezg do
badanego zakresu.

4. Uruchom skanowanie i otwérz raport stron osieroconych. Zachowaj informacje, z
ktorego dodatkowego zrodta pochodzi kazdy adres.

5. Dla probki powtorz recznie droge od strony gtéwnej albo wtasciwego wejscia. Sprawdz
menu mobilne, elementy po JavaScripcie oraz odnosniki wymagajace interakcji.

6. Otworz strone i ustal role, stan indeksowania, ruch, wynik biznesowy oraz aktualnosc.

Instrukcja B: potaczenie eksportéw w arkuszu

1. Ujednoli¢ adresy do poréwnania: protokoét, host, koncowy ukosnik i fragment. Nie
usuwaj parametréw bez reguty, poniewaz moga oznaczac odrebne zasoby.

2. Zbuduj zbiér wszystkich adreséw ze Zrédet dodatkowych.

3. 0Oznacz, czy kazdy adres zostat znaleziony w zwyktym skanowaniu.

4. Adresy obecne poza skanowaniem, lecz nieobecne w jego wyniku, przenie$ do listy
kontrolne;j.

5. Sprawdz odpowiedz, adres kanoniczny, meta robots i role strony.

6. Nadaj decyzje oraz wiasciciela. Brak decyzji jest wynikiem ,niejednoznaczne”, a nie
zerem ani automatycznym btedem.

Jak analizowa¢ wynik

Potwierdzony problem to aktualna, indeksowalna i wazna strona bez wykrytej drogi, ktéra
wiasciciel chce utrzymac. Jezeli obejmuje grupe produktow lub ustug, przyczyna moze lezeé
w szablonie albo regule publikacji.

Fatszywy alarm to adres widoczny w starym eksporcie, ktéry obecnie prawidtowo zwraca
404 lub zostat przekierowany w ramach zatwierdzonej migracji. Nie jest strona wymagajaca
dodania odnosnika. Przypadek niejednoznaczny to strona kampanii dostepna tylko z
wiadomosci e-mail. Moze swiadomie pozostaé poza publiczng nawigacja, ale trzeba ocenié
indeksowanie, trwatos¢ i ryzyko jej dalszego odkrywania.
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SEO i widocznos$¢ w Al

Strona bez drogi moze nadal pojawi¢ sie w indeksie dzieki mapie witryny lub dawnym
odnosnikom zewnetrznym. Moze tez zostaé przywotana przez system Al, jezeli dostawca
zna jej adres z innego Zrodtfa. Nie zmienia to problemu: serwis nie wyjasnia relacji i nie daje
uzytkownikowi drogi do szerszego kontekstu. Audyt Al rozszerza liste Zzrédet o cytowane
strony, ale decyzja pozostaje czescig architektury SEO.

Jezeli raport Bing Al Performance pokazuje cytowany adres nieobecny w skanowaniu,
dodaj go do tej samej procedury. Sprawdz, czy strona nadal powinna istnie¢, czy zawiera
aktualne informacje i dokad prowadzi. Sam fakt cytowania nie oznacza, ze nalezy ja
zachowaé bez zmian.®

Rekomendacja

Priorytet i pewnos$¢. Osierocona gtéwna strona sprzedazowa, produktowa lub
informacyjna z ruchem jest Bardzo wazna, a odciecie catej sekcji moze by¢ Krytyczne. Stary
adres bez ruchu i bez roli jest Mato istotny albo stanowi zwykte porzadkowanie. Pewnosc
wymaga potwierdzenia w co najmniej jednym zZrédle dodatkowym oraz recznego testu.

Wariant 1 - zachowawczy. Dodaj jedno lub kilka naturalnych przej$¢ do strony, jezeli jej
rola i tre$¢ sg nadal poprawne.

Wariant 2 - rekomendowany. Potgcz strony osierocone z witasciwymi kategoriami i
tresciami, a niepotrzebne adresy przekieruj, usun albo wytacz zgodnie z ich historia.

Wariant 3 - strukturalny. Dodaj kontrole publikacji w CMS-ie: nowa publiczna strona musi
miec¢ rodzica albo zatwierdzone zrodto wejscia, a cykliczny raport poréwnuje skanowanie z
GSC, mapami, analitykg i CMS-em.

Za decyzje o zachowaniu odpowiada wtasciciel tresci lub produktu, za droge redaktor i
programista, a za weryfikacje specjalista SEO. Punkt jest odebrany, gdy kazdy adres ma
rozstrzygniecie, wdrozona strona ma dziatajgca droge, a usuwany adres ma poprawny stan
kohAcowy.

Nastepna kontrola. Ponownie poréwnaj skanowanie z mapami, GSC, analitykg i CMS-em
po publikacji oraz po jednym petnym cyklu aktualizacji tresci.

9.9. Gtebokos¢ nawigacji bez magicznego progu

Gteboko$¢ nawigacji opisuje najkrétsza liczbe przejs¢ od przyjetego punktu startowego do
strony. Jezeli strona gtéwna ma poziom zero, strona dostepna bezposrednio z niej ma

3 Bing Webmaster Blog: Al Performance w Bing Webmaster Tools:
https://blogs.bing.com/webmaster/February-2026/Introducing-Al-Performance-in-Bing-Webmaster-Tools-Public-
Preview
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poziom pierwszy, a produkt otwierany z kategorii - poziom drugi. Warto$¢ wydaje sie
prosta, ale zalezy od ustawien pomiaru.

Program moze liczy¢ odnosniki obecne w stopce, odnosniki po wykonaniu JavaScriptu,
adresy z paginacji i r6zne warianty parametréw. Moze rozpoczaé¢ od strony gtownej albo od
listy wielu adreséw. Po wczytaniu mapy XML adres bedzie znany narzedziu, ale nie
powinien przez to otrzymac sztucznej drogi w zwyktej nawigacji. Zanim poréwnasz liczby,
sprawdz definicje i konfiguracje.

W starej wersji ksigzki znajdowaty sie progi méwiace, ze strona powinna by¢ dostepna w
okreslonej liczbie kliknie¢ zaleznej od wielkosci lub ,mocy” serwisu. Wycofuje taka regute.
Nie ma jednej poprawnej liczby dla produktu, archiwum, regulaminu, artykutu i
wydarzenia. Gteboko$¢ jest wskaznikiem do wyboru préby i diagnozy, nie wyrokiem.

Wyobraz sobie portal wydarzen. Biezace wydarzenie moze by¢ dostepne ze strony gtownej
i kalendarza na poziomie pierwszym lub drugim. Wydarzenie sprzed trzech lat moze
znajdowac sie na poziomie széstym w archiwum i by¢ prawidtowo opisane. Jezeli jednak
aktualna ustuga odpowiedzialna za wiekszo$¢ zapytan i kontaktéw wymaga przejécia przez
sze$¢ nieczytelnych ekranow, wynik ma inne znaczenie.

Skad wzig¢ dane

W Screaming Frog uzyj kolumny poziomu skanowania oraz raportu najkrotszej drogi, jezeli
jest dostepny w uzywanej wersji. W innych programach szukaj odpowiednika gtebokosci
lub liczby przejs¢. Wyeksportuj takze typ strony, status, indeksowalno$¢, Zrédta
odnosnikéw i miejsce komponentu.

Nie opieraj sie na samym poziomie. Dodaj role strony, wynik GSC, wynik biznesowy, date
publikacji oraz informacje, czy strona jest biezaca, archiwalna czy czasowa. Dla wersji
mobilnej wykonaj reczny test - narzedzie skanujace nie zawsze odtwarza wszystkie stany
menu.
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4 ~
Glebokos¢ oceniaj wedtug roli strony
Ta sama liczba przejsé moie byc dia i i dla gléwnej uslugi.
Glowna ushuga () ® @ @ & O] sprawds. gdy rognin
Pradukt ® @ @ ® ® ® iR iy
Poradnik archiwalmy \D @ @ \D @ @ moze byé prawidlowe
Kontakt () () () 0 ® (&) byt gleboko
[ Najpierw rola i najkriteza droga, potem priorytet — nigdy jeden magiczny prodg. ]
‘. ROSILOS

Rysunek 116. Gtebokos¢ analizujesz osobno dla rdl stron. Piec przejs¢ do kontaktu moze byc problemem, a szes¢
przejsc do archiwalnego poradnika stanem swiadomie zaakceptowanym. Nie stosuj jednego progu dla catego

serwisu.

Instrukcja: analizuj rozktad wedtug roli strony

1.

7.

Zapisz punkt startowy, tryb JavaScriptu, zrédta dodatkowe oraz reguty dotyczace
parametrow.

Wyeksportuj poziom skanowania wszystkich adreséw HTML.

Potacz dane z rolami stron. Osobno analizuj produkty, kategorie, ustugi, artykuty,
dokumenty i archiwum.

Dla kazdej grupy sprawdz rozktad: wartosci typowe, skrajne i strony wazne znajdujace
sie wyraznie gtebiej niz podobne strony.

Otwoérz najkrotsza droge dla przyktadéw skrajnych. Ustal, czy przejscia sg widoczne i
zrozumiate dla uzytkownika.

Powt6rz droge na telefonie. Menu rozwijane moze skracac sciezke na komputerze, a
utrudniac¢ jg na matym ekranie.

Nadaj priorytet na podstawie roli i skutku, nie na podstawie samej liczby.

Jak analizowa¢ wynik

Potwierdzony problem to wazne, biezace strony znajdujace sie znacznie gtebiej niz inne

strony tej samej roli z powodu brakujacej kategorii, btednej paginacji albo nieobecnego

komponentu. Problemem jest tez najkrétsza droga przebiegajaca przez element

niedostepny na urzadzeniu mobilnym.
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Fatszywy alarm to gteboka strona archiwalna, ktérej rola i dostepnos$¢ sg prawidtowe.
Przypadek niejednoznaczny to sezonowa kategoria poza sezonem. Mozna utrzymywac ja w
statej sekcji, ograniczy¢ ekspozycje albo prowadzi¢ przez strone nadrzedng - decyzja zalezy
od popytu, oferty i polityki tresci.

SEO i widocznos¢ w Al

Gtebokos$¢ jest przyblizeniem tatwosci dotarcia, nie bezposrednia miarg cytowalnosci.
System Al moze poznac gteboki adres z indeksu, mapy lub odnos$nika zewnetrznego. Nadal
jednak brak jasnej drogi utrudnia zrozumienie relacji i przejscie uzytkownika do petnego
kontekstu. Wspolnym zaleceniem SEO i Al jest poprawa uzytecznej drogi dla strony waznej,
a nie spfaszczanie catej domeny do arbitralnego poziomu.

Rekomendacja

Priorytet i pewnos¢. Nietypowo gtebokie gtéwne kategorie lub ustugi sa Bardzo waine.
Gtebokie, ale potrzebne artykuty mogg by¢ Wazne. Archiwum zgodne z rolg jest Mato
istotne lub nie wymaga zmiany. Pewnos$¢ wymaga poréwnania w ramach tego samego typu
stron i recznego odtworzenia drogi.

Wariant 1 - zachowawczy. Dodaj jedno trafne przejécie z istniejacej strony nadrzednej albo
tematycznej.

Wariant 2 - rekomendowany. Uporzadkuj kategorie lub grupe tematyczng i skr6¢ droge do
waznych stron bez zmiany catej struktury adresow.

Wariant 3 - strukturalny. Przebuduj nawigacje oraz reguty generowania list, jezeli problem
obejmuje caty typ stron i wynika z modelu informacji.

Za ocene roli odpowiada wtasciciel tresci z SEO, a za mechanizm nawigacji projektant i
programista. Odbiér wymaga poréwnania rozktadu przed i po, sprawdzenia najkrotszych
drog oraz testu mobilnego.

Nastepna kontrola. Po zmianie porownaj rozktad gtebokosci na tej samej populacji, a po
kolejnej wiekszej przebudowie menu sprawdz, czy poprawa nie zostata cofnieta.

9.10. Drogi do stron odpowiedzialnych za sprzedaz i kontakt

W branzowych rozmowach czesto uzywa sie angielskiego okreslenia money pages. W
ksigzce bede mowit o stronach odpowiedzialnych za sprzedaz, rezerwacje albo pozyskanie
kontaktu. Nazwa jest dtuzsza, ale od razu wyjasnia, czego szukasz i dlaczego dana strona
ma wyzszy priorytet.

Nie kazdy artykut powinien prowadzi¢ do oferty. Artykut wyjasniajacy definicje moze
potrzebowaé Zrédta i powigzanego poradnika. Materiat o wyborze rozwigzania moze
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naturalnie prowadzi¢ do poréwnania, produktu albo konsultacji. Celem audytu nie jest
wstawienie przycisku sprzedazowego wszedzie, lecz odnalezienie miejsc, w ktérych
uzytkownik jest gotowy na nastepny krok, a serwis mu go nie pokazuje.

W serwisie prywatnych akademikéw najpierw oznaczono role 38 polskich stron i dotaczono
dane GSC. Nastepnie wybrano artykuty odpowiadajgce pytaniom o lokalizacje, warunki
wynajmu i wybér miejsca. Powstato 26 zapisanych mozliwosci przejscia do stron oferty.
Kazda miata zrodto, cel, kontekst oraz ocene reczng. Nie mozna uczciwie powiedzie¢, ze
takie odnosniki zwiekszyty wynik, jezeli nie znamy dat publikacji i nie mamy poréwnania
przed oraz po. Mozemy natomiast pokazaé, ze metoda znalazta nieobecne drogi i
przygotowata testowalne wdrozenie.

Jak uzy¢ tej karty. Uzupetnij ja danymi badanego serwisu i dotacz dowdd Zrédtowy. Karta
porzadkuje analize, ale sama nie potwierdza problemu. Odbiér wymaga wskazania
obserwacji, mozliwego fatszywego alarmu, ograniczenia oraz nastepnego testu.

Skad wzigé dane

Z GSC pobierz strony, zapytania, klikniecia i wyswietlenia z poréwnywalnego okresu. Z
analityki pobierz strony wejscia, zdarzenia oraz transakcje lub kontakty - jezeli pomiar jest
poprawnie skonfigurowany. Z systemu sprzedazowego mozesz doda¢ wartos¢, lecz nie
przypisuj jej automatycznie ostatniej odwiedzonej stronie. Wystarczy wiarygodny wskaznik
celu.

Z programu skanujacego pobierz odnosniki przychodzace do stron biznesowych i rozdziel
elementy powtarzane od gtéwnej tresci. Z CMS-u lub narzedzia do analizy tresci zbierz
strony tematycznie powigzane. Jezeli uzywasz modelu jezykowego do proponowania
relacji, przekaz mu wytgcznie potrzebny zakres danych, a wynik traktuj jako liste do oceny,
nie prawde o intencji uzytkownika.

Metoda audytowa 9.2 - Potaczenie wartosci strony z jej miejscem w
architekturze

Zamiast sortowaé strony wytgcznie wedtug liczby odnosnikow, tworze dwa zestawy.
Pierwszy opisuje warto$¢: wyswietlenia, klikniecia, wejscia, konwersje i role biznesowa.
Drugi opisuje architekture: zrédta, element, tekst, status i gtebokos¢. Potaczenie pokazuje
cztery interesujace grupy:

e wazne strony biznesowe bez trafnych przejs¢;

e  tresci z ruchem bez logicznego nastepnego kroku;

e strony z wieloma odnosnikami, ale bez wyniku i jasnej roli;

e trafne drogi, ktére mozna zachowac jako przyktad i kontrole po wdrozeniu.
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To nie jest automatyczny wynik jakosci. Warto$¢ moze by¢ ukryta przez brak pomiaru, matg
probe albo dtugi proces zakupu. Zapisz wtedy brak raportu, wartosc¢ ukryta, brak pomiaru
albo dane nieporéwnywalne, zamiast wstawiaé zero.

Instrukcja: znajdz brakujace przejscia do oferty

1. Utwérz liste stron odpowiedzialnych za sprzedaz, kontakt lub rezerwacje i potwierdz jg
z wiascicielem biznesowym.

2. Dotacz dane GSC oraz wynik biznesowy z ustalonego okresu. Zapisz braki w pomiarze.

3.  Wyeksportuj obecne odnosniki przychodzace i oddziel menu, stopke, gtéwna tres¢ oraz
inne moduty.

4. Znajdz strony informacyjne odpowiadajgce wczes$niejszym etapom tej samej potrzeby.

5. Otworz kazda strone Zrodtowa, wskaz fragment i zaproponuj przejscie. Odrzuc
propozycje oparte wytacznie na wspdlnym stowie.

6. Nadaj priorytet wedtug wartosci celu, trafnosci zrédta, obecnego braku i skali.

7. Zapisz date wdrozenia oraz grupe podobnych stron bez zmiany, jezeli pozwala na to
skala. Poréwnanie nie dowiedzie petnej przyczynowosci, ale ograniczy pochopne
whnioski.

Dokumenty patentowe jako uzasadnienie metody

Klasyczny US6285999B1* opisuje ocene weztébw na podstawie struktury potfaczen.
US9305099B1° rozwija ten obraz o cechy odnoénika i dane o zachowaniu uzytkownikow, a
US8959093B1¢ opisuje przenoszenie statystyki jakosci z dokumentu zawierajacego
odnos$nik do dokumentu docelowego. Dokumenty nie rozstrzygaja, gdzie nalezy umiescié
link; uzasadniaja jednak, ze liczba odnos$nikdéw bez informacji o zrédle, funkgji i uzyciu jest
niepetnym pomiarem.

Odniesienie do metody 9.2. Dla waznej strony nie licz wytacznie linkbw wewnetrznych.
Zapisz miejsce odnosnika, tekst, strone zrédtowa, role na $ciezce uzytkownika i gtebokosé
przejécia. Sto linkow ze stopki nie musi rozwigzywac problemu, jezeli uzytkownik trafia na
produkt przez poradnik i nie dostaje z niego logicznego przejscia. Testuj wariant
architektury na prébie: czy wazny adres jest osiggalny, czy link ma sens w otaczajacym
fragmencie i czy jego pojawienie sie wynika z prawdziwej relacji miedzy potrzebami.

Przyktad zastosowania. Skan centrum rozrywki znalazt 12 305 odnos$nikow na 288
stronach, ale 12 z 14 waznych stron oferty nie miato uzytecznego przejécia z tresci.
Dodatkowo 287 z 520 wystgpien niedziatajgcych linkéw pochodzito z jednego btedu stopki.
Modele grafu, cech odnosnika i sygnatéw zwigzanych z dokumentem Zrédtowym z

4US6285999B1: https://patents.google.com/patent/US6285999B1/en
5 US9305099B1: https://patents.google.com/patent/US9305099B1/en
6 US8959093B1: https://patents.google.com/patent/US8959093B1/en
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US6285999B1, US9305099B1 i US8959093B1 pozwalajg rozdzieli¢ liczbe linkéw, ich
pochodzenie oraz role. Zamiast zadania ,dodaj wiecej linkow” powstaty dwa konkretne
dziatania: potaczy¢ poradniki z wtasciwg oferta i poprawic jeden wspélny komponent.

Waga punktu. Brak drogi do kluczowej kategorii lub osierocenie wartoSciowego adresu jest
bardzo wazne. Zmiana pojedynczego, pomocniczego odnosnika bywa istotna lub mato
istotna. To opis mozliwego rozwigzania technicznego, nie potwierdzenie biezacego
algorytmu. Dokument pomaga zbudowac test, lecz priorytet nadaje dopiero na podstawie
skali i skutku zaobserwowanego w badanym serwisie.

Jak analizowac¢ wynik

Potwierdzony problem to gtéwna ustuga bez przejs¢ z istniejacych, trafnych stron majacych
widocznosc¢ i uzytkownikow. Problemem jest tez przejscie prowadzace do ogdlnej strony
gtéwnej, gdy istnieje doktadny cel odpowiadajacy potrzebie.

Fatszywy alarm to artykut z duzym ruchem, ale catkowicie informacyjnym zadaniem, dla
ktérego oferta bytaby nachalna i nieprzydatna. Przypadek niejednoznaczny pojawia sie przy
dtugim procesie zakupu i braku wiarygodnych danych o wyniku. Wtedy rekomendacja
moze dotyczy¢ testu oraz poprawy pomiaru, nie obietnicy wzrostu sprzedazy.

Granica interpretacji dokumentéw patentowych. Dokumenty uzasadniajg badanie
struktury i kontekstu odnos$nikéw. Nie wyznaczajg uniwersalnej gtebokosci, liczby linkow
ani priorytetu strony sprzedazowe;j.

SEO i widocznos¢ w Al

To miejsce, w ktérym audyt Al korzysta bezposrednio z audytu SEO. Do cytowanych stron
dodaj pytanie, Zrédto pomiaru oraz wtasciwy nastepny krok. Jezeli Bing pokazuje cytowania
poradnika, a poradnik nie prowadzi do aktualnej strony ustugi, masz zwykta luke
architektury ujawniong dzieki nowemu zrédtu danych.”

Nie probuj przypisywac cytowaniu konwersji bez odpowiedniego pomiaru. Raporty Al moga
pokazywaé probki cytowan i pozyskiwanych sformutowan, ale nie petng droge
uzytkownika. W ksigzce rozdzielamy trzy fakty: strona zostata wskazana, uzytkownik mogt
do niej przejs$é, a potem wykonat dziatanie. Kazdy wymaga innego dowodu.

Rekomendacja

Priorytet i pewno$¢. Brak przejscia do gtownej oferty z wielu trafnych, widocznych tresci
jest Bardzo wazny. Pojedyncza mozliwo$¢ o mniejszej trafnosci jest Istotna. Pewnos¢ zalezy
od recznej oceny kontekstu oraz jakosci danych biznesowych.

7 Bing Webmaster Blog: Al Performance w Bing Webmaster Tools:
https://blogs.bing.com/webmaster/February-2026/Introducing-Al-Performance-in-Bing-Webmaster-Tools-Public-
Preview
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Wariant 1 - zachowawczy. Wdrozenie kilku najlepiej uzasadnionych przej$¢ na stronach z
najwiekszym ruchem i sprawdzenie ich uzycia.

Wariant 2 - rekomendowany. Cykliczna mapa tre$¢-potrzeba-oferta tgczaca GSC, dane
biznesowe i reczng akceptacje.

Wariant 3 - strukturalny. Przebudowa modelu tresci oraz komponentéw nastepnego
kroku, gdy luka obejmuje caty serwis i wynika z braku relacji w CMS-ie.

Wiasciciel biznesowy potwierdza cele, redaktor i SEO oceniajg kontekst, programista
wdraza komponent, a analityk sprawdza uzycie. Odbiér techniczny potwierdza droge;
ocena wyniku nastepuje pézZniej, po zgromadzeniu porownywalnych danych.

Nastepna kontrola. Droge sprawdz bezposrednio po wdrozeniu, a wynik biznesowy i
widocznos¢ po 28-56 dniach albo po zebraniu poréwnywalnej liczby wejsc.

9.11. Elementy powtarzane i niezamierzony zasieg szablonu

Menu, stopka, pasek promocyjny, lista polecanych, kafel produktu, podpis autora i pasek
administracyjny mogga pojawiac sie na wielu stronach. Jezeli taki element zawiera wadliwy
odnosnik, jeden btad zostaje powielony setki albo tysigce razy. Jezeli zawiera poprawne
przejécie, duza liczba wystgpien nie jest problemem.

Dlatego raportowanie kazdego wiersza jako osobnego ustalenia jest niepraktyczne.
Potrzebujesz liczby réznych celéw, liczby réznych stron Zrodtowych i identyfikacji
komponentu. Dopiero potem mozna odpowiedzieé, czy przyczyng jest pojedynczy wpis w
szablonie, reguta CMS-u, dane produktu czy reczna tresc.

Przypadek centrum rozrywki jest jednoznaczny: 287 btednych wystgpien pochodzito z
jednego adresu w stopce. Priorytet wynikat z obecnosci elementu na niemal catym serwisie
oraz nieprawidtowego celu, ale naktad nie wynosit 287 recznych poprawek. Wtasciwym
zadaniem byta korekta jednego komponentu, ponowne opublikowanie i skanowanie
reprezentatywnej probki.

Jak uzy¢ tej karty. Uzupetnij ja danymi badanego serwisu i dotagcz dowdd Zrodtowy. Karta
porzadkuje analize, ale sama nie potwierdza problemu. Odbiér wymaga wskazania
obserwacji, mozliwego fatszywego alarmu, ograniczenia oraz nastepnego testu.

Jak problem wyglada w praktyce

Poza niedziatajgcymi celami czesty jest niezamierzony zasieg. Modut przeznaczony dla
artykutéw moze pojawic¢ sie na stronach ustug, tagach i wynikach wyszukiwania. Pasek
administracyjny moze doda¢ setki odnosnikdéw w skanowaniu wykonanym po zalogowaniu.
Lista powigzanych produktow moze generowaé petle przez parametry. W kazdym
przypadku duza liczba jest objawem zakresu dziatania komponentu.
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W publicznym pomiarze Semgence wykonanym do rozdziatu 7 skan w sesji zalogowanej
wykryt wiecej adreséw z powodu paska administracyjnego WordPressa. Czysta sesja
pokazata wynik blizszy temu, co otrzymuje zwykty uzytkownik. To nie drobiazg techniczny.
Bez rozdzielenia sesji mozna przygotowac rekomendacje dotyczaca elementu, ktérego
odbiorca publiczny nigdy nie widzi.

Skad wziagé¢ dane

Wyeksportuj odnosniki z klasg albo wzorcem CSS wskazujagcym element, jezeli narzedzie to
umozliwia. W przeciwnym razie potacz identyczny cel i tekst z podobng pozycja w HTML-u.
Dodaj typ strony zrédtowej, stan zalogowania, urzadzenie i tryb JavaScriptu.

W karcie architektury i linkowania karta Komponenty pozwala zapisa¢ nazwe elementu,
rézne strony zrédtowe, liczbe wystgpien, przyktadowy cel, skutek oraz jedng decyzje.
llustracja tej metody pokazuje te logike bez ujawniania domeny klienta.

Metoda audytowa 9.3 - Jedna przyczyna, wiele wystapien

Kazdy wiersz eksportu zachowaj jako dowdd, ale rekomendacje buduj na poziomie
przyczyny. Rekord metody audytowej zawiera nazwe komponentu, btedng regute lub cel,
liczbe wszystkich wystapien, liczbe réznych stron Zrodtowych, reprezentatywne przyktady
oraz jedno kryterium odbioru. Dzieki temu zespot widzi zarowno skale problemu, jak i
rzeczywisty zakres pracy. Metoda audytowa nie stuzy do faczenia réznych przyczyn tylko
dlatego, ze zwracaja ten sam kod odpowiedzi.

Instrukcja: od tysiecy wierszy do jednego zadania

1. Posortuj eksport wedtug adresu docelowego i statusu odpowiedzi.

2. Policz catkowite wystapienia oraz rézne strony Zrodtowe.

3. Otworz trzy reprezentatywne Zrodta i znajdz element, z ktérego pochodzi odnosnik.
4

Nadaj komponentowi stabilng nazwe uzywang przez zespoét, na przyktad ,stopka -
kolumna kontakt” albo , kafel polecanej ustugi”.

w

Sprawdz zasieg wedtug typow stron, urzadzenia i stanu zalogowania.

6. Utworz jedno zadanie z przyczyna, przyktadowymi adresami, liczba zrédet i sposobem
odbioru.

7. Po wdrozeniu sprawdz kilka szablonéw oraz ponéw eksport. Zamkniecie zadania w
systemie nie jest dowodem usuniecia wszystkich wystapien.
Jak analizowac¢ wynik

Potwierdzony problem to btedny albo niepozadany odnosnik pochodzacy z rozpoznanego
komponentu i obecny w zwyktej sesji. Fatszywy alarm to duza liczba prawidtowych
odnosnikéw w potrzebnym menu. Przypadek niejednoznaczny to element obecny tylko po
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zalogowaniu lub dla wybranej grupy. Najpierw ustal, czy taka sesja nalezy do zakresu
audytu i czy mogta zanieczyscic¢ dane.

SEO i widocznosé w Al

Element powtarzany moze nadmiernie eksponowa¢ mato wazng strone albo wprowadzaé
btedna relacje w duzej czesdci serwisu. Dotyczy to zaréwno klasycznej analizy SEO, jak i
pozyskiwania informacji przez inne systemy. Nie wolno jednak twierdzi¢, ze kazdy odnos$nik
w stopce ma takg samg funkcje jak przejscie w tresci. Raportuj typ komponentu i jego role.

Rekomendacja

Priorytet i pewnos¢. Btad globalnego komponentu prowadzacy do niedziatajacego lub
niewtasciwego celu jest Bardzo wazny, a odciecie gtéwne] sekcji moze by¢ Krytyczne.
Niepotrzebny element na matej grupie stron jest Istotny. Pewno$¢ wymaga identyfikacji
komponentu i czystej sesji.

Wariant 1 - zachowawczy. Popraw pojedynczy wpis lub regute danych zasilajaca
komponent.

Wariant 2 - rekomendowany. Dodaj walidacje celéw oraz test zasiegu dla kazdej publikacji
wspolnego elementu.

Wariant 3 - strukturalny. Uporzadkuj biblioteke komponentéw, ich dozwolone szablony i
Zzrédta danych, a kontrole odnoénikéw wiacz do testow przed wydaniem.

Za dane komponentu odpowiada witasciciel tresci lub produktu, za kod programista, a za
odbidr osoba testujaca i SEO. Punkt jest ukonczony, gdy przyczyna zostata poprawiona w
jednym miejscu, wynik jest prawidtowy w catym deklarowanym zasiegu i nie pojawita sie
nowa wada.

Nastepna kontrola. Powtorz probe po kazdym wydaniu biblioteki komponentéw i
przeprowadz skan catego deklarowanego zasiegu przy najblizszej kontroli technicznej.

9.12. Projekt architektury przed i po zmianie

Tabela ,stary adres = nowy adres” nie opisuje catej zmiany architektury. Musisz wskazac,
ktore drogi znikng, ktoére powstana, jaki komponent zostanie zmieniony, co stanie sie ze
starymi celami oraz jak sprawdzisz wynik. W przeciwnym razie mozna poprawnie
przekierowaé adresy, a jednoczesnie odcig¢ kategorie od menu albo usunaé¢ odnosniki z
artykutéow.

Projekt powinien rozdziela¢ odbiér techniczny od oceny wyniku. Odbiér techniczny
odpowiada na pytanie, czy odnosnik znajduje sie w opublikowanym HTML-u, ma
prawidtowy href, prowadzi bezposrednio do celu z kodem 200 i dziata na urzadzeniu
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mobilnym. Ocena wyniku odpowiada na inne pytanie: czy po ponownym przetworzeniu
zmienity sie wyswietlenia, klikniecia, zachowanie uzytkownikéw, sprzedaz albo cytowania.
Poprawne wdrozenie jest warunkiem pomiaru, lecz nie dowodzi wzrostu.

Projekt zmiany: stan przed, decyzja i tesl po wdrozeniu

Nie oceniaj przebudowy po samym gciu zadania w sy

PRZED PO WDROZENIU
Poradnik Strona uslugi Poradnik Strona ustugi
614 klikniec 8 konwersji G14 kliknieé miar trwa
brak uzytecznego przejscia trafny tekst i kontekst

Dowod DECYZJA Odbior techniczny

* odnogniki tylk z menu | stopki + odnosnik ma prawidiowy a href | cel 200
= wlasciwy poradnik juz istnieje Zrbdlo + polrzeba + dzlala na i

= wplyw przyszlego linku jest nleznany + gal + misjsca

* Kryterium odbloru

Pomiar wyniku
po

Poprawne wdrozenie potwierdza droge. Nie dowodzi jeszcze wzrostu widocznosci ani cytowan.

Do wyniku potrzeb dat, peréwnywalne] grupy i kentreli innych zmian,

Rysunek 117. Projekt zmiany rozdziela dowdd stanu przed, decyzje, odbicr techniczny i poZniejszy pomiar. Samo
zamkniecie zadania nie potwierdza ani wdrozenia, ani wptywu.

Skad wziagé¢ dane

Zachowaj eksport adreséw, odnosnikéw, komponentéw i najkrétszych drog z datg przed
wdrozeniem. Dotgcz dane GSC i analityki z ustalonym zakresem. Jezeli zmiana obejmuje
adresy, przygotuj mape migracji i dane z rozdziatu 13. Jezeli obejmuje cytowane strony,
zapisz raport Al z datg oraz ograniczenia prébki.

Nie potrzebujesz idealnej historii, aby zaczaé. Jezeli wczesniejsze raporty nie istniejg, napisz
wprost: audyt SEO bez historii pozycjonowania i dotychczasowych raportéw. Nastepnie
utworz stan odniesienia mozliwy do odtworzenia: zrédta, ustawienia, zakres dat, eksporty i
zrzuty.

Instrukcja: zaprojektuj zmiane mozliwa do odebrania

1. Zapisz problem i dowdd stanu przed: Zzrédto, cel, komponent, rola, wynik oraz
ograniczenie pomiaru.

2. Opisz wariant zachowawczy, rekomendowany i strukturalny. Dla kazdego podaj skutek,
naktad, zaleznosci i ryzyko.

3. Wybierz wariant oraz wtasciciela decyzji. Nie pozostawiaj programiscie wyboru celu
biznesowego.
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4. Zapisz doktadne zmiany: odnosniki dodawane, usuwane i aktualizowane; komponenty;
widoczno$¢ mobilng; dane strukturalne; mapy witryny; ewentualne przekierowania.

5. Ustal adresy i $ciezki kontrolne. Dla duzego serwisu wdrazaj etapami albo uzyj
poréwnywalnej grupy bez zmiany.

6. Po publikacji wykonaj odbioér techniczny: czysta sesja, HTML, status celu, urzadzenie
mobilne, skanowanie prébki.

7. Po czasie potrzebnym na ponowne przetworzenie poréwnaj dane. Uwzglednij
sezonowo$¢, inne wdrozenia, zmiany oferty i aktualizacje wyszukiwarek.

8. Zapisz wynik: poprawa potwierdzona, brak dostatecznych danych, skutek mieszany
albo nowy bfad. Brak raportu nie jest zerem.

Zastosowanie metody audytowej 8.2 - Trzy chwile odbioru w architekturze

Pierwsza chwila to stan przed wdrozeniem. Bez niego nie wiesz, czy zmiana rzeczywiscie
nastgpita. Druga to odbiér bezposrednio po publikacji, ktéry wykrywa btedy techniczne i
nowe btedy. Trzecia to pomiar po ponownym przetworzeniu przez wyszukiwarke oraz po
zgromadzeniu poréwnywalnych danych uzytkownikéw.

W prostym zadaniu wszystkie trzy chwile moga dotyczy¢ kilku adreséw. W przebudowie
duzej nawigacji potrzebujesz wersjonowanego eksportu, proéby szablonéw i jasnego
terminu kontroli. Sekcja Projekt zmian w karcie architektury zapisuje te elementy razem z
priorytetem, pewnoscia, wtascicielem i kryterium odbioru.

Jak analizowa¢ wynik

Potwierdzona poprawa techniczna wystepuje, gdy zaplanowane drogi istniejg i dziataja, a
stare btedne wystgpienia zniknety. Nie oznacza automatycznie poprawy widocznosci.
Fatszywy alarm to ,brak wzrostu” oceniony dzien po publikacji albo przy réwnoczesnej
zmianie treéci, cen i indeksowalnosci. Przypadek niejednoznaczny wystepuje, gdy
wdrozenie jest czeSciowe; nie poréwnuj wtedy catego projektu, tylko rzeczywiscie
zmieniony zakres.

SEO i widocznosé w Al

Czesc¢ dotyczaca widocznosci w Al nie wymaga osobnego sposobu zarzadzania zmiang. Do
tego samego projektu dodajesz pytania kontrolne, cytowane strony i wtasciwe nastepne
kroki. Po wdrozeniu sprawdzasz najpierw droge techniczna, pdzniej zmiane w raportach
cytowan lub recznie zdefiniowanej prébie pytan. Ograniczenia raportu zapisujesz obok
wyniku.

Nie obiecuj, ze dodanie odnosnika spowoduje cytowanie. Mozesz obieca¢ wykonanie
prawidtowej drogi, pomiar oraz decyzje na podstawie danych. To bardziej uzyteczne dla
programisty i uczciwsze wobec wtasciciela serwisu.
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Rekomendacja

Priorytet i pewnos$¢. Brak planu przy przebudowie gtéwnej nawigacji lub migracji jest
Krytyczny. Brak stanu przed dla mniejszej zmiany jest Wazny, poniewaz ogranicza ocene
skutku. Pewnos¢ zalezy od kompletnosci zakresu i porownywalnosci danych.

Wariant 1 - zachowawczy. Wdrozenie matej, odwracalnej zmiany na wybranej grupie stron
z petnym odbiorem.

Wariant 2 - rekomendowany. Etapowa przebudowa z eksportem przed, testem
technicznym po kazdym etapie i pdzniejszym poréwnaniem wynikow.

Wariant 3 - strukturalny. Wersjonowany model architektury, automatyczne testy
komponentéw i cykliczne poréwnanie sieci odnosnikéw, GSC, danych biznesowych oraz
cytowanych stron.

Za decyzje odpowiada wiasciciel produktu, za projekt SEO i projektant informacji, za
wdrozenie programista, a za odbiér wspdélny zespdt. Zadanie zamykasz dopiero po
potwierdzeniu wdrozenia w opublikowanym serwisie; wynik biznesowy i widoczno$¢ maja
osobny termin ponownej kontroli.

Pogtebione studium: 1800 zapytan decyduje o filtrze, kategorii
lub poradniku

W trzech sklepach z branz moda, elektronika i sport zebraliSmy po co najmniej 500 zapytan
z GSC, tacznie 1800. Kazde zapytanie przypisaliSmy do potrzeby oraz typu strony, ktéry
powinien jg obstuzy¢: karta produktu, kategoria, podkategoria, filtr, poradnik albo strona
poréwnawcza. Nastepnie sprawdziliémy, czy w serwisie istnieje taki adres i czy Google
rzeczywiscie go wybiera.

Srednie pokrycie popytu przez strony przeznaczone dla danej intencji wyniosto 61%.
Pozostate 39% badanego wolumenu trafiato na strony niededykowane potrzebie. Dla 28%
klas intencji o zauwazalnym popycie nie znalezliSmy wtasciwej strony docelowej, a 12% par
adres6w miato powielong intencje. Te wartosci opisujg wytacznie badang grupe. Nie sa
progiem dla kazdego sklepu.

Najwazniejszy rezultat nie byt procentem, lecz listg decyzji. Nazwa konkretnego modelu
prowadzita do karty produktu. Zastosowanie, takie jak ,buty do biegania po asfalcie”,
mogto uzasadniaé¢ podkategorie. Rozmiar lub kolor najczesciej pozostawat filtrem, dopodki
popyt, asortyment i mozliwo$¢ utrzymania tresci nie uzasadniaty statej strony. Problem
uzytkownika, na przyktad dobér produktu przy okreslonej dolegliwosci, wymagat poradnika
potaczonego z kategorig. Poréwnanie dwdch marek potrzebowato tresci poréwnawczej, a
nie kolejnej strony filtra.
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Od zapytania do drzewa serwisu

Najpierw grupuje zapytania wedtug wspdlnej potrzeby, a nie pojedynczych odmian stowa.
Potem przypisuje oczekiwany format i sprawdzam istniejagce adresy. Dopiero na koncu
rysuje drzewo. Gdy zaczniemy od listy filtréw w systemie sklepowym, powstanie setki
technicznie mozliwych kombinacji bez potwierdzonego popytu i bez miejsca w nawigaciji.

Do kazdej proponowanej kategorii dopisuje: przyktadowe zapytania, liczbe produktéw,
sezonowo$¢, relacje z obecng kategoria, plan linkowania, sposéb obstugi pustej listy oraz
wiasciciela utrzymujacego strone. W ten sposéb architektura staje sie projektem mozliwym
do wdrozenia, a nie rysunkiem drzewa oderwanym od danych.

Dokumenty patentowe jako uzasadnienie metody. US8214361B18 opisuje porzadkowanie
wynikéw w hierarchii tematéw, natomiast US9916384B2? — wskazywanie powigzanych
encji na podstawie okreslonej relacji. Nie s3 instrukcja budowy kategorii i nie tworza
progéw wolumenu. Uzasadniajg jednak dwie kontrole: czy grupowanie stron odpowiada
rzeczywistym tematom oraz czy relacje miedzy produktem, zastosowaniem, marka i
poradnikiem s3 widoczne w nawigacji.

Drugie studium: blog istnieje, lecz nie prowadzi do oferty

W czterech sklepach przeanalizowali$my facznie okoto 4,5 tys. stron i 386 artykutéw. W
trzech serwisach okoto 78-80% wpisow nie zawierato odnos$nika prowadzacego do
produktu lub kategorii zwigzanej z tematem. Oszacowalismy okoto 950 brakujacych
potaczen. Czwarty, mniejszy sklep miat znacznie lepszy wzorzec: prawie kazdy artykut
prowadzit do wtasciwej czesci oferty.

Sama liczba brakujgcych odnos$nikéw nie stata sie automatycznie listg zadan. Dla artykutu o
doborze produktu sprawdzalismy, czy istnieje kategoria odpowiadajgca potrzebie, czy
odnosnik pomaga wykonac¢ nastepny krok i czy jego tekst opisuje cel. Link dodany
wytacznie dlatego, ze stowo wystepuje w obu dokumentach, moze prowadzi¢ uzytkownika
w ztym kierunku i rozmywac role strony.

W audycie SEO przypadek pokazat przerwane Sciezki do stron odpowiedzialnych za
sprzedaz. W audycie widocznosci w Al ten sam problem wptywa na mozliwos$¢ powigzania
poradnika z produktem, marka i ofertg. Model moze odnalez¢ dobry fragment poradnika,
ale bez czytelnego przejscia nie ma podstawy, by zrozumie¢, gdzie uzytkownik moze
sprawdzi¢ dostepnos¢ albo kupié produkt.

8US8214361B1: https://patents.google.com/patent/US8214361B1/en
?US9916384B2: https://patents.google.com/patent/US9916384B2/en
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Rekomendacja po obu studiach

e  Wariant minimalny: dla najwazniejszych rodzin zapytan poprawic istniejace strony i
recznie potaczy¢ poradniki z wtasciwymi kategoriami.

e Wariant rekomendowany: zbudowaé macierz zapytanie-intencja-typ strony-
istniejacy URL-decyzja, a nastepnie zaprojektowac drzewo oraz linkowanie na
poziomie catych klastréw.

e Wariant systemowy: potaczy¢ dane GSC, crawl, CMS i informacje o produktach;
cyklicznie wykrywaé nowe potrzeby bez strony, strony bez roli oraz artykuty bez drogi
do oferty.

e  Priorytet: brak strony dla waznej intencji sprzedazowej - Krytyczny; przerwana droga z
poradnika - Bardzo wazny; pojedynczy brak pomocniczego linku - Istotny.

e  Kryterium odbioru: kazdy wazny klaster ma jeden podstawowy cel, wtasciwy typ
strony i mozliwa do przejscia droge; filtry bez popytu nie tworzg indeksowalnych stron,
a tresci informacyjne prowadza do kolejnego logicznego kroku.

e Ponowna kontrola: po wdrozeniu na srodowisku testowym, po petnym skanowaniu
produkcji i po zgromadzeniu danych GSC dla nowych adresow.

Zrodta: architektura kategorii na podstawie zapytan i atrybutéow?® oraz badanie linkowania
blogu do oferty w czterech sklepach*.

Trzecie studium: strona miasta czy strona konkretnego miejsca

W badaniu 12 lokalizacji z gastronomii, ustug medycznych i serwiséw samochodowych
poréwnalismy 24 strony oraz 90 dni danych GSC. Potowa stron korzystata gtéwnie z
szablonu i wymiany nazwy miasta. Druga potowa zawierata fakty o konkretnym punkcie:
zakres ustug, personel, wyposazenie, dojazd, parking, udogodnienia, godziny, obszar
obstugi i aktualne opinie.

W klinice dermatologicznej dziatajacej w duzym miescie pierwotna strona placéwki miata
trzy zdania: nazwe, adres i zaproszenie na konsultacje. Wersja rozbudowana wskazywata
cztery specjalizacje dostepne w tym punkcie, uzywany sprzet, najblizszy przystanek,
parking, winde, date aktualizacji godzin i Zzrédto opinii. Kazdy fakt miat wiasciciela oraz
termin ponownej kontroli.

Nie przedstawiam poréwnania dwoéch réznych grup stron jako Scistego testu
przyczynowego. Lokalizacje rdznig sie popytem, konkurencja, opiniami i historig. Przypadek
pokazuje natomiast, jak odrézni¢ strone opisujaca realne miejsce od strony
przechwytujacej nazwe miasta bez lokalnej wartosci.

1© architektura kategorii na podstawie zapytan i atrybutéw: https://www.semgence.pl/architektura-kategorii-
ecommerce-atrybuty-intencje/
1 badanie linkowania blogu do oferty w czterech sklepach: https://www.semgence.pl/linkowanie-wewnetrzne-

sklep-internetowy/
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W audycie stosuje prosty test: zamieniam nazwe miasta na innga. Jezeli caty tekst nadal jest
prawdziwy i naturalny, prawdopodobnie opisuje ustuge ogdlnie, a nie miejsce. Potem
sprawdzam kazdy lokalny fakt w Zrédle oraz oceniam, czy uzytkownik moze wykonaé
dziatanie: wybraé placéwke, sprawdzi¢ dojazd, uméwic termin lub potwierdzi¢ dostepnos¢.

Dokumenty patentowe jako uzasadnienie metody. US8200694B1'? opisuje rozpoznawanie
zapytan o niejawnym znaczeniu lokalnym, a US10037357B1** — wybdr miedzy wynikami
globalnymi i zaleznymi od lokalizacji. Uzasadniajg kontrole, czy strona miasta, obiektu i
konkretnej ustugi odpowiada na lokalng potrzebe oraz przedstawia wtasciwe fakty. Nie
dowodza, ze okreslona liczba lokalnych atrybutow daje wyzsza pozycje.

Rekomendacja: wariant minimalny uzupetnia adres, dojazd, zakres ustug i aktualne
godziny. Wariant rekomendowany dodaje personel, wyposazenie, dostepnosé, opinie i
pytania wtasciwe placéwce, wszystkie ze Zrédtem. Wariant systemowy zasila wspolne fakty
z centralnego Zrédta, ale zachowuje lokalne pola oraz wtasciciela aktualizacji. Priorytet jest
Krytyczny, gdy strona podaje btedny adres, godziny lub mozliwos$¢ realizacji ustugi, oraz
Bardzo wainy, gdy wiele stron rézni sie wytacznie nazwag miasta. Odbiér wymaga
potwierdzenia faktéw, uzytecznej drogi do dziatania i ponownego skanowania wszystkich
stron lokalnych.

Zrodto: Treéé lokalna z perspektywy miejscaté.

Pogtebione studium 2928 stron znalezionych w mapie, lecz nie
w skanowaniu

W historycznym eksporcie sklepu optycznego 2928 adreséw zostato oznaczonych jako
osierocone, poniewaz program znalazt je w mapie witryny, ale nie dotart do nich przez
odnosniki. Ta etykieta byta dopiero poczatkiem analizy. W zbiorze znajdowato sie 1774
adreséw uznanych przez program za indeksowalne oraz 1154 niekwalifikujacych sie do
indeksowania: 1142 z noindex, siedem z noindex, nofollow i pie¢ przekierowan.

Whiosek, ktérego jeszcze nie wolno

Pytanie Wynik . .
wyciagnaé

ile adresbw mapa ujawnita poza skanem nie oznacza to 2928 stron wymagajacych

o 2928 .

odnosnikow? dodania do menu

. L indek Inos¢ i twierd li

ile byto technicznie indeksowalnych? 1774 "’T © sowa.nos.c nie p.o wer .za ol
biznesowej ani potrzeby uzytkownika

ile miato dane z GSC? 278 brak danych dla pozostatych nie oznacza

braku indeksowania ani popytu

12US8200694B1: https://patents.google.com/patent/US8200694B1/en
13 US10037357B1: https://patents.google.com/patent/US10037357B1/en
14 Tresé¢ lokalna z perspektywy miejsca: https://www.semgence.pl/local-seo-tresc-poi-bez-doorway-pages/
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Wni‘osek" ktérego jeszcze .
wyciagnaé

eksport nie zawierat dziatajacego Zrédta
ile miato dane z analityki? 0 analitycznego, wiec zero opisuje zakres
integracji

Najpierw trzeba byto sprawdzi¢, czy program otrzymat wtasciwy punkt startowy, wykonat
JavaScript i mogt przej$¢ przez wszystkie warianty menu. Dopiero potem 1774
indeksowalne strony nalezato podzielic wedtug roli: produkty, kategorie, kampanie,
artykuty i dawne strony. Dla kazdej grupy potrzebny byt inny rodzaj przejscia. Produkt nie
musi znajdowac sie w menu gtéwnym, ale powinien naleze¢ do osiagalnej kategorii.
Wygaszona kampania moze poprawnie pozosta¢ poza nawigacja, lecz nie powinna byc¢
bezrefleksyjnie utrzymywana w mapie jako wazna strona.

Szczegblnie wazne byto 1154 adreséw niekwalifikujacych sie do indeksowania. Ich
obecno$¢ w mapie wysytata sygnat sprzeczny z dyrektywa lub biezacym stanem.
Dodawanie do nich linkéw nie rozwigzatoby problemu. Najpierw nalezato zatwierdzic role,
usunac adres z mapy albo skorygowacé btedne wytaczenie.

Jak przeprowadzi¢ analize: potacz skan wytacznie z odnoénikéw z mapa, GSC, analityka i
listg aktywnych rekordéw CMS. Zapisz dla kazdego adresu zrédito odkrycia, typ, stan
publikacji, kod, canonical, robots, liczbe odnosnikéw i dane o ruchu. Nastepnie wybierz
probke z kazdej kombinacji, a nie tylko pierwsze sto wierszy eksportu. Strony oznaczone
jako osierocone pochodzace wytacznie z btednej mapy tworzg zadanie dla generatora
mapy. Aktywne produkty bez drogi z kategorii tworza zadanie dla architektury.

Rekomendacja dla przypadku: priorytet Bardzo wazny majg aktywne, indeksowalne strony
oferty pozbawione osiagalnej drogi oraz duze grupy stron z konfliktem mapa-noindex.
Pierwszy sposob to dodac przejscia z wiasciwych kategorii i komponentéw powigzanych.
Drugi to wyczysci¢ mape z adreséw wytgczonych, przekierowanych i wygaszonych. Trzeci to
przebudowac proces publikacji tak, aby aktywacja rekordu jednoczes$nie ustalata kategorie,
linkowanie, canonical i obecno$¢ w mapie.

Odbidr i granica: programista odpowiada za generatory, witasciciel katalogu za role, a SEO
za prébe i ponowny skan. Wynik jest odebrany, gdy kazda aktywna grupa ma uzasadniong
droge, a mapa nie zawiera niezatwierdzonych stanéw. Dane nie dowodza wptywu na
widoczno$é. Jezeli raport Al wskazuje jedng z dawnych stron, dodajemy jg do tej samej
rodziny i sprawdzamy przejscie do aktualnego Zrédta; nie tworzymy osobnej ,architektury
dla Al”.
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Karta robocza rozdziatu

W rozdziale wykorzystuje karte architektury i linkowania wewnetrznego. Zawiera dziesiec¢
sekgcji:

Instrukcja - kolejnos¢ pracy, zakres i ograniczenia;

Adresy i role - zrédta odkrycia, typ strony, potrzeba i nastepny krok;

Odnosniki - zrodto, cel, tekst, komponent, status i poziom;

Strony osierocone - poréwnanie skanowania z dodatkowymi Zrédtami oraz decyzja;
Strony biznesowe - dane GSC, wynik biznesowy i brakujace przejscia;

Komponenty - grupowanie btedéw powtarzanych przez szablon;

Projekt zmian - warianty, witasciciel, zaleznosci i odbiér;

Widocznosc Al - pytania, cytowane strony, wtasciwy cel i ograniczenia;

W ©® N ok~

Zrédta - dokumentacja, adres, data sprawdzenia i zastosowanie;
10. Stowniki - kontrolowane wartosci uzywane w pozostatych kartach.

Arkusz nie wylicza jednego wyniku jakosci architektury. Taka liczba ukrytaby réznice miedzy
brakiem drogi do gtéwnej oferty a gtebokim potozeniem starego artykutu. Narzedzie ma
prowadzi¢ od danych do decyzji oraz pozwoli¢ innej osobie powtérzy¢ analize.

Co powinno znalez¢ sie w rekomendacji programistycznej

Rekomendacja ,poprawi¢ linkowanie wewnetrzne” jest niewykonalna. Programista
powinien otrzymaé co najmniej:

e  problem i dowdd wraz z datg;

e wzorcowa strone Zzrédtows i adres docelowy;

e komponent lub doktadne miejsce w tresci;

e oczekiwany element a z href oraz koncowy stan celu;

e  zakres szablonéw, urzadzen i wersji jezykowych;

e wariant wybrany przez witasciciela;

e  priorytet: Krytyczny, Bardzo wazny, Wazny, Istotny albo Mato istotny;
e pewnos¢ ustalenia i ograniczenia danych;

e osobe odpowiedzialng, zaleznosci i szacowany naktad;

e kryterium odbioru bezposrednio po wdrozeniu;

e termin ponownego skanowania i oceny wyniku.

Jezeli zadanie dotyczy danych strukturalnych, dodaj oczekiwany widoczny element i
zgodno$¢ BreadcrumblList. Jezeli dotyczy stron osieroconych, dodaj Zrédto, z ktorego
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poznano adres, oraz zatwierdzong decyzje. Jezeli dotyczy elementu powtarzanego, podaj
liczbe rdéznych stron zrédtowych i nazwe komponentu, zamiast wklejaé tysigce takich
samych wierszy.

Mapa zaleznosci tego rozdziatu

Najwazniejszy tancuch diagnostyczny ma tutaj postaé: rola strony = miejsce w drzewie =
droga odnos$nikéw — odkrycie i kontekst = wtasciwa strona docelowa. Oznacza to, ze
architektura i linkowanie wptywajg na odkrywanie, wazno$¢ stron, paginacje, indeksacje i
rozwéj tematdéw. W praktyce przebudowa jednego komponentu nawigacji moze ograniczy¢
strony osierocone, skrécic¢ drogi i poprawic linkowanie kilku tysiecy adreséw. Nie wolno
jednak skrécic¢ tej relacji do automatycznego wniosku, poniewaz mata liczba kliknie¢ od
strony gtéwnej nie jest samodzielnym dowodem dobrej architektury ani wysokiej waznosci
strony.

Ponizsza mapa obejmuje wszystkie numerowane punkty rozdziatu. Wskazuje najwazniejsze
potaczenie, ale nie zastepuje dowodu zebranego w badanym serwisie.

9.1. Najpierw role stron, potem schemat

Powiazanie: taczy widoczna tresé z systemem Zrédtowym, encja i obserwacja Al; czytaj z
rozdziatami 20-22 i 27-30. Kolejnosc¢ i granica wniosku: Najpierw popraw fakt w zrodle
prawdy, potem wszystkie publikacje. Walidacja sktadni nie zastepuje kontroli zgodnosci.

9.2. Adres URL nie jest nawigacja

Powiazanie: Wptywa na odkrywanie, kontekst, waznos¢ i grupy tematyczne; taczy rozdziaty
9-12, 21, 23, 24 i 29. Kolejnos¢ i granica wniosku: Napraw najpierw regute komponentu
lub drzewo informacji. Liczba odnos$nikéw bez ich roli i celu nie wystarcza.

9.3. Kategorie, podkategorie, ustugi i grupy tematyczne

Powiazanie: taczy widocznos$é z wiasciwym typem strony, architekturg i planem tresci;
czytaj z rozdziatami 4, 6, 9, 21, 23 i 25. Kolejnos¢ i granica wniosku: Najpierw grupu;j
wedtug potrzeby i intencji. Nie twoérz osobnej strony dla kazdej odmiany stowa lub
promptu.

9.4. Strona gtéwna, menu i stopka

Powiazanie: Wptywa na odkrywanie, kontekst, waznos$¢ i grupy tematyczne; taczy rozdziaty
9-12, 21, 23, 24 i 29. Kolejnosc¢ i granica wniosku: Napraw najpierw regute komponentu
lub drzewo informacji. Liczba odnosnikéw bez ich roli i celu nie wystarcza.

9.5. Sciezka nawigacyjna i BreadcrumblList
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Powiazanie: Wptywa na odkrywanie, kontekst, waznos¢ i grupy tematyczne; taczy rozdziaty
9-12, 21, 23, 24 i 29. Kolejnosc¢ i granica wniosku: Napraw najpierw regute komponentu
lub drzewo informacji. Liczba odnosnikéw bez ich roli i celu nie wystarcza.

9.6. Odnosniki z kategorii, produktu, ustugi i artykutu

Powiazanie: taczy widoczng tres¢ z systemem Zrédtowym, encjg i obserwacja Al; czytaj z
rozdziatami 20-22 i 27-30. Kolejnos¢ i granica wniosku: Najpierw popraw fakt w Zrédle
prawdy, potem wszystkie publikacje. Walidacja sktadni nie zastepuje kontroli zgodnosci.

9.7. Odnosniki w tresci i ich tekst

Powiazanie: Ten punkt realizuje gtéwna zalezno$¢ rozdziatu: architektura i linkowanie
wptywajg na odkrywanie, wazno$¢ stron, paginacje, indeksacje i rozwdj tematéw.
Kolejnos¢ i granica wniosku: SprawdZ mechanizm i skale przed utworzeniem zadania.
Granica wniosku: mata liczba kliknie¢ od strony gtdéwnej nie jest samodzielnym dowodem
dobrej architektury ani wysokiej waznosci strony.

9.8. Strony osierocone: potrzebujesz zrodta spoza skanowania

Powiazanie: Wptywa na odkrywanie, kontekst, waznos¢ i grupy tematyczne; taczy rozdziaty
9-12, 21, 23, 24 i 29. Kolejnosc¢ i granica wniosku: Napraw najpierw regute komponentu
lub drzewo informacji. Liczba odnosnikéw bez ich roli i celu nie wystarcza.

9.9. Glebokos¢ nawigacji bez magicznego progu

Powigzanie: Wptywa na odkrywanie, kontekst, wazno$¢ i grupy tematyczne; taczy rozdziaty
9-12, 21, 23, 24 i 29. Kolejnos¢ i granica wniosku: Napraw najpierw regute komponentu
lub drzewo informacji. Liczba odnosnikéw bez ich roli i celu nie wystarcza.

9.10. Drogi do stron odpowiedzialnych za sprzedaz i kontakt

Powiazanie: taczy widoczno$¢ z zachowaniem i wynikiem biznesowym; wptywa na
priorytety w rozdziatach 4, 23, 31 i 32. Kolejnosc¢ i granica wniosku: Poréwnuj ten sam
zakres, okres i typ strony. Réznica miedzy kliknieciem a sesjg nie jest automatycznie
btedem.

9.11. Elementy powtarzane i niezamierzony zasieg szablonu

Powiazanie: Ten punkt realizuje gtéwng zalezno$¢ rozdziatu: architektura i linkowanie
wptywaja na odkrywanie, wazno$¢ stron, paginacje, indeksacje i rozwéj tematéw.
Kolejnos¢ i granica wniosku: SprawdZ mechanizm i skale przed utworzeniem zadania.
Granica wniosku: mata liczba kliknie¢ od strony gtdéwnej nie jest samodzielnym dowodem
dobrej architektury ani wysokiej waznosci strony.

9.12. Projekt architektury przed i po zmianie

Bezptatny fragment | Pawet Gontarek 115



TOM I - AUDYT SEO + Al 2047

Powigzanie: Wptywa na odkrywanie, kontekst, waznosc¢ i grupy tematyczne; taczy rozdziaty
9-12, 21, 23, 24 i 29. Kolejnosc¢ i granica wniosku: Napraw najpierw regute komponentu
lub drzewo informacji. Liczba odnosnikéw bez ich roli i celu nie wystarcza.

Jak przenies¢ mape do listy prac. Grupuje ustalenia wedtug wspdlnej przyczyny i tworze
jedno zadanie nadrzedne dla generatora, komponentu albo Zrédta danych. Pod nim
zachowuje osobne kryteria odbioru dla kazdego objawu. Dzieki temu zesp6t nie wdraza tej
samej naprawy kilka razy, a ponowna kontrola nadal pokazuje, ktore skutki rzeczywiscie
zniknety.

Zrédta zachowane z ebooka z 2024 roku

Ponizsze materiaty byty przypisami albo odnosnikami merytorycznymi w ebooku ,Co
powinien zawierac¢ audyt SEQO”. Umieszczam je ponownie przy wtasciwym obszarze audytu.
Gdy dokument, narzedzie lub funkcja zmienity sie od 2024 roku, przypis prowadzi do
aktualnego odpowiednika albo jasno oznacza materiat historyczny.

e Google Search Central: Linki mozliwe do odnalezienia przez roboty.*

e  Google Search Central: Podstawowy przewodnik SEO Google.*

e Moz: Historyczna dyskusja o pierwszym linku do tego samego adresu — materiat
historyczny.

Materiaty dodatkowe i dokumentacja

Zrodta wspierajace konkretne twierdzenia podano w przypisach przy odpowiednich
zdaniach. Ponizszy wykaz stuzy jako materiaty dodatkowe do samodzielnej pracy.

e Google Search Central: linki mozliwe do przetwarzania i dobre praktyki tekstu
odnosnika

®  Google Search Central: jak poméc Google zrozumiec€ strukture sklepu
e  Google Search Central: struktura adreséw URL

®  Google Search Central: dane strukturalne $ciezki nawigacyjnej

®  Google Search Central: linki do podstron w wynikach

*  Pomoc Google Search Console: raport Linki

e  Screaming Frog: znajdowanie stron osieroconych

e  Screaming Frog: audyt linkowania wewnetrznego

% Google Search Central, ,Linki mozliwe do odnalezienia przez roboty”. Aktualny adres Zrédta wykorzystanego w
ebooku z 2024 r.: https://developers.google.com/search/docs/crawling-indexing/links-crawlable

¢ Google Search Central, ,Podstawowy przewodnik SEO Google”. Aktualny adres Zzrodta wykorzystanego w
ebooku z 2024 r.: https://developers.google.com/search/docs/fundamentals/seo-starter-guide

7 Moz, ,Historyczna dyskusja o pierwszym linku do tego samego adresu”. Materiat historyczny z ebooka z 2024 r.;
nie stanowi samodzielnej podstawy biezacej rekomendacji: https://moz.com/blog/3-ways-to-avoid-the-first-link-
counts-rule
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e  Screaming Frog: diagnoza stron brakujacych w skanowaniu
e  Bing Webmaster Blog: Al Performance w Bing Webmaster Tools

Dokumentacje sprawdzono 23 sierpnia 2026 r. Nazwy raportow, zakres danych i interfejsy
narzedzi moga sie zmieniac. Dlatego kazda instrukcja opisuje przede wszystkim potrzebny
wynik i pola eksportu.

Podsumowanie rozdziatu

Architektura nie jest katalogiem adresu ani samym diagramem. Jest potaczeniem roél stron,
widocznych drég, prawidtowych odnosnikéw i potrzeb uzytkownika. Dobra analiza nie pyta
wytacznie ile linkéw prowadzi do strony?”, lecz ,z jakiego miejsca, w jakim kontekscie,
przez jaki komponent i po co?”

Strona osiggalna moze nadal nie mieé¢ uzytecznego przejscia. Strona gteboka nie jest
automatycznie osierocona. Mapa witryny moze ujawnic adres, ale nie zastepuje nawigacji.
Jeden btad stopki moze wygenerowaé setki wierszy, cho¢ wymaga jednej poprawki.
Odnosnik dodany przez JavaScript moze byc¢ prawidtowy, a adres wzgledny nie jest btedem.

Widocznos$¢ w Al nie tworzy tu osobnego Swiata. Cytowane strony stajg sie dodatkowym
Zzrédtem do tej samej mapy. Sprawdzasz ich role, osiggalno$é, kontekst i nastepny krok.
Dane strukturalne, $ciezka nawigacyjna oraz trafne potaczenia maja znaczenie dla
zrozumienia serwisu, ale nie daja gwarancji cytowania.

Na koncu kazdego ustalenia musi pojawi¢ sie decyzja. Mozesz dodac¢ przejscie,
uporzadkowad grupe, potaczy¢ strony, poprawi¢ komponent, przekierowac adres, usunac
go albo $wiadomie pozostawi¢ poza publiczng nawigacja. Decyzja otrzymuje priorytet,
wiasciciela, wariant wykonania i kryterium odbioru. Wtedy audyt przestaje byc¢ listg
obserwacji, a staje sie planem pracy, ktéry da sie wdrozy¢ i sprawdzic.
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Rozdziat 17. Wydajnos¢ i Core Web Vitals

Otwierasz PageSpeed Insights, wpisujesz adres i po kilkudziesieciu sekundach widzisz 58
punktoéw. Kolor jest pomaranczowy, wiec do audytu trafia zdanie: ,Strona jest wolna”. Pod
nim pojawia sie lista wszystkich podpowiedzi narzedzia, a na koncu rekomendacja: ,,Nalezy
poprawi¢ Core Web Vitals”. Programista dostaje kilkanascie technicznych komunikatow, z
ktorych nie wynika, co ma zrobié najpierw, na ktérych szablonach, dla jakich uzytkownikow
i po czym poznad, ze zadanie zostato wykonane.

Tak wyglada raport z narzedzia, ale nie audyt.

Wydajnos$¢ strony nie jest jedna liczba. Uzytkownik moze dtugo czeka¢ na odpowiedz
serwera, szybko zobaczy¢ szkielet pozbawiony gtéwnej tresci, kliknaé przycisk, ktéry przez
sekunde nie reaguje, albo zaczaé czytac¢ akapit przesuniety nagle przez reklame. Kazde z
tych doswiadczen ma inng przyczyne. Wymaga innego pomiaru, wiasciciela i sposobu
naprawy.

Google réwniez nie sprowadza doswiadczenia strony do jednego wyniku. Core Web Vitals
sg uzywane przez systemy rankingowe, ale nie istnieje jeden zbiorczy sygnat ,page
experience”, ktéry pozwala obiecac pozycje po osiggnieciu zielonego progu. Dobra tres¢ nie
staje sie zbedna dlatego, Zze strona dziata szybko. Dobra szybko$¢ nie przestaje miec
znaczenia dlatego, ze sama nie gwarantuje pozycji.

Najlepszy materiat do wyjasénienia tej roéznicy znalaztem na wiasnej stronie. 24 sierpnia
2026 r. PageSpeed Insights pokazat dla Semgence pozytywna ocene danych rzeczywistych
na telefonach: LCP 1,6 sekundy, INP 118 milisekund i CLS 0. Ten sam raport nizej pokazat 58
punktow w pojedynczym tescie laboratoryjnym oraz LCP 9,9 sekundy. Google Search
Console pokazywat 213 dobrych adreséw, a CrUX Vis - wczesniejszy okres, w ktérym LCP
przekraczat 2,5 sekundy, i pdzniejszg poprawe. Tego samego dnia GTmetrix uruchomiony w
Chrome na komputerze z Londynu, bez ograniczania potfaczenia, pokazat ocene A, LCP 637
milisekund, TBT 6 milisekund i CLS 0.

Zadnego z tych wynikéw nie trzeba odrzucaé. Trzeba wiedzie¢, jakie pytanie zada¢ kazdemu
z nich.

W tym rozdziale przeprowadze cie od objawu do zadania. Nauczysz sie oddziela¢ dane
rzeczywistych uzytkownikéw od testow wykonywanych w kontrolowanych warunkach,
odnajdywac element LCP, wolng interakcje i zrédto przesuniecia uktadu, rozktada¢ TTFB na
warstwy, dobieraé prébe szablonéw i ustalaé priorytet biznesowy. Kazdy wynik zakohczymy
sposobem naprawy, witascicielem i kontrolg po wdrozeniu.
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Trzy warstwy jednego pomiaru

Nie lcz liczb, dopoki nie zapiszesz ich zakresu | pytania

DANE RZECZYWISTE
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adres lub rddlo
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Jeden kontrolowany przebieg
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wersja wdrokenia
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[ Whniosek = zgodnosé pytan, nie srednia z trzech nieporéwnywalnych liczb.

)
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Rysunek 184. Dane rzeczywiste, test laboratoryjny i dane wtasne odpowiadajq na rézne pytania.

Jak czytac ilustracje: zadna warstwa nie jest automatycznie ,wazniejsza”. Dane rzeczywiste
pokazuja rozktad doswiadczen, laboratorium pomaga odtworzyc¢ i rozebraé przebieg, a dane
wiasne tacza technike z zadaniem uzytkownika oraz biznesem. Wniosek powstaje dopiero po ich

rozdzieleniu, a nastepnie zestawieniu.

17.1. Wydajnos¢ jako doswiadczenie i koszt, nie jeden wynik

Najprosciej méwiac, wydajnos¢ opisuje to, jak szybko strona zaczyna dostarczaé potrzebng

informacje, jak sprawnie reaguje i czy podczas dziatania zachowuje stabilnosé. Nie jest

synonimem petnego wczytania wszystkich plikow. Uzytkownik moze rozpoczaé prace,

zanim pobierze sie nieistotna fotografia w stopce. Moze tez widzie¢ gotowy ekran, ktéry

nie reaguje, poniewaz gtéwny watek przegladarki nadal wykonuje JavaScript.

Dlatego w audycie nie pytaj najpierw: ,Jaki wynik ma strona?” Zapytaj:

na co czeka uzytkownik;
ktore zadanie chce wykonag;

jaki typ strony i stan badates;

ilu uzytkownikéw doswiadcza problemus;

ktory etap pochtania czas;

co zmieni sie po poprawce i jak to sprawdzisz.

Wynik Lighthouse od 0 do 100 jest uzytecznym podsumowaniem jednego przebiegu.

Powstaje z wazonych metryk, a sktad i wagi zmieniajg sie wraz z wersjami narzedzia. Wynik

moze zmieni¢ sie miedzy dwoma uruchomieniami bez wdrozenia na stronie, poniewaz
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zmienia sie obcigzenie urzadzenia, potaczenie, odpowiedZz serwera, stan pamieci
podrecznej albo zachowanie ustugi zewnetrznej. To nie czyni narzedzia wadliwym. Oznacza,
ze nalezy zapisywaé warunki i poréwnywac serie podobnych przebiegéw.

Jak problem wyglada w praktyce

Pierwszy objaw to dobra ocena danych rzeczywistych i staby wynik laboratoryjny. Moze
oznaczac, ze wiekszo$¢ kwalifikujacych sie wizyt przebiega dobrze, ale kontrolowany staby
telefon i ograniczona sie¢ ujawniajg podatno$¢ szablonu. Moze tez wynikac z tego, ze dane
od rzeczywistych uzytkownikéw sg dostepne dla catego Zrédta, a test laboratoryjny dotyczy
konkretnego adresu.

Drugi objaw to wysoki wynik strony gtéwnej i wolny produkt, kategoria albo formularz.
Strona gtéwna czesto jest najlepiej dopracowanym szablonem. Produkt moze dodatkowo
pobiera¢ warianty, opinie, rekomendacje i skrypty ptatnosci. Srednia dla domeny ukryje te
réznice.

Trzeci objaw to szybkie pojawienie sie obrazu i opdzniona reakcja. Uzytkownik widzi filtr,
ale klikniecie uruchamia dtugg prace JavaScriptu. Kontrola ograniczona do LCP nie zauwazy
problemu z INP.

Fatszywym alarmem bywa niski wynik uzyskany w jednym przebiegu podczas chwilowego
btedu zewnetrznej ustugi. Nie wolno go od razu usung¢ z raportu. Trzeba powtoérzy¢ test w
tych samych warunkach, sprawdzi¢ historie danych rzeczywistych i ustali¢, czy zasodb nalezy
do wspdélnego mechanizmu.

Skad wziagé pierwsze dane

PageSpeed Insights jest dobrym punktem startowym, poniewaz na jednym ekranie
rozdziela dane rzeczywiste CrUX i test Lighthouse. Wymaga tylko publicznego adresu. Nie
pokazuje petnej historii wdrozen, wszystkich uzytkownikow ani wyniku biznesowego. Jezeli
dla adresu brakuje danych, moze pokazaé dane Zrodta, czyli catego schematu, hosta i portu.
Zawsze zapisz, ktory zakres widzisz.

Google Search Console pokazuje grupy podobnych adreséw osobno dla telefonu i
komputera. Przydaje sie do oceny zakresu oraz historii problemu, ale nie jest narzedziem
do roztozenia pojedynczego przebiegu na zasoby. Dostep jest bezwzglednie potrzebny do
petnego audytu SEO serwisu, jezeli wtasciciel ma ustuge i dane.!

Chrome DevTools i Lighthouse pozwalajg powtérzyc test, ograniczy¢ procesor i sie¢, nagraé
przebieg oraz wskaza¢ zasoby i zadania. To laboratorium audytora, wiec nie przedstawiaj
jego wartosci jako rozktadu doswiadczen uzytkownikéw.

! Google Search Console, dane i agregacja: https://support.google.com/webmasters/answer/17011364?hl=en
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GTmetrix i WebPageTest pozwalaja zachowaé zewnetrzny przebieg, lokalizacje, urzadzenie,
szybkos$¢ potaczenia, wykres zadan, film i raport zasobéw. S szczegdlnie przydatne do
poroéwnania regionéw oraz udokumentowania stanu. Nadal sg laboratorium: wynik zalezy
od konfiguracji, a domysélne nieograniczone potaczenie moze by¢ znacznie szybsze niz
warunki duzej czesci uzytkownikow.

Dane wtasne moga pochodzi¢ z analityki, systemu sprzedazowego, wtasnego pomiaru
rzeczywistych uzytkownikéw, logéw albo historii wdrozen. Ich najwieksza wartoscia jest
potaczenie typu strony i zadania z wynikiem biznesowym. Ich ograniczeniem jest jakos¢
wdrozenia pomiaru. Brak zdarzenia moze oznaczac brak dziatania albo zepsuty pomiar.

Instrukcja: pierwsze rozpoznanie w 20 minut

1. Wybierz strone wazng biznesowo, a nie automatycznie strone gtébwng. Zapisz szablon,
urzadzenie i zadanie uzytkownika.

2. Uruchom PageSpeed Insights dla telefonu. Najpierw przeczytaj blok danych
rzeczywistych. Zapisz zakres adres albo Zrddto, okres 28 dni, LCP, INP i CLS. Jezeli
danych nie ma, zapisz brak danych, nie zero.

3. Przejdz do testu laboratoryjnego. Zapisz wersje Lighthouse, czas testu, emulowane
urzadzenie, potaczenie, wynik oraz poszczegdlne metryki. Nie kopiuj jeszcze catej listy
podpowiedzi.

4. Powtdrz test co najmniej trzy razy w porownywalnych warunkach. Zachowaj mediane i
rozrzut. Jezeli jeden przebieg wyraznie odstaje, zbadaj go, ale nie buduj na nim oceny
szablonu.

5. Otworz GSC, raport ,,Podstawowe wskazniki internetowe” albo jego aktualny
odpowiednik. Sprawdz telefon i komputer, stan grup oraz date aktualizacji. Otworz
grupe z problemem i zapisz przyktadowe adresy.

6. Zestaw trzy zdania: ,uzytkownicy w CrUX...”, ,kontrolowany przebieg...”, ,GSC
grupuje...”. Dopiero czwarte zdanie moze zawieraé hipoteze i nastepny test.
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Rysunek 185. PageSpeed Insights dla strony Semgence, telefon, 24 sierpnia 2026 r.

Jak czytac ten ekran: gorna czes$¢ dotyczy ruchomego okresu 28 dni i pokazuje pozytywna ocene
Core Web Vitals dla danych rzeczywistych. Dolna rozpoczyna opis jednego testu laboratoryjnego.
Nie odejmuj jednej liczby od drugiej. Najpierw zapisz zakres, okres i Srodowisko kazdej czesci.

Metoda audytowa 17.1 - Trzy warstwy jednego pomiaru

Dla kazdej liczby tworze krétki zapis pochodzenia. W pierwszej kolumnie oznaczam
warstwe: dane rzeczywiste, laboratorium albo dane wtasne. Dalej zapisuje adres lub Zrédto,
typ strony, urzadzenie, okres lub chwile testu, percentyl, srodowisko i pytanie, na ktore
liczba odpowiada.

Przyktadowy zapis ,LCP 1,6 s” jest niepetny. Poprawny zapis brzmi: ,LCP 1,6 s, dane
rzeczywiste CrUX dla Zzrédta Semgence, telefony, percentyl 75, ruchome 28 dni zakonczone
przed 24 sierpnia 2026 r.” Obok moze znalez¢ sie: ,LCP 9,9 s, jeden przebieg Lighthouse
13.4.1, emulowany Moto G Power, ograniczona siec, 24 sierpnia 2026 r.”

Wynikiem metody audytowej 17.1 nie jest $rednia z nieporéwnywalnych wartosci. Jest nim
mapa dowodoéw i pytan. Typowy fatszywy alarm powstaje, gdy audytor zestawia dane
Zzrédta z testem pojedynczego adresu albo dane telefonu z laboratorium ustawionym jak
szybki komputer.

Co ten punkt daje audytowi widocznosci w Al

Ten punkt jest czescig zwyktego audytu SEO. Uczy, czy informacja pojawia sie w rozsagdnym
czasie, czy interfejs dziata i czy dokument pozostaje stabilny. Sg to warunki techniczne,
ktore mogg mieé¢ znaczenie takze dla systemu pobierajacego strone, ale nie mierza
obecnosci marki w odpowiedziach generatywnych.

Bezptatny fragment | Pawet Gontarek 122



AUDYT SEO + Al 2047 - TOMIIII

Na ekranie PSI moZe pojawi¢ sie eksperymentalna kategoria dotyczaca przegladania
agentowego. Jej pozytywny wynik méwi o wykonaniu zestawu technicznych kontroli. Nie
mowi, ze strona jest cytowana, polecana albo poprawnie opisywana przez modele. Osobny
audyt Al musi wykonaé¢ probe odpowiedzi, zapisa¢ $rodowisko, pytania, Zrodta i
poprawnosc¢ przywotanych faktow.

Dokument patentowy jako uzasadnienie metody

US9229989B1? opisuje wykorzystanie danych o czasie tadowania zasobéw do korygowania
wyniku wyszukiwania. W dokumencie czas moze by¢ agregowany z urzadzen uzytkownikéw
i r6znicowany miedzy innymi wedtug rodzaju urzadzenia lub potozenia. Patent nie opisuje
Core Web Vitals ani ich dzisiejszych wag, ale dobrze uzasadnia rozdzielenie pomiaru
laboratoryjnego od danych terenowych.

Odniesienie do metody 17.1. Pierwsza warstwa pokazuje doswiadczenie prawdziwych
uzytkownikéw w CrUX lub GSC, druga pozwala odtworzyé problem w kontrolowanym
tescie, a trzecia wskazuje koszt w kodzie, sieci i zasobach. Jezeli Lighthouse pokazuje dobry
wynik na jednym laptopie, lecz 75. percentyl uzytkownikdédw mobilnych ma staby LCP, audyt
nie moze zamknac¢ problemu. Jezeli dane terenowe nie istniejg dla adresu, oznacz brak i
uzyj grupy pochodzenia oraz préb laboratoryjnych bez udawania réwnowaznosci.

Przyktad zastosowania. Karta produktu w sklepie specjalistycznym miata dokument HTML
o rozmiarze 5,458 MB, a oczekiwanie na odpowiedz zblizato sie do dziewieciu sekund. Sam
wynik laboratoryjny nie méwit jeszcze, czy problem dotyczyt wiekszosci uzytkownikéw, ale
wskazat konkretny koszt do roztozenia na serwer, transfer, parsowanie i rendering.
US9229989B1 wspiera wykorzystanie rzeczywistych obserwacji czasu, dlatego przypadek
potaczono z danymi terenowymi, typem urzadzenia i szablonem. Rekomendacja nie brzmi
»popraw wynik testu”, lecz zmniejsz dokument i usun Zrédto opdinienia, a nastepnie
sprawdz efekt na tej samej grupie stron.

Waga punktu. Stabe doswiadczenie obejmujace kluczowy szablon i znaczng czesc
uzytkownikéw jest bardzo wazne. Pojedynczy wolny test bez potwierdzenia i bez wptywu
na zadanie uzytkownika wymaga dalszej proby. To opis mozliwego rozwigzania
technicznego, nie potwierdzenie biezacego algorytmu. Dokument pomaga zbudowac test,
lecz priorytet nadaje dopiero na podstawie skali i skutku zaobserwowanego w badanym
serwisie.

Rekomendacja po punkcie 17.1

Priorytet: Sam pomaranczowy lub czerwony wynik nie otrzymuje priorytetu. Krytyczny jest
potwierdzony brak mozliwosci wykonania podstawowego zadania na waznym szablonie.
Bardzo wazny moze by¢ powtarzalny staby wynik z danych rzeczywistych obejmujacy

2US9229989B1: https://patents.google.com/patent/US9229989B1/en
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gtéwna Sciezke. Wazny jest wyrazny problem laboratoryjny zgodny z mechanizmem i
wazng préba, nawet jesli dane od rzeczywistych uzytkownikow jeszcze go nie pokazuja.
Istotny jest sygnat ograniczony do mniej waznego stanu. Mato istotna pozostaje réznica bez
wptywu na tresc, reakcje lub zadanie. Pewno$c zalezy od liczby Zrédet i powtarzalnosci.

Sposéb 1 - poprawka miejscowa. Wybierz go, gdy jeden zaséb, komponent lub btad
powoduje powtarzalny koszt, a reszta Sciezki dziata prawidtowo. Odbiér obejmuje trzy
poréwnywalne przebiegi i kontrole funkcji.

Sposéb 2 - praca na catej sciezce. To moj typowy wybdr, gdy wolne doswiadczenie
powstaje z kilku kosztow: serwera, zasobu gtéwnego i JavaScriptu. Tworzysz osobne
zadania, ale odbierasz wynik na rzeczywistym zadaniu uzytkownika.

Sposéb 3 - budzet szablonu i bramka wdrozenia. Stosuj, gdy problem wraca po kolejnych
wydaniach albo wiele zespotéw dodaje zasoby. Ustal warunki pomiaru, limity i wtasciciela,
a zmiane przekraczajaca budzet zatrzymuj przed publikacja.

Wiasciciel i odbior. SEO odpowiada za prébe i poprawnos¢ wniosku, programista oraz
zespot infrastruktury za mechanizm, witasciciel produktu za wazno$¢ zadania, a analityk za
pomiar biznesowy. Zadanie jest ukonczone, gdy poprawa jest powtarzalna w laboratorium,
funkcja przechodzi test regresji i rozpoczeto datowang obserwacje danych rzeczywistych.
Zielony kolor nie jest samodzielnym kryterium ukonczenia.

Pewnos$¢ wniosku: wysoka, gdy dane rzeczywistych uzytkownikéw, poréwnywalne testy
laboratoryjne i odtworzenie zadania wskazuja ten sam mechanizm; S$rednia przy
powtarzalnym wyniku laboratoryjnym bez danych rzeczywistych; niska, gdy dowodem jest
wytacznie kolor lub taczny wynik narzedzia.

Nastepna kontrola: natychmiast po wdrozeniu na tej samej konfiguracji testu, po siedmiu
dniach dla wykrycia niestabilnosci oraz po zamknieciu petnego 28-dniowego okna danych
rzeczywistych.

17.2. Dane rzeczywiste, laboratoryjne i wlasne

Dane rzeczywiste pochodzg z wizyt prawdziwych uzytkownikéow. Test laboratoryjny
powstaje w ustalonym $rodowisku, w okreslonej chwili. Dane wtasne tgcza zachowanie
strony z tym, co wazne dla badanego serwisu. Te trzy zbiory moga pokazywac rézne liczby,
poniewaz nie mierzg tego samego.

CrUX zbiera dane od kwalifikujacych sie uzytkownikow Chrome, ktorzy wyrazili
odpowiednie zgody i spetniaja warunki raportowania. Publiczny zbiér wymaga
odpowiedniej liczebnosci i chroni prywatnos¢. Nie jest petnym zapisem wszystkich wizyt.
PageSpeed Insights i CrUX APl pokazujg zwykle ruchome 28 dni, aktualizowane codziennie.
CrUX Vis i History APl pozwalajg zobaczy¢ 40 tygodniowych okien, z ktérych kazde réwniez
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obejmuje 28 dni. GSC pokazuje okoto trzech miesiecy danych pogrupowanych dla
podobnych adreséw.

Wartos$¢ dla Core Web Vitals ocenia sie przy percentylu 75. Oznacza to, Zze co najmniej trzy
czwarte uwzglednionych doswiadczen musi osigga¢ dany poziom, aby grupa zostata
oceniona jako dobra. Srednia bytaby tu zdradliwa: kilka bardzo szybkich wizyt mogtoby
ukry¢ duza grupe osob doswiadczajacych problemu.

Adres, Zrédto i brak danych

W PSI mozesz zobaczyé¢ dane dla konkretnego adresu albo dla Zrodfa. Zrédto to potaczenie
schematu, hosta i portu, na przyktad https://semgence.pl. Gdy pojedynczy adres nie ma
wystarczajacej proby, narzedzie moze przej$é¢ do szerszego zakresu. Taki wynik pomaga
opisa¢ ogoélne doswiadczenie, ale nie potwierdza stanu badanego szablonu.

Brak danych nie oznacza dobrego wyniku. Moze oznacza¢ maty ruch, nowy adres, brak
kwalifikujacej proby albo nieobecnos$¢ metryki. Brak INP moze wynika¢ z tego, ze podczas
wizyty nie byto kwalifikujacej interakcji. W arkuszu zapisuj brak danych i przyczyne, jezeli ja
znasz. Nie zamieniaj pustego pola w zero.

Dlaczego laboratorium moze wygladac gorzej

Laboratorium celowo tworzy warunki, w ktérych problemy tatwiej odtworzyé. Emulowany
telefon ma ograniczong moc procesora, a siec jest spowolniona. Test zaczyna sie zwykle
bez korzysci z wczeéniejszej wizyty. Rzeczywisci uzytkownicy mogg mieé szybsze
urzadzenia, zasoby w pamieci podrecznej albo znajdowac sie blizej serwera. Odwrotna
sytuacja tez jest mozliwa: pojedynczy test zakonczy sie dobrze, ale cze$¢ uzytkownikow w
stabszej sieci, innym regionie lub po okreslonej interakcji bedzie mieé zte doswiadczenie.

Laboratorium odpowiada na pytanie: ,Co wydarzyto sie w tym przebiegu i co moge
kontrolowac?” Dane rzeczywiste odpowiadajg: ,Jak roztozyty sie doswiadczenia

kwalifikujacych sie uzytkownikéw w okresie?” Dane wtasne powinny odpowiedzieé: ,Ktore
strony, zadania i wyniki biznesowe byty zwigzane z tym doswiadczeniem?”
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Rysunek 186. Jeden test laboratoryjny Semgence: FCP 6,9 s, LCP 9,9 s, TBT 30 ms, CLS 0 i Speed Index 6,9 s. Zrzut

z 24 sierpnia 2026 r.

Jak czytac ten ekran: wartosci opisuja jedno srodowisko zapisane pod wykresem. LCP jest staby,
ale maty TBT sugeruje, ze w tym przebiegu gtéwnym problemem nie byta dtuga blokada gtéwnego
watku. To hipoteza do rozwiniecia w $ladzie, nie petna diagnoza.

Ten sam adres zbadany tego samego dnia w GTmetrix dat skrajnie inny obraz: ocena A, 100
procent wydajnosci, 97 procent struktury, LCP 637 milisekund, TBT 6 milisekund i CLS 0.
Test wykonano w Chrome 142 na komputerze, z lokalizacji w Londynie i bez ograniczenia
szybkosci potaczenia. Nie jest to powtoérzenie przebiegu PSI, tylko inny scenariusz
laboratoryjny. R6znica 637 milisekund wobec 9,9 sekundy nie stuzy do wybrania ,lepszego”
narzedzia. Pokazuje, ze bez zapisania urzadzenia, sieci, lokalizacji i wersji raportu liczba LCP

traci znaczenie diagnostyczne.
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Rysunek 187. Test Semgence wykonany 24 sierpnia 2026 r. w GTmetrix: Londyn, Chrome 142 na komputerze,
Lighthouse 12.6.1, potqczenie bez ograniczenia.

Jak czytac ten ekran: ocena A i LCP 637 ms opisuja szybki scenariusz laboratoryjny. Na tym
samym ekranie wida¢ warunki testu, dlatego wynik mozna poréwnac z nastepnym przebiegiem w
identycznej konfiguracji. Nie wolno poréwnywac go jeden do jednego z emulowanym telefonem i
ograniczona siecig w PSI.

Instrukcja: karta pochodzenia danych

W arkuszu utwérz jeden wiersz dla kazdego 7Zrodta, a nie jedng kolumne ,wynik”. Zapisz:
date pobrania, Zzrédto danych, adres lub Zrodto, urzadzenie, okres, percentyl, metryke,
wartos¢, prog, liczebnosé lub informacje o jej braku, warunki laboratorium, wersje strony i
pytanie diagnostyczne.

W PSI skopiuj wynik danych rzeczywistych i osobno test laboratoryjny. W GSC zapisz stan
grupy, typ urzadzenia, liczbe adreséw, nazwe problemu i przyktadowe adresy. W CrUX Vis
ustaw wtasciwe zrodto, typ urzadzenia i zakres historii, a nastepnie zanotuj daty poczatku
oraz konca zmiany. W analityce albo systemie sprzedazowym dobierz poréwnywalny okres
i przypisz strony do szablonéw. Nie tacz konwersji z szybkoscia, dopdki nie sprawdzisz
kampanii, dostepnosci produktu, sezonowosci i zmian pomiaru.

Jak analizowac rozbieznosc

Przypadek potwierdzony. GSC pokazuje staba grupe LCP na telefonach, PSI ma dane adresu
z podobnym wynikiem, a trzy przebiegi laboratoryjne wskazujg ten sam element i
dominujace opdznienie. Przyktadowe adresy korzystajg z jednego szablonu. Mozesz opisac
problem szablonu w badanej grupie i zaplanowac poprawke.

Fatszywy alarm. Jeden przebieg Lighthouse daje LCP 12 sekund, dwa kolejne okoto 3
sekund. W pierwszym wystapit btagd zewnetrznego zasobu, ktérego nie ma w historii CrUX
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ani w nagraniach kolejnych préb. Wynik pozostaje w materiatach jako anomalia, ale nie
staje sie oceng domeny.

Przypadek niejednoznaczny. CrUX Zrodta jest dobry, dane adresu s3 niedostepne, a
produkt w laboratorium jest wolny. Nie wiesz jeszcze, czy produkt reprezentuje istotng
cze$¢ ruchu i czy uzytkownicy doswiadczajg podobnego przebiegu. Kolejnym krokiem jest
préba produktow, wiasny pomiar lub segmentacja danych, nie zamkniecie punktu zdaniem
,brak problemu”.

Studium przypadku 1: Semgence - cztery obrazy tej samej wydajnosci

Materiat. 24 sierpnia 2026 r. zbadatem publiczng strone gtéwna Semgence w PageSpeed
Insights, Google Search Console, CrUX Vis, bezposrednim rekordzie CrUX oraz GTmetrix.
Zachowatem zrzuty, ustawienia testu GTmetrix, raport Lighthouse, plik zadan, nagranie i
odpowiedzi CrUX. To wazne, poniewaz studium nie opiera sie na zapamietanym kolorze
wskaznika, lecz na materiale, do ktorego mozna wrocic.

Objaw. PageSpeed Insights dla telefonu pokazat dobre dane rzeczywistych uzytkownikow:
LCP 1,6 sekundy, INP 118 milisekund i CLS 0. Ten sam ekran nizej pokazat 58 punktow
wydajnosci oraz laboratoryjne LCP 9,9 sekundy. GSC pokazywat 213 dobrych adreséw na
telefonach i 213 na komputerach. CrUX Vis zachowat wczes$niejsze okresy, w ktorych LCP
przekraczat 2,5 sekundy. GTmetrix uruchomiony tego samego dnia w Chrome na
komputerze, z Londynu i bez ograniczania potaczenia, pokazat ocene A, LCP 637 milisekund,
TBT 6 milisekund i CLS O.

Gdyby audyt konczyt sie na przepisaniu jednego ekranu, powstatyby dwa sprzeczne
zalecenia: ,pilnie napraw wydajno$¢” na podstawie wyniku 58 oraz ,nic nie réb” na
podstawie dobrych Core Web Vitals. Oba bytyby zbyt mocne.

Mechanizm i konkurencyjne wyjasnienia. Dane rzeczywistych uzytkownikéw obejmowaty
ruchome 28 dni i percentyl 75. Test PSI odtwarzat ograniczony telefon i sie¢ w jednej chwili.
GTmetrix badat szybki komputer bez ograniczenia potaczenia. GSC grupowat podobne
adresy, a nie wykonywat 213 niezaleznych testéw Lighthouse. Réznica mogta wiec wynikac
Z urzadzenia, sieci, pamieci podrecznej, zakresu adres-Zrddto, chwilowej odpowiedzi
zasobu albo ze zmiany serwisu w czasie. Nie wolno byto wybraé¢ wygodnej liczby bez
poréwnania tych warunkoéw.

Co pokazata analiza. W wolnym przebiegu elementem LCP nie byt obraz gtéwny, lecz akapit
zaczynajacy sie od stow ,taczymy SEO...”. Automatyczna rekomendacja ,skompresuj
baner” nie trafiataby wiec w zaobserwowany element. Trzeba sprawdzi¢ czas odpowiedzi,
odkrycie styléw i krojow pisma oraz opdznienie wyswietlenia tekstu. Szybki przebieg
GTmetrix nie uniewaznia tego testu; potwierdza jedynie, ze w mocniejszym scenariuszu
strona moze dziata¢ bardzo szybko.
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Granica wniosku. Materiat pozwala powiedzie¢, Zze biezace dane rzeczywistych
uzytkownikéw przechodzity progi, historia zawierata stabszy okres, a ograniczony test
ujawnit podatnos¢ wyswietlenia gtownej tresci. Nie pozwala przypisaé historycznej
poprawy konkretnemu wdrozeniu ani stwierdzi¢ wptywu na pozycje, sprzedaz czy
widocznos$¢ w Al. Do tego potrzebne bytyby historia wdrozen, dane biznesowe i oddzielny
pomiar.

Warianty rozwiazania. Pierwszy wariant to poprawka miejscowa po roztozeniu LCP:
uporzadkowanie styléw, fontéw lub sposobu wyswietlenia elementu tekstowego. Drugi
wariant to seria na reprezentantach szablonéw i poprawa wspélnego komponentu, jezeli
ten sam mechanizm powtarza sie poza strong gtéwna. Trzeci wariant to budzet wydajnosci
i stata kontrola regresji, jezeli problem wraca po kolejnych wydaniach.

Moja rekomendacja. Nie zlecatbym ,poprawy wyniku 58”. Zlecitbym pie¢ poréwnywalnych
przebiegdéw strony gtéwnej i najwazniejszych szablonéw na telefonie, roztozenie LCP na
czesci oraz sprawdzenie, czy opéznienie tekstu ma wspolng przyczyne. Priorytet: Wazny.
Pewnos¢: srednia, poniewaz podatnosé jest powtarzalna w kontrolowanym scenariuszu,
ale biezace dane rzeczywistych uzytkownikéw sg dobre. Wtasciciel: programista interfejsu
przy wsparciu SEO. Kryterium odbioru: krétsza dominujgca cze$¢ LCP w tej samej
konfiguracji, brak regresji tresci i funkcji oraz pdzniejsza kontrola CrUX. Studium jest
diagnostyczne; nie dopisuje niezbadanego efektu biznesowego.

Co ten punkt daje audytowi widocznosci w Al

Rozdzielenie zZrédet chroni takze audyt Al. Szybka odpowiedZ serwera, pozytywne Core
Web Vitals i przejscie eksperymentalnego testu agentowego sa trzema rdéznymi
obserwacjami. Zadna nie zastepuje danych o cytowaniu. W arkuszu Al nie kopiuj liczby
Lighthouse do kolumny ,widocznos¢”. Mozesz natomiast odnotowac¢ potwierdzong
przeszkode techniczng, na przyktad tres¢ pojawiajaca sie pézno albo niestabilny element, i
osobno sprawdzi¢, czy konkretny system pobrat oraz poprawnie przywotat informacje.

Rekomendacja po punkcie 17.2

Priorytet: Brak danych ma priorytet zalezny od wartosci szablonu, a nie automatycznie
niski. Dla kluczowej $ciezki bez danych od rzeczywistych uzytkownikéw wazny lub bardzo
wazny moze by¢ wtasny pomiar. Rozbiezno$¢ zrodet nie jest btedem do usuniecia; jest
zadaniem diagnostycznym. Pewno$c rosnie, gdy zgodne s3 zakres, urzadzenie, czas, szablon
i mechanizm.

Sposéb 1 - pozostan przy CrUX i laboratorium. Wystarcza matemu serwisowi, gdy
publiczne dane majg prébe, szablonéw jest niewiele, a decyzja nie wymaga pomiaru
konkretnej funkcji.
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Sposéb 2 - dodaj wtasny pomiar rzeczywistych uzytkownikéw. To méj wybor dla waznych
serwisow i aplikacji. Zbieraj metryke, adres lub szablon, urzadzenie, wersje wdrozenia i - z
poszanowaniem prywatnosci - podstawowa atrybucje elementu lub interakcji.

Sposéb 3 - potacz pomiar techniczny z eksperymentem biznesowym. Stosuj przy duzej
inwestycji albo sporze o priorytet. Wariant kontrolny i zmieniony muszg rézni¢ sie przede
wszystkim badang poprawka, a okres i miary ustalasz przed startem.

Odpowiedzialno$¢ i odbiér: Analityk odpowiada za poprawnos$¢ zbierania danych,
programista za wersje i atrybucje, SEO za zakres oraz interpretacje. Odbiér obejmuje test
kontrolny wysytania danych, brak danych osobowych, rozréznienie adresu i zrodta oraz
zapis brak danych zamiast zera. Ponowna kontrola publicznych danych nastepuje po
przesunieciu okna 28 dni.

Pewnos¢ wniosku: wysoka dla pochodzenia, zakresu i ograniczen zrédta, jezeli zostaty
zapisane; ocena przyczyny rozbieznosci pozostaje $rednia, dopodki nie poréwnasz tego
samego urzadzenia, okresu, adresu lub grupy oraz wersji wdrozenia.

Nastepna kontrola: po kazdym wdrozeniu zmieniajgcym sposdb pomiaru i po zamknieciu
kolejnego petnego okna 28 dni; wiasny pomiar sprawdz réwniez po zmianie zgod, tagéw
lub sposobu grupowania adresow.

17.3. LCP: element, serwer i sciezka krytyczna

Largest Contentful Paint mierzy czas do wyswietlenia najwiekszego kwalifikujacego sie
elementu tresci w widocznym obszarze. Dobry wynik to nie wiecej niz 2,5 sekundy przy
percentylu 75, a staby przekracza 4 sekundy. Ta definicja nie méwi jeszcze, co naprawic.

Elementem LCP moze by¢ obraz, plakat filmu, blok tekstu albo inny kwalifikujacy sie
element. Moze zmieni¢ sie miedzy telefonem a komputerem, a nawet w trakcie
wczytywania. Dlatego zalecenie ,skompresuj obraz gtéwny” jest poprawne dopiero wtedy,
gdy obraz rzeczywiscie jest elementem LCP i czas jego pobierania stanowi istotng czes¢
opd6zZnienia.

Cztery czesci LCP

Praktyczna diagnoza rozdziela LCP na:

1. TTFB - czas do pierwszego bajtu dokumentu;

2. opodzinienie rozpoczecia pobierania zasobu - czas od odpowiedzi dokumentu do
chwili, gdy przegladarka zaczyna pobierac zaséb LCP;

3. czas pobierania zasobu - transfer obrazu lub innego zewnetrznego zasobu;

4. opodznienie wyswietlenia elementu - czas od gotowosci zasobu do pokazania
elementu.
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Jezeli LCP jest tekstem, druga i trzecia czes¢ mogg dotyczy¢ miedzy innymi fontu, ale duzy
koszt moze leze¢ w oczekiwaniu na renderowanie. Jezeli TTFB zajmuje wiekszo$¢ czasu,
kompresja obrazu nie usunie przyczyny. Jezeli obraz zostaje odkryty dopiero po wykonaniu
JavaScriptu albo w arkuszu CSS, problemem jest opdZnienie rozpoczecia pobierania. Jezeli
plik ma kilka megabajtéw, dominuje transfer. Jezeli zaséb jest gotowy, lecz gtéwny watek
dtugo pracuje albo element czeka na klase, problem lezy w wyswietleniu.

Cztery czesci LCP

Ta sama metryka moze prowadzic do cztersch roznych zespoliw | poprawsk.

TIFB ODXRYCIE POBRANIE WYSWIETLENIE

siet - CON HTML -C88-J8 rozmiar - format fant - style
senwer - apiikacia priorytet zZasobu prEepusiowost Fiwny witek

[ Najpierw znajdz element LCP | najdiuZszy odcinek. Doplero potem wybierz zadanie. J

RATILOZ

Rysunek 188. Ten sam staby LCP moZe wymagac czterech zupetnie réznych poprawek.

Jak czytac ilustracje: zacznij od najdtuzszego odcinka, ale sprawdz zaleznosci. Skrocenie
odpowiedzi serwera moze takze przyspieszy¢ odkrycie obrazu. Ustawienie wysokiego priorytetu
dla zasobu nie pomoze, jesli zasob jest maty i gotowy, a element czeka na wykonanie kodu.

Skad wzigé¢ dane

W PSI rozwin informacje o LCP i sprawdz nazwe elementu oraz dostepny rozktad czasu. W
Chrome otworz panel Performance (Wydajnosc), nagraj czyste wczytanie i wybierz znacznik
LCP. Zobaczysz powigzany element, zgdania sieciowe, zadania gtéwnego watku i moment
wyswietlenia. Panel Network (Sie¢) pozwoli sprawdzi¢ inicjatora, priorytet, kolejnos¢ i czas
pobrania zasobu. WebPageTest jest uzyteczny, gdy potrzebujesz filmu, wykresu zadan,
kilku przebiegéow i regionu zewnetrznego. Dane CrUX méwia, czy doswiadczenie jest
problemem dla uzytkownikéw, ale nie wskaza same z siebie konkretnego zasobu.

Instrukcja: od czerwonego LCP do przyczyny

1. Potwierdz zakres danych od rzeczywistych uzytkownikéw, urzadzenie i prog. Zapisz,
czy wynik dotyczy adresu, Zrodta czy grupy GSC.
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2.  Wykonaj trzy poréwnywalne testy laboratoryjne w czystej sesji. Nie przewijaj i nie
klikaj podczas nagrania.

3. W kazdym przebiegu zapisz element LCP. Jezeli sie zmienia, potraktuj to jako
informacje o wariantach strony, a nie wybieraj najwygodniejszego elementu.

4. Rozt6z czas na cztery czesci. Zapisz cze$¢ dominujacg oraz jej udziat. Narzedzie moze
pokazac wartosci w innym widoku niz gtéwna metryka; nie sumuj bez sprawdzenia, czy
pochodzg z tego samego przebiegu.

5. Jezeliistnieje zasdb LCP, znajdzZ jego inicjatora. Sprawdz, czy adres jest obecny w
poczatkowym HTML-u, czy obraz nie korzysta z lazy loading, czy wtasciwy wariant
rozdzielczosci jest wybierany i czy priorytet nie jest odbierany przez mniej wazne pliki.

6. Jezeli element czeka po pobraniu, sprawdz fonty, arkusze blokujace, dtugie zadania,

animacje wejscia, ukrycie przez CSS oraz kod, ktéry dopiero dotacza element.

7. Powt6rz prébe na co najmniej trzech reprezentantach szablonu i na obu istotnych
typach urzadzen. Dopiero wtedy przypisz zadanie do komponentu.

o PageSpeed Insights % Kopiulink  Diokumentos <l

S witrymy

Rysunek 189. PageSpeed Insights wskazat akapit tekstowy jako element LCP w laboratoryjnym przebiegu strony
Semgence. Zrzut z 24 sierpnia 2026 r.

Jak czytac ten ekran: najwazniejsze nie jest samo ostrzezenie, lecz nazwa elementu i podziat
czasu. Poniewaz LCP jest tekstem, automatyczne zalecenie kompresji obrazu gtéwnego nie
odpowiada na ten przebieg. Nastepny krok prowadzi do fontéw, arkuszy styléw, kolejnosci
renderowania i pracy gtéwnego watku. Widoczne podsumowanie nie powinno by¢ mechanicznie
dodawane do wartosci 9,9 s z innego miejsca raportu bez sprawdzenia wspolnego $ladu.

Metoda audytowa 17.2 - Rozbiér metryki na koszt

Tworze karte z piecioma polami: metryka, cze$¢ czasu, element lub dziatanie, mechanizm
oraz test naprawy. Dla LCP wiersz moze brzmie¢: ,LCP — opdZnienie rozpoczecia
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pobierania = obraz produktu — adres pojawia sie dopiero po wykonaniu skryptu =
umiescic¢ wiasciwy zaséb w HTML-u i poréwnac trzy przebiegi”.

Metoda audytowa chroni przed kopiowaniem ogélnych podpowiedzi. Jedna metryka moze
mie¢ kilka kosztow, ale zadanie powinno dotyczy¢ dominujgcego mechanizmu. Fatszywy
alarm powstaje, gdy element z jednego przebiegu zostaje przypisany wszystkim stronom
albo gdy zaséb o duzym rozmiarze nie lezy na $ciezce LCP.

Trzy interpretacje

Problem potwierdzony. LCP jest obrazem produktu, w trzech przebiegach rozpoczyna
pobieranie poéZzno, poniewaz adres powstaje dopiero po odpowiedzi interfejsu
programistycznego. Ten sam komponent wystepuje na reprezentatywnej prébie
produktéw. Zadanie dotyczy odkrywalnosci i priorytetu zasobu.

Fatszywy alarm. Raport pokazuje mozliwo$¢ zmniejszenia wszystkich obrazéw o 500
kilobajtéw, ale element LCP jest tekstem, a obrazy znajduja sie ponizej pierwszego ekranu i
sg tadowane pézZniej. Optymalizacja moze by¢ wartoéciowa dla transferu, lecz nie jest
naprawg badanego LCP.

Przypadek niejednoznaczny. Dane rzeczywistych uzytkownikéw dla catego Zrédta maja
staby LCP, ale testowany adres jest dobry. Trzeba znalez¢ grupy i szablony z problemem, a
nie pogarszac priorytet zasobow na prawidtowej stronie.

Co ten punkt daje audytowi widocznosci w Al

LCP jest metryka doswiadczenia cztowieka, nie metryka cytowania. Audyt SEO sprawdza
jednak przy okazji, czy gtéwna tresc znajduje sie w stabilnym dokumencie i od czego zalezy
jej pojawienie sie. Jezeli istotny akapit jest doftaczany dopiero po péznym skrypcie albo
dziataniu uzytkownika, odnotuj wspdlne ryzyko dostepnosci informacji. Nastepnie wykonaj
osobny test konkretnego systemu Al. Szybkie LCP nie dowodzi, ze system zrozumiat lub
przywotat tresc.

Rekomendacja po punkcie 17.3

Priorytet: Krytyczny jest brak gtéwnej tresci albo LCP blokujagce podstawowe zadanie na
dominujacym szablonie. Bardzo wazny jest staby LCP potwierdzony w danych rzeczywistych
i obejmujacy znaczng cze$¢ waznego ruchu. Wazny moze by¢é powtarzalny problem
laboratoryjny z jasna przyczyna przed pojawieniem sie w 28-dniowym oknie. Pewnos$é
wymaga zgodnego elementu i mechanizmu w prébie.

Sposéb 1 - popraw zaséb. Dobierz wtasciwy format i rozmiar, usun lazy loading z elementu
LCP, ustaw rozsadny priorytet i upewnij sie, Zze przegladarka odkrywa zaséb w
poczatkowym HTML-u.
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Sposéb 2 - popraw S$ciezke krytycznag. To modj wybér, gdy zaséb sam w sobie jest
poprawny. Ogranicz blokujace style i skrypty, uporzadkuj fonty, skré¢ TTFB i usun warunek,
ktory opdznia wyswietlenie.

Sposéb 3 - przebuduj komponent. Wybierz, gdy element gtéwny zalezy od ztozonego
tancucha zapytan lub jest dotgczany dopiero po uruchomieniu aplikacji. Wazna tresc
powinna mie¢ przewidywalne zrédto i pojawiad sie bez niepotrzebnej sekwencji zaleznosci.

Odpowiedzialnosc i odbior: Programista interfejsu odpowiada za odkrycie i wyswietlenie,
zespot infrastruktury za TTFB, projektant i wtasciciel tresci za wybér elementu gtownego,
SEO za prdobe. Odbiér wymaga tego samego elementu LCP, krotszej dominujacej czesci w
serii testéw, braku pogorszenia jakosci obrazu i funkcji oraz pézniejszej kontroli danych od
rzeczywistych uzytkownikow.

Pewnos$¢ whniosku: wysoka, gdy ten sam element LCP i ta sama dominujaca cze$¢ czasu
powtarzaja sie w $ladzie wydajnoséci oraz danych wtasnych; $rednia, gdy dysponujesz
wytacznie laboratorium; niska, gdy narzedzie wskazuje ogélna mozliwo$¢ oszczednosci bez
przypisania do elementu.

Nastepna kontrola: po wdrozeniu wykonaj co najmniej trzy poréwnywalne przebiegi na
kazdym reprezentatywnym szablonie, po siedmiu dniach sprawdZ dane wtasne, a po 28
dniach dane CrUX i grupy w GSC.

17.4. INP zamiast FID

Interaction to Next Paint mierzy, jak szybko strona odpowiada wizualnie na kwalifikujace
sie dziatania podczas wizyty. Obejmuje klikniecia, dotkniecia i uzycie klawiatury. Nie mierzy
samego przewijania, najechania kursorem ani powiekszania. Dobry INP nie przekracza 200
milisekund przy percentylu 75, a staby jest wiekszy niz 500 milisekund.

12 marca 2024 r. INP zastgpit FID w zestawie Core Web Vitals. Stary ebook opisywat FID,
wiec te cze$¢ trzeba przepisac, a nie tylko zmieni¢ nazwe. FID mierzyt gtéwnie opodznienie
pierwszej interakcji do rozpoczecia jej obstugi. INP ocenia reakcje podczas catej wizyty i
obejmuje czas do nastepnego wyswietlenia. Moze zatem ujawni¢ wolny filtr, zmiane
wariantu albo p6zny formularz, nawet jesli pierwsze klikniecie byto szybkie.

INP zwykle opiera sie na najgorszej kwalifikujacej sie interakcji wizyty, z mechanizmem
ograniczajacym wptyw pojedynczych wartosci odstajacych przy duzej liczbie interakcji.
Jezeli uzytkownik nie wykonat kwalifikujgcego sie dziatania, wizyta moze nie dostarczy¢
INP. Brak wartosci nie oznacza automatycznie idealnej reakgji.

INP to nie TBT

Total Blocking Time jest metryka laboratoryjna. Sumuje blokujace czesci diugich zadan
miedzy FCP a TTI w $ladzie Lighthouse. Pomaga znalez¢é przeciazony gtéwny watek, ale nie
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mierzy rzeczywistej interakcji podczas catej wizyty. Niski TBT przy stabym INP w danych
rzeczywistych moze wystgpié¢, gdy test wczytania nie wykonat wolnego filtra. Wysoki TBT
moze wskazywac ryzyko reakcji, ale nie podaje automatycznie problematycznego dziatania.

Trzy czesci czasu reakcji

INP mozna roztozy¢ na opOznienie wejécia, czas obstugi zdarzenia oraz opdznienie
prezentacji. Pierwsza czesSc roénie, gdy gtéwny watek jest zajety, zanim zacznie obstugiwaé
dziatanie. Druga obejmuje kod uruchomiony przez interakcje. Trzecia obejmuje prace
potrzebnga do obliczenia stylow, uktadu, rysowania i pokazania kolejnej klatki.

& ™
Trzy czesci INP
Reakcja mo¢e czekac przed kodem, w kodzie albo na nastgpna klatke.
OPOZNIENIE WEJSCIA OBSLUGA ZDARZENIA PREZENTACJA
gléwny watek zajety kod filtra, wariantu style - uklad
innym zadaniem lub formularza malowanie ekranu
[ Badaj najwolniejsze typowe zadanie: menu, filtr, wariant, koszyk albe formularz. J
RITILOD
.

Rysunek 190. Klikniecie moze czekac na wolny wqtek, kosztowngq obstuge albo wyswietlenie zmiany.

Jak czytac ilustracje: skrocenie kodu obstugi nie pomoze, jesli klikniecie czeka na inne dtugie
zadanie. Podziat dtugiego zadania nie wystarczy, jesli zmiana przebudowuje ogromny fragment
dokumentu. Najpierw wskaz cze$¢ dominujaca.

Skad wzig¢ dane

PSI, GSC i CrUX pokazuja INP w danych rzeczywistych, ale nie zawsze wskazg konkretny
przycisk. Wtasny pomiar rzeczywistych uzytkownikéw moze dotaczy¢ nazwe dziatania,
szablon, cze$¢ czasu i bezpieczng atrybucje elementu. Chrome DevTools Performance oraz
widok biezagcych metryk pozwalajg recznie wykonaé¢ zadanie i przejrze¢ $lad. Long
Animation Frames i dfugie zadania pomagaja wskazac kod blokujacy reakcje.

Nie zaczynaj od przypadkowego klikania wszystkiego. Lista zadan powinna wynikaé z
architektury i danych: otwarcie menu, uzycie wyszukiwarki, zastosowanie filtra, wybor
wariantu, dodanie do koszyka, przejscie kroku formularza, rozwiniecie odpowiedzi albo
uruchomienie odtwarzacza.
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Instrukcja: znajdz i odtwoérz wolng interakcje

1. Ustal, czy problem wystepuje na telefonach, komputerach czy obu grupach. Zapisz
okres i zakres danych od rzeczywistych uzytkownikow.

2. W danych wtasnych pogrupuj wolne interakcje wedtug szablonu i nazwy zadania. Jezeli
nie masz wtasnego pomiaru, wybierz zadania na podstawie ruchu i wartosci
biznesowej.

3. Otworz czysta sesje Chrome, ustaw urzadzenie oraz ograniczenie procesora zblizone
do badanej grupy. Nagraj panel Performance.

4.  Wykonaj jedno zadanie w zwyktym tempie. Zatrzymaj nagranie i znajdz interakcje.
Zapisz op6znienie wejscia, obstuge i prezentacje, a nastepnie gtéwne zadanie lub
przebudowe dokumentu.

5. Powt6rz dziatanie co najmniej piec razy po kontrolowanym ods$wiezeniu lub
przywrdceniu stanu. Zapisz wartosci, a nie tylko najgorsza.

6. Powtérz na reprezentantach tego samego komponentu. Jezeli filtr jest wspolny dla 300
kategorii, zadanie dotyczy komponentu, nie pierwszego adresu.

7. Wykonaj eksperyment: zablokuj podejrzany skrypt w Srodowisku testowym, podziel
zadanie albo ogranicz zakres aktualizowanego dokumentu. Poréwnaj $lad i funkcje.

Metoda audytowa 17.3 - Najwolniejsze typowe zadanie

Tworze liste zadan uzytkownika i dla kazdego zapisuje czestotliwos¢, wartosé, szablon, typ
urzadzenia, wynik z danych rzeczywistych, odtworzong warto$¢ oraz dominujgcy czesc.
Nastepnie wybieram najwolniejsze zadanie sposrod tych, ktére sg czeste lub wazne. Nie
wybieram automatycznie absolutnie najgorszej liczby.

Przyktad: przycisk rozwijajacy rzadko uzywang stopke reaguje po 700 ms, filtr kategorii po
420 ms, a przycisk ,Dodaj do koszyka” po 260 ms. W zaleznosci od liczby uzy¢ i celu
biznesowego pierwszym zadaniem moze by¢ filtr albo koszyk, mimo Ze stopka ma najgorszy
pomiar.

Jak analizowac¢ wynik

Problem potwierdzony. Dane witasne pokazujg staby INP gtéwnie na kategoriach. Reczny
test wskazuje filtr, a $lad - dtugg obstuge zdarzenia wykonujacg filtrowanie catego zestawu
w gtéwnym watku. Wynik powtarza sie na pieciu kategoriach. Zadanie dotyczy wspdélnego
komponentu filtra.

Fatszywy alarm. Laboratorium pokazuje wysoki TBT podczas wczytania, ale INP w danych
rzeczywistych jest dobry, a wazne dziatania reagujg szybko. Wysoki TBT nadal moze
wymagac¢ pracy ze wzgledu na zuzycie procesora i ryzyko, lecz nie opisuj go jako
potwierdzonego problemu INP.
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Przypadek niejednoznaczny. GSC pokazuje staby INP dla grupy, lecz przyktadowe adresy
uzywaja kilku ré6znych komponentéw. Nie wysytaj zadania ,,popraw JavaScript”. Zdobadz
atrybucje z witasnego pomiaru albo wykonaj prébe zadan, aby podzielic grupe wedtug
mechanizmu.

Co ten punkt daje audytowi widocznosci w Al

INP mierzy dziatanie uzytkownika, wiec jego zwigzek z cytowaniem jest posredni. Kontrola
moze jednak ujawni¢, ze wazna informacja powstaje dopiero po uzyciu filtra, wyborze
wariantu albo rozwinieciu. Wtedy audyt SEO sprawdza trwaty adres, dokument i
dostepnos$é informacji, a audyt Al - czy konkretny system potrafi dotrze¢ do wtasciwego
stanu i przywotaé fakt. Dobry INP nie zastepuje tej kontroli.

Rekomendacja po punkcie 17.4

Priorytet: Krytyczny jest brak reakcji podstawowego dziatania, utrata danych albo
wielokrotne wykonanie transakcji. Bardzo wazny jest staby INP w danych rzeczywistych na
gtéwnej $ciezce. Wazny jest powtarzalny wolny komponent w istotnym zadaniu. Istotny lub
mato istotny moze by¢ rzadki element bez wptywu na droge. Pewnos$¢ rosnie, gdy dane od
rzeczywistych uzytkownikéw i odtworzenie wskazuja te samg interakcje oraz cze$¢ czasu.

Sposob 1 - ogranicz prace zdarzenia. Usun powtorne obliczenia, zmniejsz zakres danych,
odtéz prace niepotrzebng do pierwszej odpowiedzi i unikaj kosztownych odczytéw oraz
zapisow uktadu wykonywanych naprzemiennie.

Sposéb 2 - podziel prace i pokaz natychmiastowa odpowiedZ. To mdj czesty wybor.
Pozwél przegladarce wyswietlic zmiane stanu, a diuzszg prace dziel na mniejsze czesci.
Informacja zwrotna nie moze udawaé zakonczenia operacji, jezeli wynik jeszcze nie jest
gotowy.

Sposéb 3 - przebuduj komponent lub przenies obliczenia. Stosuj, gdy interakcja
przetwarza zbyt duzy zbioér, przebudowuje caty dokument albo wykonuje logike, ktéra
moze powstaé wczesniej, na serwerze lub w innym watku.

Odpowiedzialnos¢ i odbiér: Programista interfejsu odpowiada za obstuge oraz prezentacje,
wiasciciel produktu za kolejno$¢ zadan, analityk za atrybucje, SEO za prébe. Odbioér
wymaga powtorzenia rzeczywistego zadania, zachowania poprawnego wyniku funkcji,
skrocenia dominujacej czesci w serii prob i pdzniejszego potwierdzenia w danych od
rzeczywistych uzytkownikéw.

Pewno$¢ wniosku: wysoka, gdy wiasny pomiar wskazuje element i typ interakcji, a
kontrolowany test odtwarza ten sam mechanizm; $rednia dla powtarzalnego problemu
laboratoryjnego bez danych od rzeczywistych uzytkownikéw; niska dla samego TBT bez
wskazania interakgji.
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Nastepna kontrola: po wdrozeniu odtworz wszystkie badane dziatania na telefonie i
komputerze, po tygodniu sprawdz dane witasne, a po petnym oknie 28 dni poréwnaj INP dla
tej samej grupy adreséw.

17.5. CLS i stabilnos¢ stanéw dynamicznych

Cumulative Layout Shift opisuje nieoczekiwane przesuniecia widocznych elementéw. Dobry
CLS nie przekracza 0,1 przy percentylu 75, a staby jest wiekszy niz 0,25. Warto$¢ nie jest
liczba sekund ani pikseli. taczy wielkos$¢ przesunietego obszaru z odlegtoscia przesuniecia i
porzadkuje powiazane zdarzenia w oknach sesji.

Najbardziej znany przyktad to przycisk, ktory ucieka spod palca, poniewaz nad nim pojawia
sie obraz lub reklama. Problem moze wystgpi¢ takze po pierwszym wczytaniu: po
przewinieciu, zatadowaniu rekomendacji, zmianie wariantu, rozwinieciu komunikatu albo
podmianie fontu. Dlatego zielony wynik prostego od$wiezenia w laboratorium nie wyklucza
stabego CLS z danych rzeczywistych.

Nie kazde przesuniecie jest zte. Gdy uzytkownik otwiera akordeon i tre$¢ pod nim przesuwa
sie natychmiast jako oczekiwany skutek dziatania, takie zdarzenie moze by¢ wytaczone z
oceny w krétkim okresie po interakcji. Jezeli jednak odpowiedZ przychodzi pdzno i
zawartos¢ nagle rozpycha strone, przesuniecie moze wejs¢ do CLS. Niezaleznie od metryki
nadal oceniasz, czy dziatanie jest zrozumiate i nie powoduje btedu.

Najczestsze Zrodta

Obrazy, filmy i osadzenia bez zarezerwowanego miejsca zmieniajg wysoko$¢ po pobraniu.
Reklamy i boksy rekomendacji sg wstawiane do istniejgcego uktadu. Baner zgody pojawia
sie nad trescig zamiast na statej warstwie lub w przygotowanym miejscu. Font zmienia
wymiary tekstu. Komunikat walidacji formularza przesuwa przycisk, a aktualizowana cena
zmienia wysokosc¢ karty produktu.

Nie wystarczy napisa¢ ,dodaj wymiary do obrazéw”. Audyt ma wskaza¢ element
przesuwajacy sie oraz element, ktéry wymusit zmiane. To nie zawsze ten sam obiekt.
Nagtéwek moze zostac przesuniety przez pézno wstawiony baner znajdujacy sie wyzej.
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Rysunek 191. Dwa przebiegi mogq koriczyc sie takim samym uktadem, ale tylko jeden zachowuje stabilnosc.

Jak czytac ilustracje: gorny tor przedstawia zmiane podczas pierwszego wczytania, dolny - pézny
element po dziataniu uzytkownika. W obu przypadkach trzeba wskazac¢ zrédto zmiany, moment i
wptyw na zadanie.

Skad wzig¢ dane i jak odtworzy¢ problem

& ™
CLS podczas tadowania i po interakcji
Koncowy wyglad moke by¢ identyczny, choc droga do niego byla niestabilna,
WCZYTYWANIE PO WCZYTANIU
obraz bez wymiarow poina rekomendacia
reklama nad trescia ‘zmiana wariantu
zamlana fontu bad formularza
sprawdz najwigkszy klaster wykonaj pefne zadanie
—
[ Wskaz element przesunigty | element, ktéry wymusil zmiang — to nie zawsze ten sam oblakt. J
RITILO4

CrUX, PSI i GSC pokaza CLS w danych rzeczywistych dla adresu, Zrédta lub grupy. Wtasny

pomiar moze dofaczy¢ informacje o najwiekszym klastrze i elementach. W Chrome

DevTools panel Performance wyrdznia przesuniecia uktadu i pozwala obejrze¢ klatki przed
oraz po zdarzeniu. Widok biezacych metryk pomaga obserwowac CLS podczas przewijania i
wykonywania zadan. Nagranie ekranu jest dobrym dowodem dla zespotu, ale powinno by¢

potaczone ze $ladem wskazujacym mechanizm.

Instrukcja: kontrola catej wizyty

1.

Zapisz CLS w danych rzeczywistych, zakres, urzadzenie i okres. Jezeli problem
wystepuje tylko na telefonach, testuj przede wszystkim ten uktfad.

Otwoérz strone w czystej sesji i uruchom nagranie Performance. Wykonaj zwykte
wczytanie bez dziatania.

Otwoérz grupe przesuniec i sprawdz najwiekszy klaster. Obejrzyj element przed i po
zmianie oraz wskaz zrédto zmiany uktadu.

Powt6rz prébe jako petne zadanie: przewin liste, zmieh wariant, otworz filtr,
zaakceptuj zgode, wywotaj btad formularza i poczekaj na pézne elementy.
Sprawdz rozmiary obrazow i osadzen, sposob rezerwowania miejsca na reklame,
strategie fontéw oraz elementy dynamiczne wstawiane nad istniejaca trescia.
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6. Zapisz film, znacznik czasu, wzorzec CSS lub opis komponentu, warunek wystapienia i
wartos$¢ klastra. Powtérz na innych stronach korzystajacych z komponentu.

Jak analizowaé wynik

Problem potwierdzony. Na kartach produktéw cena przesuwa przycisk po pobraniu
promocji. Zdarzenie wystepuje po opdznieniu, na pieciu produktach i utrudnia dodanie do
koszyka. Zrodtem jest wspdlny komponent ceny bez zarezerwowanej wysokosci.

Fatszywy alarm. Po kliknieciu uzytkownika akordeon natychmiast otwiera odpowiedz, a
tres$¢ ponizej zmienia potozenie zgodnie z oczekiwaniem. Narzedzie nie zalicza zdarzenia do
CLS, a funkcja nie powoduje utraty celu klikniecia. Nie rekomendujesz zamrozenia catego
ukfadu tylko po to, by nic sie nie przesuwato.

Przypadek niejednoznaczny. GSC pokazuje stabg grupe, ale czyste wczytanie
przyktadowych adreséw nie odtwarza przesuniecia. Kolejnym krokiem jest petny przeptyw i
wiasna atrybucja, nie wielokrotne od$wiezanie strony gtéwne;j.

Co ten punkt daje audytowi widocznosci w Al

CLS jest miarg stabilnosci dla cztowieka. Podczas diagnozy kontrolujesz jednak dynamiczne
wstawianie tresci, reklam, komunikatow i danych. Jezeli wazny fakt jest pdzno
podmieniany, sprawdz réwniez zgodno$¢ HTML-u, dokumentu po skryptach i stanu po
interakcji wedtug metod audytowych 14.3 i 16.3. Audyt Al dopiero pézniej ocenia, ktorg
wersje informacji przywotat system. Stabilny uktad sam nie gwarantuje aktualnego cytatu.

Rekomendacja po punkcie 17.5

Priorytet: Krytyczny jest ruch uktadu powodujacy btedng transakcje, wybér niewtasciwego
dziatania lub utrate danych. Bardzo wazny jest staby CLS w danych rzeczywistych w
gtébwnym szablonie. Wazny jest powtarzalny klaster utrudniajacy czytanie albo dziatanie.
Istotna jest zmiana ograniczona do rzadkiego stanu, a mato istotna - niewielki ruch
dekoracji bez skutku.

Sposéb 1 - zarezerwuj miejsce. Podaj wymiary mediéw, uzyj proporcji i ustal minimalne
miejsce dla reklamy, rekomendacji lub komunikatu. Dobierz rezerwe do realnych
wariantow, zeby nie tworzy¢ duzych pustych pél.

Sposéb 2 - zmien sposéb wstawiania. To moj typowy wybér dla péznych komunikatéw.
Dodawaj element w istniejgcym miejscu, na warstwie albo ponizej biezacej tresci, zamiast
rozpychac obszar nad dziataniem uzytkownika.

Sposéb 3 - przebuduj stan komponentu. Stosuj, gdy wysoko$¢ zmienia sie wskutek
rozbieznych Zrédet, fontéw lub kolejnych odpowiedzi. Komponent powinien znaé mozliwe
stany i zachowywac przewidywalng geometrie.
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Odpowiedzialnosc i odbior: Programista interfejsu i projektant odpowiadajg za geometrie,
wiasciciel reklam za sloty, wtasciciel tresci za warianty, SEO za prébe. Odbiér wymaga
petnego przeptywu, nie tylko odswiezenia, filmu i $ladu bez badanego klastra, braku
zastoniecia tresci oraz pézniejszej kontroli percentyla danych rzeczywistych.

Pewnos¢ wniosku: wysoka, gdy film, slad przesuniec¢ i dane rzeczywistych uzytkownikéw
pokazuja ten sam komponent lub stan; srednia przy powtarzalnym $ladzie laboratoryjnym;
niska, gdy znany jest tylko taczny CLS bez chwili i elementu przesuniecia.

Nastepna kontrola: bezposrednio po wdrozeniu wykonaj petne scenariusze wczytania,
przewijania i interakcji, po kazdej zmianie reklam lub fontéw powtérz prébe, a po 28
dniach sprawdz percentyl danych rzeczywistych.

17.6. TTFB, CDN, pamie¢ podreczna i zaplecze serwisu

Time to First Byte mierzy czas od rozpoczecia zgdania dokumentu do otrzymania
pierwszego bajtu odpowiedzi. W PSI jest metryka dodatkowg, a nie jednym z trzech Core
Web Vitals. Orientacyjny dobry prég wynosi do 0,8 sekundy, a warto$¢ powyzej 1,8
sekundy jest staba. TTFB wptywa jednak na poczatek catej $ciezki i tworzy dolng granice
wielu p6zniejszych metryk.

»Zmien hosting” jest jedng z najstabszych rekomendacji w audycie, jezeli nie wiadomo,
ktora warstwa zuzywa czas. TTFB moze obejmowac przekierowanie, DNS, zestawienie
potaczenia, odlegtos¢ sieciowa, dziatanie CDN-u, trafienie albo brak trafienia w pamieé
podreczna, kolejke serwera, aplikacje, baze danych i generowanie odpowiedzi.

Cztery rodzaje pamieci podrecznej, ktorych nie wolno mieszaé

Przegladarka moze przechowywac zasoby uzytkownika zgodnie z nagtéwkami odpowiedzi.
CDN moze zwroci¢ dokument lub plik z wezta posredniego. Serwer posredniczacy albo
odwrotne proxy moze zachowac¢ wygenerowang odpowiedz. Aplikacja moze zapamietaé
wynik zapytania lub gotowy fragment. Kazda warstwa ma inne reguty waznosci, czyszczenia
i ryzyko pokazania nieaktualnych danych.

W starym ebooku opis pamieci podrecznej sugerowat, ze wyszukiwarka zapisuje kopie dla
kolejnego uzytkownika. Tego wyjasnienia nie zachowujemy. Audytujemy rzeczywiste
warstwy dostarczania, a stan wyszukiwarki opisujemy osobno.
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Warstwy TTFB

Pierwszy bajt jest koncem calego lancucha, nie nazws jednego serwera.

PRZEKIEROWANIE SIEC | CDN SERWER APLIKACJA

dodatkowy krok reglon - trafients kolejka - zasaby kod - baza - API

[ Pordwnaj zimng | clepla odpowiedz, reglony, nagléwki pamigel oraz log Jednego 2adania. J

RATALOS

Rysunek 192. Pierwszy bajt jest wynikiem drogi przez sie¢, CDN, serwer i aplikacje.

Jak czytac ilustracje: poprawa ostatniego pudetka nie pomoze, jesli kazde zadanie omija CDN z
powodu nieprawidtowego klucza pamieci. Z kolei wysokie trafienie CDN nie naprawi wolnej
pierwszej odpowiedzi po czyszczeniu pamieci.

Skad wziagé¢ dane

CrUX pokazuje TTFB w danych rzeczywistych jako metryke dodatkows. DevTools Network
podaje czasy pojedynczych zadan i nagtéwki pamieci. Prosty test nagtéwkéw i czasu
odpowiedzi z kilku regionow pozwala poréwnaé zimng oraz ciepta odpowiedz.
WebPageTest oferuje kontrolowane lokalizacje i serie. Logi CDN-u pokaza trafienia,
ominiecia, regiony, kody i czasy warstw. Logi aplikacji oraz narzedzie obserwacji zaplecza
moga rozdzieli¢ kontroler, zapytanie do bazy i zewnetrzne interfejsy.

Instrukcja: diagnoza bez zgadywania hostingu

1. Zmierz dokument, nie plik statyczny. Zapisz adres, region, urzadzenie, stan sesji i
godzine.

2. Sprawdz cafa Sciezke przekierowan. Kazdy krok dodaje czas przed dokumentem
koncowym.

3. Wykonaj serie zgdan po czyszczeniu kontrolowanej pamieci i serie bez czyszczenia.
Zapisz nagtéwki wskazujace trafienie lub ominiecie CDN-u, wiek odpowiedzi i reguty
pamieci.

4. Pordéwnaj strone fatwa do przechowywania, strone dynamiczng i zapytanie
wymagajace sesji. Nie oczekuj identycznego mechanizmu.

Bezptatny fragment | Pawet Gontarek 142



AUDYT SEO + Al 2047 - TOMIIII

5. Sprawdz kilka regionéw odpowiadajgcych uzytkownikom. Duza réznica moze
wskazywac sie¢, lokalizacje Zrédta albo konfiguracje CDN-u.

6. Po stronie serwera potacz identyfikator zadania z logiem aplikacji. Rozdziel kolejke,
kod, baze danych i zewnetrzne ustugi.

7. Dopiero wtedy przypisz zadanie: przekierowanie, DNS/CDN, pamie¢, aplikacja, baza lub
infrastruktura.

Analiza wyniku

Problem potwierdzony. TTFB produktéw jest dobry po trafieniu CDN-u, ale pierwszy
uzytkownik po kazdej zmianie czeka kilka sekund. Log wskazuje kosztowne zapytania i zbyt
czeste czyszczenie catej pamieci. Zadanie dotyczy regut uniewazniania i aplikacji, nie zakupu
drozszego planu w ciemno.

Fatszywy alarm. Audytor mierzy pierwszy adres http, ktory przekierowuje przez wariant
hosta do https, i przypisuje caty czas serwerowi docelowemu. Po rozpisaniu $ciezki okazuje
sie, ze cze$¢ kosztu to zbedne przekierowania.

Przypadek niejednoznaczny. TTFB jest staby w CrUX, ale szybki z biura i jednego regionu
testowego. Nastepny krok to rozktad geograficzny, udziat pamieci podrecznej i logi, a nie
stwierdzenie, ze uzytkownicy maja wolny internet.

Studium przekrojowe: prawie dziewie¢ sekund oczekiwania i 5,4 MB HTML w
jednym sklepie

Materiat. W audycie sklepu B2B z branzy wyrobéw gumowych i uszczelnien technicznych z
21 marca 2026 r. poréwnano strone gtéwna, kategorie oraz dwie karty produktéw. Raport
wydajnosci zawierat pojedyncze pomiary laboratoryjne z narzedzi przegladarki, wyniki
PageSpeed Insights i 28-dniowe dane CrUX. Osobny audyt tresci i danych
uporzadkowanych pozwolit sprawdzi¢, co faktycznie tworzyto rozmiar dokumentu na
kartach produktéw. To zapis stanu z dnia badania, a nie historia zakonczonego wdrozenia.

Najpierw trzeba rozdzieli¢ jednostki. W tym przypadku nie byto strony wazacej ponad 9
MB. Kategoria miata LCP 9,612 sekundy w danych rzeczywistych dla telefonu i TTFB okoto
8,4-8,9 sekundy. Z kolei karta produktu przesytata 177 KB skompresowanego HTML, lecz
po dekompresji dokument miat okoto 5,458 MB. Te liczby opisuja dwa rézne problemy:
czas oczekiwania na poczatek odpowiedzi oraz koszt przetworzenia duzego dokumentu.

Szablon kategorii - mata odpowiedZ, bardzo dtugie oczekiwanie. W pojedynczym
pomiarze laboratoryjnym TTFB wyniost 8945 ms, gotowo$¢ DOM 9138 ms, a zdarzenie
petnego wczytania 9432 ms. Sam dokument miat 34 KB po przestaniu i okoto 235 KB po
dekompresji. Dane CrUX dla telefonu pokazywaty przy percentylu 75 TTFB 8417 ms, FCP
9105 ms i LCP 9612 ms. W rozktadzie LCP 67 proc. kwalifikujacych sie doswiadczen
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przekraczato cztery sekundy. Maty dokument nie pozwalat wiec zrzuci¢ winy na transfer
HTML; wiekszo$¢ czasu uptywata przed nadejsciem odpowiedzi.

Granica diagnozy kategorii. Zgodnos$¢ pojedynczego przebiegu z 28-dniowymi danymi
rzeczywistymi daje mocny dowdd, ze problem nie byt wytacznie chwilowym kaprysem
laboratorium. Nie wskazuje jednak automatycznie przyczyny. Brak pamieci catej strony,
ciezkie zapytania do bazy, kolejka aplikacji, zewnetrzna ustuga i btedne uniewaznianie
pamieci pozostaja hipotezami, dopdki nie zobaczymy nagtéwkow, serii zimnych i cieptych
odpowiedzi, logow oraz $ladu zaplecza. Raport Zrédtowy proponowat miedzy innymi
pamie¢ podreczng i optymalizacje zapytan; w ksiazce nie przedstawiam tych propozycji
jako ustalonej przyczyny.

Karta produktu - szybki pierwszy bajt, kosztowny dokument. Drugi szablon miat TTFB 236
ms, ale zdekodowany HTML zajmowat okoto 5458 KB. Dokument zawierat tysigce
wariantow produktu umieszczonych bezposrednio w kodzie. Uzupetniajacy audyt z tego
samego dnia zarejestrowat okoto 92 tys. stéw liczonych przez automat oraz 3767
elementdéw typu Offer. Nie oznaczato to 92 tys. stow warto$ciowej tresci opisowe;j. Licznik
obejmowat przede wszystkim powtarzalne wiersze wariantéw. Lighthouse zakonczyt prébe
btedem PAGE_HUNG, a dla tego adresu nie byto wystarczajgcych danych CrUX.

Druga karta produktu pomagata nie przesadzi¢ z wnioskiem. Miata okoto 1664 KB HTML po
dekompresji i TTFB 130 ms. W laboratorium na telefonie otrzymata LCP 10,7 sekundy, lecz
dane rzeczywistych uzytkownikéw pokazywaty LCP 2,132 sekundy. Duzy dokument
pozostawat kosztem i ryzykiem utrzymania, ale jeden staby przebieg nie pozwalat ogtosic,
ze wszyscy uzytkownicy dos$wiadczaja tego samego problemu.

Jak powstata diagnoza. Najpierw poréwnatem cztery szablony, zamiast usrednia¢ catg
domene. Nastepnie oddzielitem czas przed pierwszym bajtem od rozmiaru przestanego i
zdekodowanego dokumentu. Btad laboratorium zestawitem z dostepnoscig danych CrUX.
Na koncu potaczytem rozmiar HTML z faktyczng budowa produktu: tysigcami wariantéw i
elementoéw Offer. Dzieki temu kategoria i karta produktu nie dostaty tej samej recepty tylko
dlatego, ze nalezaty do jednego sklepu.

Wariant 1 - ograniczy¢ koszt dokumentu bez zmiany modelu sprzedazy. W poczatkowym
HTML pozostawi¢ informacje o produkcie, dostepne grupy wariantéw i pierwszy potrzebny
zestaw opcji. Kolejne wiersze pobierac lub wyséwietla¢ dopiero po wyborze parametréw.
Trzeba przy tym zachowaé dziatanie formularza, klawiatury, odnosnikéw, analityki oraz
dostep do waznych faktéw bez wykonywania przypadkowej interakcji.

Wariant 2 - przebudowa¢ model wariantéw i danych uporzadkowanych. Zamiast
utrzymywac tysigce powtarzalnych wierszy oraz elementéw Offer w jednym dokumencie,
podzieli¢ oferte wedtug rzeczywistych grup produktéw, parametréow i adreséw. W kodzie
strony pozostawi¢ tylko dane zgodne z tym, co uzytkownik widzi i moze kupié. Ten wariant
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wymaga wspolnej decyzji zespotu sklepu, programisty, SEO i osoby odpowiedzialnej za plik
produktowy; nie moze by¢ automatycznym usunieciem wariantow z indeksowania.

Wariant 3 - osobno zbada¢ czas generowania kategorii. Wprowadzi¢ identyfikator
zadania, pomiar czasu aplikacji i bazy, rozktad zapytan oraz kontrolowang serie odpowiedzi
po wyczyszczeniu pamieci i bez jej czyszczenia. Dopiero wynik rozstrzyga, czy potrzebna
jest korekta zapytan, regut pamieci, integracji, infrastruktury czy sposobu budowania listy
produktéw.

Moja rekomendacja. Uruchomitbym dwa niezalezne zadania. Dla kategorii priorytet jest
Krytyczny, poniewaz problem potwierdzaty dane rzeczywistych uzytkownikéw, a 67 proc.
kwalifikujacych sie doswiadczen mobilnych miato LCP powyzej czterech sekund. Wtasciciel:
programista zaplecza i infrastruktura. Pewno$é: wysoka co do wystepowania opdznienia i
niska co do jego przyczyny bez logéow. Odbioér: poréwnywalna seria zimnych i cieptych
odpowiedzi, wskazanie dominujacej warstwy, brak btedéw oraz poézniejsza kontrola
petnego okna CrUX.

Dla karty produktu priorytet jest Bardzo wazny. Wtasciciel: programista sklepu, osoba
odpowiedzialna za katalog i SEO. Pewnos$¢: wysoka dla nadmiernego rozmiaru dokumentu i
srednia dla skali wptywu na rzeczywistych uzytkownikéw, poniewaz dla najciezszego
adresu brakowato CrUX. Odbior: brak PAGE_HUNG w co najmniej pieciu poréwnywalnych
prébach, wyraznie mniejszy dokument poczatkowy, zachowanie wyboru i zakupu wariantu,
zgodno$¢ danych uporzadkowanych z widoczng ofertg oraz test reprezentantow
produktéw. Nie wpisuje obiecanego wyniku PageSpeed ani liczby sekund ,po naprawie”,
poniewaz dokumenty nie zawierajg pomiaru po wdrozeniu.

Co ten punkt daje audytowi widocznosci w Al

Stabilna odpowiedz serwera jest wspdlng podstawag dostepu robotéw, narzedzi i
uzytkownikéw. Jezeli WAF, region, brak pamieci lub przecigzenie powoduje 429, 5xx albo
dtugie oczekiwanie, potacz ten punkt z rozdziatami 7, 11 i 13. W audycie Al sprawdz osobno
udokumentowanych odbiorcéw i logi. Dobry TTFB dla przegladarki z Polski nie dowodzi
dobrej odpowiedzi dla kazdego systemu i regionu.

Przypadek sklepu pokazuje réwniez, ze wiekszy dokument nie musi zawierac¢ wiekszej ilosci
uzytecznej wiedzy. Tysigce wariantdw moga wielokrotnie powtarzaé te same nazwy i ceny,
podczas gdy opis sposobu doboru pozostaje krotki. Audyt SEO sprawdza koszt, strukture,
indeksowanie i zgodnos$¢ danych uporzadkowanych. Rozszerzenie Al bada, czy gtéwne fakty
o produkcie sg dostepne bez wielosekundowego oczekiwania, czy nie ging w powtarzalnych
wierszach oraz czy konkretny system pobiera i przywotuje wtasciwy wariant. Szybsza
odpowiedz i mniejszy DOM nie s3 jeszcze dowodem cytowania.
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Rekomendacja po punkcie 17.6

Priorytet: Krytyczne sg btedy lub przecigzenie uniemozliwiajace obstuge kluczowej Sciezki.
Bardzo wazny jest powtarzalny TTFB w danych rzeczywistych obejmujacy gtowne szablony.
Wazny jest problem zimnej odpowiedzi albo regionu o duzym ruchu. Pewno$¢ wymaga
pomiaru warstw i logéw; sama liczba z PSI daje hipoteze.

Sposob 1 - popraw konfiguracje. Skro¢ przekierowania, napraw reguty pamieci, klucz CDN-
u, kompresje, potaczenia i niepotrzebne ominiecia.

Sposéb 2 - zoptymalizuj aplikacje i baze danych. To méj wybdr, gdy log pokazuje
dominujacy koszt zaplecza. Usun powtarzane zapytania do bazy danych, dodaj wtasciwe
indeksy, ogranicz zaleznosci zewnetrzne i przechowuj w pamieci podrecznej wyniki, ktére
mozna bezpiecznie ponownie wykorzystac.

Sposob 3 - przebuduj sposéb dostarczania strony. Stosuj po potwierdzeniu, ze problem
wynika z wydajnosci infrastruktury, obstugi danego regionu albo sposobu generowania
stron. Rozwiazanie moze obejmowac zmiane konfiguracji CDN-u, statyczne generowanie
stron, inne skalowanie zasobow lub przebudowe infrastruktury. Wymaga jednak jasnych
regut odSwiezania pamieci podrecznej oraz testu zachowania podczas awarii.

Odpowiedzialnos¢ i odbidr: Infrastruktura odpowiada za sie¢ i CDN, programisci zaplecza
za aplikacje oraz baze danych, SEO za wzorce adreséw. Odbiér poréwnuje serie po
wyczyszczeniu pamieci podrecznej i bez jej czyszczenia, regiony, nagtéwki, btedy,
obcigzenie oraz wynik strony. Nie akceptuj poprawy $redniej, jezeli najwolniejsze wizyty
nadal obejmuja znaczng grupe uzytkownikéw.

Pewnos$¢ whniosku: wysoka, gdy pomiar serwera, nagtéwki, logi i $lad aplikacji pozwalajg
przypisac¢ czas do konkretnej warstwy; srednia, gdy masz serie z kilku regionéw bez wgladu
w zaplecze; niska dla pojedynczej wartosci TTFB z PSI.

Nastepna kontrola: po wdrozeniu poréwnaj serie po wyczyszczeniu pamieci podrecznej i
bez jej czyszczenia, powtdrz jg przy typowym oraz podwyzszonym obcigzeniu, a nastepnie
sprawdzaj kluczowe szablony po kazdej zmianie CDN-u, pamieci podrecznej, aplikacji lub
bazy danych.

17.7. Obrazy, fonty, JavaScript i ustugi zewnetrzne

Zas6b kosztuje na co najmniej trzy sposoby: trzeba go odkry¢, pobrac i przetworzyé¢. Obraz
obcigza sie¢ i dekodowanie. Font moze blokowa¢ lub zmienia¢ tekst. JavaScript wymaga
pobrania, analizy, kompilacji i wykonania. Ustuga zewnetrzna moze doda¢ wtasny tancuch
potaczen oraz kod, nad ktérym nie masz petnej kontroli.

Raport narzedzia czesto pokazuje sume mozliwych oszczednosci. To lista miejsc do
zbadania, nie lista gotowych zadan. Plik moze by¢ duzy, ale tadowany dopiero po
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przewinieciu. Kod moze wyglada¢ na nieuzywany w jednym przebiegu, lecz obstugiwac
wariant produktu. Skrypt reklamowy moze by¢ kosztowny, ale finansowaé serwis. Audyt
musi pofaczy¢ koszt z chwila, elementem, funkcja i wtascicielem biznesowym.

W tym punkcie obrazy oceniamy wytacznie jako koszt pobrania, przetwarzania i
wyséwietlenia. Rozdziat 18 rozszerza ten test o role obrazu, tekst alternatywny, Google
Grafike, dane produktu, dostepno$é oraz widocznos¢ w Al. Jezeli jeden obraz tworzy oba
rodzaje problemu, zalecenia powinny trafi¢ do jednego zadania wdrozeniowego z kilkoma
kryteriami odbioru.

Obrazy i fonty

Dla obrazu sprawdz, czy jest elementem LCP, czy ma wiasciwy wariant rozdzielczosci,
format, stopien kompresji, wymiary i kolejno$¢ tadowania. Nie ustawiaj lazy loading dla
elementu LCP, ale mozesz z niego korzysta¢ dla wielu obrazéw poza pierwszym ekranem.
Nie podno$ priorytetu wszystkim obrazom, bo wtedy priorytet przestaje cokolwiek
porzadkowac.

Dla fontu sprawdz liczbe rodzin, odmian, zakres znakéw, zZrédio, sposéb wstepnego
potaczenia, tadowanie i zmiane geometrii tekstu. Samodzielne przechowywanie fontu
moze zmniejszy¢ zalezno$¢ od ustugi zewnetrznej, ale oznacza odpowiedzialno$¢ za
licencje, aktualizacje i konfiguracje pamieci.

JavaScript i ustugi zewnetrzne

Panel Coverage (Pokrycie kodu) pomaga znalezé kod niewykonany w konkretnym
przebiegu. Nie dowodzi, ze kod jest niepotrzebny w catym serwisie. Panel Performance
(Wydajno$¢) pokazuje diugie zadania i inicjatory. Panel Network (Sie¢) pokazuje domeny,
fancuchy i rozmiary. Menedzer tagdw nalezy oceniaé razem z zawartosciag kontenera,
warunkami uruchomienia i zgoda - sama obecno$¢ menedzera nie mowi, ile kosztuje
strona.

Kontrolowane zablokowanie zewnetrznej domeny w narzedziu albo srodowisku testowym
jest dobrym eksperymentem. Jezeli wynik i reakcja poprawiaja sie, masz dowéd udziatu
zasobu. Nadal musisz sprawdzi¢, jaka funkcje wytaczytes i czy mozna jg usungc, opdznié lub
zastgpic.

Bezptatny fragment | Pawet Gontarek 147



TOM Il - AUDYT SEO + Al 2047

& ™
Zasob, koszt i funkcja
Rozmiar pliku nie wystarcza do wyznaczenia priorytetu,
ZnSOB KOSZT CHWILA FUNKCJA
obraz - font adkrycle - transfer LCP - interakcia ©Zy moEna usunqé
JavaScript - usluga ‘wykonanie - przesunigcie po przewinigciu opéEnic - Zastapit
—_— —_— —
[ Jest eksper Przad sprawdz funkcjg | dane. J
RITILOS

Rysunek 193. Rekomendacja powstaje dopiero po potqczeniu pliku z kosztem, chwilq i funkcjq.

Jak czytac ilustracje: duzy plik poza Sciezka krytyczna moze miec nizszy priorytet niz maty skrypt
blokujacy wazne klikniecie. Usuniecie zasobu bez kontroli funkcji moze poprawic test i zepsuc
strone.

Instrukcja: od listy zasobéw do zadania

1. Nagraj wczytanie i wazne zadanie w czystej sesji. Zachowaj plik $ladu albo eksport
zadan.

2. Dla kosztownego zasobu zapisz wtasciciela, inicjator, moment pobrania, rozmiar
przestany i po rozpakowaniu, czas gtéwnego watku oraz funkcje.

3. Przypisz zaséb do LCP, INP, CLS, transferu poza pierwszym ekranem albo braku
potwierdzonego wptywu.

4. Sprawdz, czy ten sam komponent wystepuje na wielu adresach. Zastosuj metode
audytowa 9.3 ,Jedna przyczyna, wiele wystgpien”.

5. W $rodowisku kontrolowanym usun, zablokuj albo op6znij zasob. Powtorz serie i
wykonaj wszystkie zwigzane funkcje.

6. Jezeli test potwierdzi wptyw, wybierz: usuniecie, pdzniejsze tadowanie, mniejszy
wariant, podziat kodu, zmiane wykonania albo zamiennik.

Analiza wyniku

Problem potwierdzony. Skrypt rekomendacji taduje sie na wszystkich stronach, takze bez
boksu rekomendacji. Powoduje dtugie zadanie podczas otwierania filtra. Po
kontrolowanym wytaczeniu reakcja sie poprawia, a funkcja nie jest uzywana na
kategoriach. Zadanie: ograniczy¢ warunek uruchomienia do szablonéw z funkcja.
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Fatszywy alarm. Panel Coverage (Pokrycie kodu) pokazuje 70 proc. niewykonanego kodu
modutu produktu podczas samego wczytania. Po wyborze wariantu i otwarciu galerii kod
zostaje uzyty. Nie usuwasz go na podstawie pierwszego przebiegu; mozesz nadal zbadaé
podziat i p6Zniejsze pobranie.

Przypadek niejednoznaczny. Zewnetrzny czat kosztuje zasoby, ale zesp6t nie ma danych o
wykorzystaniu i sprzedazy. Techniczny eksperyment potwierdza koszt, nie decyzje
biznesowa. Potrzebny jest pomiar uzycia i wiasciciel funkcji.

Studium przypadku 2: sklep z branzy wyposazenia posesji - cztery obrazy
ciezsze niz reszta strony

Materiat. W archiwalnym audycie sklepu z branzy wyposazenia posesji z 2023 r. zachowaty
sie wyniki PageSpeed Insights oraz szczegdtowe ekrany dotyczace transferu, obrazow,
pracy gtéwnego watku, kodu wtasnego i ustug zewnetrznych. Przypadek pokazuje stan z
dnia audytu; nie mamy wiarygodnego pomiaru po wdrozeniu, dlatego nie bede dopisywat
sukcesu, ktérego dokumentacja nie potwierdza.

Objaw. Strona gtowna uzyskata 93 punkty na komputerze i 67 na telefonie. Sama réznica
punktow nie moéwi jeszcze, co naprawié. Dopiero kolejne ekrany pokazaty, ze strona
przesytata okoto 7,8 MB danych, a cztery grafiki na stronie gtéwnej wazyty okoto 2,28 MB,
1,84 MB, 1,66 MB i 1,45 MB. tacznie byto to okoto 7,2 MB. Narzedzie szacowato mozliwg
oszczednos$¢ dla grupy obrazéw na okoto 6,75 MB. Problem nie polegat zatem na ,zbyt
wielu plikach” w ogole, lecz na czterech konkretnych zasobach dominujacych caty transfer.

Druga warstwa problemu. Ekran pracy gtéwnego watku pokazat okoto 1459 milisekund
wykonywania skryptéw. Kod wtasny odpowiadat w zapisanym przebiegu za okoto 1115
milisekund czasu procesora. Wsrdd ustug zewnetrznych widoczne byly miedzy innymi
Google Tag Manager - okoto 421 milisekund, Trusted Shops - okoto 336 milisekund, czat -
okoto 127 milisekund i Google Analytics - okoto 83 milisekund. Te wartosci nie s3 listg
elementéw do usuniecia. Pokazuja, gdzie rozpocza¢ kontrolowany test z zachowaniem
funkcji sklepu, analityki, zgod i opinii.

Trzecia warstwa problemu. Audyt wskazywat obrazy bez jawnych wymiaréw oraz kilka
krojow pisma opdzniajacych pojawienie sie tekstu. Oznaczato to ryzyko CLS i dodatkowy
koszt wyséwietlenia, ale nie wolno sumowac wszystkich szacowanych ,oszczednosci” z
Lighthouse jak niezaleznych korzysci. Ta sama grafika mogta jednoczesnie pojawiac sie w
zestawieniu duzego transferu, nieefektywnego formatu, ztego wariantu rozdzielczosci i
braku wymiarow.

Jak powstata diagnoza. Najpierw poréwnatem telefon z komputerem. Nastepnie
przeszedtem od wyniku ogélnego do listy najwiekszych zasoboéw i udziatu poszczegélnych
typéw. Potem oddzielitem koszt sieciowy od kosztu procesora oraz kod wtasny od ustug
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zewnetrznych. Na koncu przypisatem problemy do elementéw strony i funkcji. Dopiero taki
cigg pozwala stworzy¢ zadania programistyczne.

Konkurencyjne wyjasnienia i granice. Nie byto danych CrUX dla opisanej proby ani osi
wdrozen. Nie wiem wiec, jak duza czes$¢ rzeczywistych uzytkownikow doswiadczata stabego
LCP lub INP i jaki byt wptyw na sprzedaz. Wynik telefonu mégt by¢ dodatkowo zalezny od
konfiguracji konkretnego przebiegu. Bardzo duzy udziat czterech obrazéw jest jednak
bezposrednim i wystarczajgco mocnym dowodem na nieefektywne dostarczenie strony
gtownej w badanym stanie.

Wariant 1 - poprawi¢ wytacznie cztery dominujace grafiki. Przygotowaé witasciwe
warianty wymiarow, zastosowaé nowoczesny format i kompresje, dodaé srcset oraz sizes,
ustali¢ szeroko$¢ i wysokos$¢, a obraz pierwszego ekranu potraktowac inaczej niz grafiki
tadowane nizej. To najmniejszy zakres i najszybszy test.

Wariant 2 - przebudowac obstuge obrazéw w szablonie. Wprowadzi¢ automatyczne
warianty w systemie, limity rozmiaru przy publikacji i kontrole elementu LCP. Ten wariant
wybieram, jezeli cztery pliki s objawem procesu, ktéry bedzie generowat kolejne ciezkie
obrazy.

Wariant 3 - potaczy¢ obrazy z porzadkiem w skryptach. Po odbiorze obrazéw wykonac
osobny eksperyment z kodem wtasnym, menedzerem tagéw, systemem opinii i czatem:
jeden komponent na raz, ta sama konfiguracja, kontrola dziatania koszyka, analityki i zgod.
Nie wolno usuwac wszystkich integracji naraz, bo nie bedzie wiadomo, ktéra zmiana data
efekt i co przestato dziatac.

Moja rekomendacja. Najpierw wariant 2 dla obrazéw, poniewaz cztery pliki odpowiadaty
za zdecydowang wiekszos¢ transferu, a poprawka tylko tych plikow bez zmiany procesu
grozita nawrotem problemu. Réwnolegle nalezy doda¢ jawne wymiary obrazéw. Analize
skryptéow prowadzitbym jako drugie, oddzielne zadanie po zabezpieczeniu pomiaru.
Priorytet: Bardzo wazny dla systemu dostarczania obrazéw na stronie gtéwnej oraz Wazny
dla analizy skryptow. Pewno$é: wysoka dla transferu i srednia dla wptywu na
doswiadczenie rzeczywistych uzytkownikéw. Wiasciciel: programista szablonu i osoba
odpowiedzialna za publikacje mediow; dla integracji takze marketing i analityk.

Kryteria odbioru. W tej samej konfiguracji testu zaden z czterech obrazéw nie powinien
by¢ pobierany w rozmiarze nieproporcjonalnym do miejsca wyswietlenia; przegladarka ma
wybieraé wiasciwy wariant, elementy zachowuja zarezerwowane miejsce, a funkcje sklepu
przechodza test regresji. Wynik nalezy odebrac na stronie gtéwnej oraz na reprezentantach
kategorii i produktu. Ponowna kontrola: natychmiast po wdrozeniu w serii laboratoryjnej,
po siedmiu dniach pod katem regresji i - jezeli serwis ma wystarczajgce dane - po petnym
oknie danych rzeczywistych.
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Powiazanie z widocznoscia w Al. Usuniecie nadmiernego transferu i stabilizacja
dokumentu s3 czescig audytu SEO. Mogg utatwi¢ pobranie i przetworzenie strony w
ograniczonym $rodowisku, ale nie dowodza cytowania sklepu przez model. Audyt
widocznosci w Al sprawdza sie osobno: czy istotna informacja o produkcie jest dostepna w
kodzie i po renderowaniu, czy elementy nie zmieniaja znaczenia po dofadowaniu oraz czy
system faktycznie przywotuje poprawne dane.

Co ten punkt daje audytowi widocznosci w Al

W tym miejscu audyt SEO sprawdza, czy gtéwna informacja istnieje przed pdéinymi
skryptami, czy font lub komponent nie ukrywa tekstu i czy ustuga zewnetrzna nie tworzy
btedu. To jest wspdlna techniczna podstawa. Osobna kontrola Al dotyczy pobrania,
cytowania i zgodnosci faktu. Nie pisz, ze mniej JavaScriptu automatycznie zwiekszy liczbe
wzmianek.

Rekomendacja po punkcie 17.7

Priorytet: Krytyczny jest zasob blokujacy tres¢ lub funkcje w gtdéwnej Sciezce. Bardzo wazny
jest potwierdzony wspdlny komponent pogarszajagcy Core Web Vitals w danych
rzeczywistych. Wazny jest duzy koszt z powtarzalnym wptywem laboratoryjnym. Istotny
pozostaje transfer poza sciezka krytyczna, a mato istotny - drobna oszczedno$¢ bez wptywu
na doswiadczenie.

Spos6b 1 - uporzadkuj tadowanie. Zmien kolejnos¢, priorytet, wariant obrazu, strategie
fontu, async lub defer, kiedy zachowanie skryptu na to pozwala.

Sposéb 2 - usuin albo opoézinij niepotrzebng funkcje. To méj typowy wyboér po
eksperymencie. Uruchamiaj komponent tylko tam i wtedy, gdy jest potrzebny.

Sposdb 3 - przebuduj zaleznos¢. Stosuj dla ciezkiego wspoélnego pakietu, wielu tagéw lub
funkcji o wysokiej wartosci, ktorej nie mozna usungc¢. Podziel kod, przenie$ czes¢ pracy,
zmien dostawce albo model integraciji.

Odpowiedzialno$¢ i odbior: Kazdy zaséb musi mieé¢ witasciciela funkcji. Programista
odpowiada za sposob tadowania, marketing za tagi, projektant za media i fonty, SEO za
dowdd. Odbiér obejmuje metryke, transfer, funkcje, zgode, dane analityczne i test regres;ji
na szablonach.

Pewno$¢ wniosku: wysoka, gdy $lad sieciowy i wydajnosciowy pokazuje koszt zasobu, a
test z zasobem i bez niego zachowuje pozostate warunki; $rednia, gdy koszt jest
powtarzalny, lecz nie mozna bezpiecznie wytaczy¢ komponentu; niska dla automatycznej
listy oszczednosci bez kontroli funkcji.
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Nastepna kontrola: po zmianie wykonaj porownywalny test funkcji i wydajnosci, a probe
powtdrz po kazdej aktualizacji systemu tagéw, biblioteki interfejsu, fontéow lub gtéwnego
zestawu obrazéw.

17.8. GSC, CrUX, PSl i narzedzia laboratoryjne

Nie potrzebujesz jednego zwycieskiego narzedzia. Potrzebujesz mapy pytan. GSC
odpowiada na pytanie o grupy podobnych adreséw widziane w danych CrUX. PSI pozwala
szybko zestawi¢ dane rzeczywiste z jednym przebiegiem laboratoryjnym. CrUX Vis pokazuje
dtuzsza historie ruchomych okien. DevTools pomaga odtworzy¢ przebieg i znalez¢ element,
zadanie, zadanie oraz przesuniecie. WebPageTest daje kontrole regionu, serie i doktadny
wykres sieci. Wtasny pomiar moéwi, ktére zadanie i komponent dotyczyty uzytkownika.

Problem zaczyna sie wtedy, gdy z jednego narzedzia prébujesz uzyskaé¢ odpowiedz nalezacg
do innego. GSC nie pokaze ci doktadnej funkcji JavaScriptu blokujacej klikniecie. Lighthouse
nie potwierdzi percentyla 75 rzeczywistych uzytkownikéw. CrUX Zrédta nie powie, ze jeden
produkt jest szybki. Analityka sprzedazy nie roztozy LCP na cztery czesci.

Google Search Console krok po kroku

Otwoérz ustuge odpowiadajaca badanemu serwisowi, przejdZz do raportu ,Podstawowe
wskazniki internetowe” i zapisz date aktualizacji. Telefon oraz komputer sprawdzaj osobno.
GSC nadaje grupie stan wedtug najgorszej metryki. Otwodrz problem, sprawdz liczbe
adresow i przyktady. Tabela pokazuje najwyzej 200 wierszy, a przyktady nie sa petnym
eksportem domeny. W raporcie moga wystapic tylko adresy zindeksowane, lecz raport nie
jest petng listg wszystkich adresow z indeksu.

Adresy w grupie maja by¢ podobne pod wzgledem doswiadczenia. Przyktady stuza do
znalezienia mechanizmu, ale nie oznaczaja, ze kazdy nalezy do tego samego szablonu
biznesowego. Potacz je z wtasng klasyfikacja stron. GSC moze uwzglednia¢ adresy z
parametrami, podczas gdy PSI moze je ujednolici¢. Zapisuj doktadne wartosci, aby nie
pomyli¢ zakreséw.

Brak grupy problemowej nie dowodzi, ze kazdy adres jest dobry. Adres moze nie mieé
wystarczajgcych danych, zostaé potgczony szerzej albo nie pojawic sie jako przyktad. Raport
stuzy do oceny grup oraz obserwacji, nie do inspekcji pojedynczego URL-a.
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Rysunek 194. Przeglqd telefonu i komputera dla Semgence; ostatnia aktualizacja danych 22 sierpnia 2026 r.

Jak czytac ten ekran: raport pokazuje obecnie 213 dobrych adreséw dla kazdego typu urzadzenia
i brak aktywnych grup wymagajacych poprawy. Nie oznacza to 213 recznie przetestowanych
adreséw ani gwarangji, ze kazdy nowy adres jest szybki. Nastepny krok to kontrola grup,
szablonoéw i historii.

PageSpeed Insights i CrUX Vis

W PSI najpierw ustal, czy dane rzeczywiste dotycza adresu czy Zrédta. Zanotuj urzadzenie i
okres. Dopiero potem przejdz do laboratorium, otwoérz wazne szczeg6ty i pobierz dane do
karty. Nie wysytaj programiscie catego raportu bez selekcji. Jedna podpowiedZ moze
dotyczy¢ transferu, inna LCP, a kolejna dostepnosci.

W CrUX Vis wpisz Zrodto, wybierz telefon, komputer lub wszystkie urzadzenia i obejrzyj
zmiane. Kazdy punkt reprezentuje ruchome 28 dni, wiec sasiednie punkty w duzej czesci
zawierajg te same wizyty. Trend jest przez to wygtadzony. Nagty skok po wdrozeniu nie
pojawi sie jako czysty punkt ,przed” i ,po”. Historia wdrozeh musi by¢ naniesiona na o$ z
uwzglednieniem tego naktadania.

GTmetrix: scenariusz laboratoryjny i karta CrUX

W GTmetrix przed uruchomieniem testu ustaw lokalizacje, przegladarke lub emulowane
urzadzenie, szybkos¢ potaczenia, film i stan blokowania reklam. Zapisz te warunki razem z
identyfikatorem raportu. W raporcie wykorzystaj nie tylko ocene literowa, lecz takze film,
wykres zadan, rozktad typow zasobéw, czasy TTFB, FCP, LCP, TBT i CLS. Przy poréwnaniu
wdrozenia uzyj tej samej konfiguracji oraz serii przebiegéw.

Karta CrUX w GTmetrix jest wygodnym zestawieniem laboratoryjnego wyniku z danymi
rzeczywistymi. Zanim przepiszesz wartosci, sprawdz jednak zakres This URL albo Origin,
urzadzenia, percentyl i okres. W naszym raporcie karta byta ustawiona na pojedynczy adres
i zbiorcze doswiadczenia wszystkich urzadzen. Pokazata LCP 1,5 sekundy, INP 70
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milisekund, CLS 0, FCP 1,3 sekundy i TTFB 703 milisekundy. Nie s3 to liczby tego samego
zakresu co dane zrédta rozdzielone na telefon i komputer.

Test Senver Location: S8 London, L
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Rysunek 195. Karta CrUX w naszym raporcie GTmetrix. Zrzut z 24 sierpnia 2026 r.

Jak czytac ten ekran: gérne wartosci 637 ms, 6 ms i 0 pochodz3 z jednego testu laboratoryjnego.
Dolne LCP 1,5 s, INP 70 ms i CLS 0 sa danymi CrUX przy percentylu 75. Nie zamieniaj
laboratoryjnego TBT 6 ms na INP 70 ms z danych rzeczywistych i nie tacz obu warstw w jeden
wynik.
Ten zrzut ujawnit tez wazny problem kontroli danych. Raport zostat wygenerowany 24
sierpnia 2026 r., lecz karta CrUX wyswietlita okres od 26 sierpnia do 22 wrzes$nia 2026 r.,
czyli daty pdzniejsze od chwili testu. Bezposrednie zapytanie do CrUX API dla Zrédta
zwrécito okres od 26 lipca do 22 sierpnia 2026 r. oraz osobne wartosci: na telefonach LCP
1571 ms, INP 118 ms, CLS 0 i TTFB 708 ms, a na komputerach LCP 1182 ms, INP 62 ms, CLS
0 i TTFB 703 ms. Nie ustalam przyczyny rozbieznosci bez potwierdzenia dostawcy. Daty
widoczne w karcie oznaczam jako niewiarygodne i do wniosku uzywam bezposredniego
rekordu CrUX z zapisanym zakresem.

To nie jest drobiazg interfejsu. Gdy okres, urzadzenie albo zakres sg btedne, poprawna
liczba moze zosta¢ uzyta do niepoprawnego poréwnania. W audycie obowigzuje prosta
zasada: jezeli data na ekranie jest niemozliwa, zatrzymaj wniosek, zachowaj zrzut i sprawdz
dane w Zrodle pierwotnym.

DevTools i testy laboratoryjne

W laboratorium zachowuj czysta sesje, rozmiar obszaru, urzadzenie, ograniczenie
procesora, potaczenie, pamie¢ podreczng, wersje strony i liczbe przebiegéw. Testuj w tej
samej wersji przegladarki, gdy porownujesz zmiane. Jesli narzedzie automatyczne wskazuje
przyczyne, otworz $lad i sprawdz element.
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Wynik Lighthouse ma kategorie wydajnosci, ale na biezacych ekranach moze réwniez
pokazywacé eksperymentalne ,przegladanie agentowe”. Dokumentacja Chrome z 2026 r.
opisuje te kategorie jako zestaw technicznych kontroli deterministycznego dziatania
agentéw i proponowanych standardéw. Nie jest to wynik 0-100 widocznosci w Al. Na
zrzucie Semgence wynik 3/3 nie dowodzi cytowania ani obecnosci marki.

o PageSpeed Insights % Koplulik  Dokumentacis

*  Rozpazrawal probleny 2 wydsradcly

Wydajnose

A s o . e

Rysunek 196. Laboratoryjna ocena wydajnosci 58 i widoczna osobna kategoria przeglgdania agentowego 3/3.
Zrzut z 24 sierpnia 2026 r.

Jak czytac ten ekran: 58 opisuje jeden przebieg wydajnosci. 3/3 opisuje wykonanie trzech
eksperymentalnych kontroli technicznych innej kategorii. Zadna warto$¢ nie jest wskaznikiem
cytowan w odpowiedziach Al.

Minimalny i rozszerzony zestaw

W matym serwisie minimalny zestaw moze obejmowaé GSC, PSI, CrUX Vis, DevTools i
reczng prébe zadan. W duzym sklepie dodaj program skanujacy do klasyfikacji szablonéw,
wiasny pomiar uzytkownikéw, logi CDN i aplikacji, historie wdrozen, GTmetrix lub
WebPageTest oraz dane biznesowe. Senuto, Ahrefs i Semrush mogg pomédc nadac wartosé
stronom przez widocznos$¢ i ruch, ale nie zastgpia technicznego $ladu Core Web Vitals.

Jak analizowa¢ zestaw

Problem potwierdzony. Staba grupa GSC, historia CrUX i wiasny pomiar wskazujg produkty
na telefonach. DevTools znajduje wspdlny element oraz mechanizm. Kazde narzedzie
dostarcza inng cze$¢ dowodu.

Fatszywy alarm. PS| pokazuje dane zrodta jako dobre, a audytor przypisuje je nowemu
adresowi bez ruchu. To nie wynik strony. Prawidtowy zapis to brak danych adresu i dobry
stan Zrodta.
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Przypadek niejednoznaczny. GSC pokazuje historyczng nazwe problemu, ale zero
biezagcych adresow. Potrzebujesz historii i daty naprawy. Sam wiersz nie oznacza
aktywnego btedu.

Btad zakresu lub czasu. Karta narzedzia pokazuje przyszty okres albo miesza pojedynczy
adres, cate zrodto i wszystkie urzadzenia. Nie poprawiaj daty ,na oko”. Zachowaj ekran,
pobierz rekord pierwotny i wstrzymaj poréwnanie do czasu uzyskania spdjnego zakresu.

Co ten punkt daje audytowi widocznosci w Al

Mapowanie narzedzi zapobiega dopisywaniu znaczenia, ktorego ekran nie ma. GSC i CrUX
nie raportuja cytowan Al. Eksperymentalny test agentowy nie raportuje widocznosci. Jezeli
w GSC albo Bing Webmaster Tools dostepny jest osobny raport zwigzany z ruchem lub
dziataniem funkgcji Al, traktuj go zgodnie z jego dokumentowang definicjg i zachowaj zrzut,
zakres oraz date. Nadal osobno badaj obecnosc¢ i poprawnos$¢ odpowiedzi.

Rekomendacja po punkcie 17.8

Priorytet: Brak bezwzglednie potrzebnego dostepu do GSC jest bardzo waznym
ograniczeniem audytu. Brak ptatnego narzedzia nie blokuje podstawowej diagnozy.
Krytyczny priorytet dotyczy samego potwierdzonego problemu, nie niedostepnosci
kolejnego raportu. Pewno$c¢ zapisujesz przy wniosku.

Sposob 1 - zestaw podstawowy. GSC, PSI, CrUX Vis i DevTools pozwalaja przeprowadzic¢
solidna kontrole matego lub $redniego serwisu.

Sposéb 2 - zestaw rozszerzony. To méj wybdr dla serwisu o wielu szablonach: dodaj
wiasny pomiar, logi, historie wdrozen, skanowanie i narzedzie testujace z kilku regionow.

Sposoéb 3 - stanowisko ciggtego pomiaru. W organizacji czesto wdrazajacej zmiany potacz
testy laboratoryjne w procesie wydania ze statg kontrolg danych rzeczywistych i
wiascicielem alarmu.

Odpowiedzialnosc i odbidr: SEO prowadzi mape zrodet i zakreséw, programisci zapewniajg
dane techniczne, analityka dba o wiasny pomiar. Zestaw jest gotowy, gdy kazda liczba ma
pochodzenie, warunki, date, granice oraz dalszy test. Zrzuty sg osobnymi plikami i nie
ujawniaja danych klientéw.

Pewnos$¢ wniosku: wysoka dla stwierdzenia, ze konkretnego zrédta lub zakresu brakuje;
pewnos¢ diagnozy wydajnosci zalezy od dowoddéw, ktére mimo ograniczen udato sie
zebraé, i nie moze by¢ podnoszona samg liczbg uzytych narzedzi.

Nastepna kontrola: przed zamknieciem audytu, po uzyskaniu kazdego nowego dostepu
oraz po zmianie zakresu serwisu; zapisane eksporty zachowaj w niezmienionej postaci, aby
dato sie powtérzyé poréwnanie.

Bezptatny fragment | Pawet Gontarek 156



AUDYT SEO + Al 2047 - TOMIIII

17.9. Szablony i percentyle zamiast jednej strony

Audyt domeny na podstawie strony gtéwnej przypomina ocene catego budynku po wejsciu
do reprezentacyjnego holu. Potrzebujesz préby mechanizmoéw: produktu, kategorii,
artykutu, lokalizacji, formularza i innych typéw. W kazdym typie wazne sg stany: produkt
dostepny i niedostepny, kategoria petna i pusta, uzytkownik przed oraz po zgodzie,
pierwsza i kolejna czesc¢ listy.

Adresy wybierasz wedtug czterech kryteriow: udziatu w ruchu, wartosci biznesowej, réznicy
technicznej i ryzyka stanu brzegowego. Nastepnie sprawdzasz osobno telefon oraz
komputer. Nie musisz bada¢ kazdej matematycznej kombinacji. Musisz potrafi¢ powiedziec,
jaka populacje reprezentuje proba i co pozostaje nieznane.

Percentyl 75 nie jest $rednia. Jezeli 75 procent doswiadczen jest nie gorszych niz 2,4
sekundy, wynik moze by¢ dobry, cho¢ pozostata czes¢ uzytkownikéw czeka znacznie dtuze;j.
W audycie biznesowym warto spojrzec¢ takze na ogon rozktadu, regiony i urzagdzenia, nawet
gdy Core Web Vitals formalnie przechodzg prog.

Metoda audytowa 17.4 - Macierz szablon-urzadzenie-percentyl

Wierszem arkusza jest szablon w okre$lonym stanie. Kolumny zawierajg udziat w ruchu lub
wyniku biznesowym, liczbe adresow, telefon lub komputer, dane od rzeczywistych
uzytkownikéw i ich zakres, percentyl, reprezentantéw laboratoryjnych, wersje
komponentu, dominujacy koszt, pewnos$¢ oraz nastepny test.

Macierz rozwija metode audytowa 2.1 o populacji i prébie, metode audytowa 9.3 o jednej
przyczynie majacej wiele wystgpien oraz metode audytowg 16.1 o stanach szablonu. Nie
wylicza jednej sztucznej punktacji. Pozwala natomiast zobaczy¢, ze problem na pieciu
sprawdzonych produktach moze dotyczy¢ wspolnego komponentu uzywanego na tysigcach
stron, podczas gdy btad jednego artykutu pozostaje miejscowy.

Bezptatny fragment | Pawet Gontarek 157



TOM Il - AUDYT SEO + Al 2047

& ™
Macierz szablon-urzadzenie—percentyl
Proba i i i stany, a nie pr adresy.
‘Szablon | stan Urzgdzenis l pTs l Wartogd Mastepny test
Produkt « dostenny belafan l LEP s wymaks wiemnent galeril
Produit - brak ceny telwfan ‘ brak damych wysaks winsrry paminr
Artylod * typowy komputer dobry wrndres proba kontraina
Formularz - blad telefan ‘ INP 540 mn wysaks slad interakoyl
[ Kazdy wiersz ma zakres wniosku. Wspalmy mode ¢ zadanie na J
RATALOT

LN

Rysunek 197. Proba tqczy typ strony, stan, urzqdzenie, dane od rzeczywistych uzytkownikoéw i waznos¢.

Jak czytac ilustracje: kazdy wiersz ma wtasna granice wniosku. Nie przeno$ wyniku artykutu na
produkt tylko dlatego, ze adresy naleza do tej samej domeny. Zgodny mechanizm wspolnego
komponentu moze rozszerzy¢ wniosek, ale trzeba go udokumentowac.

Instrukcja: z grupy GSC do préby szablonow
1.  Wyeksportuj lub zapisz grupy GSC osobno dla urzadzen, z nazwag metryki i
przyktadowymi adresami.

2. Dotacz wtasny spis szablonéw z systemu, mapy witryny lub skanowania. Kazdy adres
przypisz do typu i stanu.

3. Dodaj klikniecia oraz wyswietlenia z GSC, a jesli mozesz - wiarygodny wynik biznesowy.
Ustal ten sam okres i zaznacz rdznice zakresu.

4. Zkazdej waznej kombinacji wybierz reprezentanta typowego, popularnego i
brzegowego. Dotacz adres spoza listy przyktadéw GSC jako prébe kontrolna.

5. Wykonaj serie laboratoryjna na reprezentantach. Jezeli element i mechanizm sg
wspolne, przypisz zadanie do komponentu. Jezeli roznig sie, podziel grupe.

6. W raporcie zapisz liczebno$¢ populacji, liczebnos¢ proby oraz twierdzenie, ktére wolno
sformutowac.

Studium z katalogu ustug medycznych: dobra srednia Zrédta ukrywata
skrajnie wolny szablon miasta

W audycie katalogu ustug medycznych zbadano strone gtéwng, strone miasta, strone
zabiegu, klinike i artykut. Wyniki pokazaty, dlaczego adresy nalezace do jednej domeny nie
moga by¢ traktowane jak jeden szablon.
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PageSpeed Insights dla telefonu przyznat trzem pierwszym reprezentantom 52, 43 i 42
punkty. LCP w pojedynczych przebiegach wyniost odpowiednio 27,8 sekundy dla strony
gtéwnej, 6,2 sekundy dla strony miasta i 6,0 sekund dla strony zabiegu. W DevTools na
komputerze obraz byt zupetnie inny: strona gtéwna miata TTFB 131 milisekund, a dwa
pozostate reprezentanty 1742 i 1752 milisekundy. Laboratoryjny LCP byt przy tym zblizony i
wynosit okoto 2,3 sekundy. Strona zabiegu wyswietlata tres¢, lecz serwer zwracat kod 404.

Dane CrUX dla catego Zrodta wygladaty przyzwoicie: TTFB 463 milisekundy, LCP 2043
milisekundy, INP 108 milisekund i CLS O przy odpowiednio 84, 80, 91 i 98 procentach
doswiadczen w dobrej klasie. Nie wolno byto jednak przypisa¢ tych wartosci stronie miasta.
Byty to dane Zrédta, a popularna strona gtéwna mogta mie¢ w nich znacznie wiekszy udziat
niz wolne podstrony.

Testy GTmetrix rozszerzyty probe. Strony klinik miaty oceny A oraz TTFB okoto 137-170
milisekund. Artykut miat TTFB 415 milisekund. Tymczasem strona miasta potrzebowata
8584 milisekund na pierwszy bajt, 10,8 sekundy na LCP i okoto 42 sekund na petne
zatadowanie. Przegladarka pobierata na podstronach ponad 50 plikéw blokujgcych CSS i
JavaScript, podczas gdy na stronie gtéwnej byto ich okoto 20. Dodatkowo w jednym z
przebiegdw elementem LCP zostat komunikat o plikach cookie, a nie gtéwna tresc.

Diagnoza: problem nie dotyczyt jednakowo catego serwera. Roéznica miedzy klinika,
miastem i strong gtébwna wskazywata na routing, pamie¢ podreczng albo prace
wykonywanga tylko przez wybrane szablony. Kod 404 strony zabiegu mégt jednoczesnie
uniemozliwia¢ prawidtowe buforowanie i stanowit osobny btad SEO. Liczba plikéw
blokujacych byta drugim mechanizmem, lecz nie wyjasniata o$miu sekund oczekiwania na
odpowied? serwera. Baner zgody nie byt przyczyng wolnego TTFB; ujawniat natomiast, ze
samo odczytanie wartosci LCP bez wskazania elementu prowadzitoby do ztej rekomendacji.

Trzy drogi naprawy: wariant szybki obejmuje poprawe kodu 404, kontrole regut pamieci
podrecznej dla stron miast i usuniecie zbednych zasobéw z najwolniejszego szablonu.
Wariant zalecany polega na profilowaniu zadan PHP i bazy danych osobno dla miasta,
zabiegu oraz kliniki, ujednoliceniu zasad pamieci podrecznej i przygotowaniu budzetu
zasobow dla kazdego szablonu. Wariant systemowy dodaje laboratoryjne testy wszystkich
typdw stron przed wydaniem oraz monitoring TTFB, LCP i statusu HTTP na produkcji.

Priorytet i odbidr: kod 404 na waznej, widocznej stronie oraz wielosekundowy TTFB
szablonu miasta majg priorytet Krytyczny. Nadmiar wspdélnych plikéw blokujacych jest
Bardzo wazny, jezeli potwierdza go seria na urzadzeniach mobilnych. Odbiér nie moze
polegac¢ na osiagnieciu jednej oceny 90. Strona miasta ma zwracaé¢ 200, przechodzi¢ te
sama polityke pamieci podrecznej co uzgodnione szablony, a seria poréwnywalnych testow
ma potwierdzi¢ obnizenie TTFB i LCP bez utraty funkcji. Dane CrUX sprawdzamy pézniej,
gdy dostepna jest odpowiednia liczba rzeczywistych wizyt.
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Granica wniosku: w dawnym raporcie zapisano przewidywane wartosci po wdrozeniu. Nie
traktuje ich jako osiggnietych efektéw, poniewaz materiat nie zawierat ponownej kontroli.
Przypadek dowodzi réznicy miedzy szablonami i zgodnosci kilku Zrodet co do mechanizmu;
nie dowodzi wzrostu pozycji, konwersji ani cytowan Al po hipotetycznej poprawce.

Studium przypadku 1 - ciagg dalszy: 213 dobrych adreséw nie oznacza 213
testow

GSC pokazat 213 dobrych adreséw na telefonach i tyle samo na komputerach. Nie oznacza
to 426 niezaleznych testéw. To dwa widoki urzadzen i grupowania danych. Dla publicznej
strony gtéwnej wykonaliSmy osobny test laboratoryjny. Wniosek brzmi: aktualne grupy GSC
sg dobre, a strona gtéwna w jednym ograniczonym przebiegu miata wolny LCP. Nie brzmi:
,213 stron ma wynik 58”.

Analiza wyniku

Problem potwierdzony. Grupa GSC obejmuje produkty, a préba typowych i brzegowych
produktéw wskazuje ten sam komponent galerii oraz te sama cze$¢ LCP. Zadanie mozna
opisac¢ dla komponentu i odebrac¢ na proébie regresji.

Fatszywy alarm. Jeden artykut z ciezkim osadzeniem otrzymuje staby wynik. Nie korzysta z
niego zaden inny szablon. Nie uogdlniaj problemu na cat3 domene ani nie przebudowuj
wspodlnego systemu obrazéw.

Przypadek niejednoznaczny. GSC taczy adresy, ktére po klasyfikacji okazuja sie kategoriami
i wynikami wyszukiwania wewnetrznego. Trzeba rozdzieli¢ probe, zanim powstanie
zadanie.

Co ten punkt daje audytowi widocznosci w Al

Préba szablonéw jest wspdlna dla SEO i audytu Al, poniewaz pomaga wybraé strony
reprezentujgce typ informacji. Dodatkowa préba Al nie moze jednak zaktada¢, ze dobry
techniczny wynik jednego produktu oznacza cytowanie wszystkich produktéw. Dla kazdego
rodzaju potrzeby sprawdzasz odpowiedzi, Zrodta, fakt i zmienno$¢ oddzielnie.

Rekomendacja po punkcie 17.9

Priorytet: Priorytet ros$nie wraz z udziatem szablonu w ruchu, wartosci oraz zakresem
wspoélnego komponentu. Problem jednego kluczowego formularza moze by¢ krytyczny
mimo matej liczby adreséw. Problem tysiecy nieuzywanych stron nie jest automatycznie
najwyzszy. Pewnos$¢ wymaga reprezentatywnej proby i wspoélnej przyczyny.

Sposéb 1 - popraw pojedyncza strone. Wybierz, gdy przyczyna jest miejscowa: wyjatkowe
osadzenie, btedny obraz albo tresé.
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Sposob 2 - popraw wspdlny komponent. To méj wybér dla powtarzalnego mechanizmu.
Odbiér obejmuje typowe i brzegowe stany wszystkich korzystajacych szablonéw.

Sposéb 3 - przebuduj system szablonéw. Stosuj, gdy rézne generatory, pakiety i reguty
uniemozliwiajg kontrole kosztu. Zmiana wymaga etapow, budzetéw i obserwacji regresji.

Odpowiedzialno$¢ i odbiér: SEO utrzymuje macierz i granice préby, programista
komponent, wtasciciel produktu znaczenie. Zadanie jest ukonczone, gdy mechanizm znika
w uzgodnionej prébie, stany brzegowe dziataja, a zakres nie zostat zawyzony w raporcie.

Pewno$¢ wniosku: wysoka, gdy proba obejmuje wazine szablony, urzadzenia i stany
brzegowe, a wspdlng przyczyne potwierdzono w kodzie lub $ladzie; S$rednia, gdy
podobienstwo opiera sie na wyniku narzedzia; niska przy kilku wygodnie wybranych
adresach.

Nastepna kontrola: po wdrozeniu na tej samej prébie i dodatkowe] prébie przeczacej, po
zmianie wspdélnego komponentu oraz po petnym oknie 28 dni, jezeli problem byt widoczny
w danych rzeczywistych.

17.10. Priorytet biznesowy i budzet wydajnosci

Prog techniczny nie ustala kolejnosci zadan za ciebie. LCP 2,6 sekundy na stronie
odpowiadajacej za potowe sprzedazy moze mie¢ wyzszy priorytet niz 5 sekund na
archiwalnej stronie bez uzytkownikéw. Z drugiej strony wolna strona regulaminu moze by¢
krytyczna, jesli blokuje wymagang zgode. Priorytet powstaje z potaczenia skali, waznosci
zadania, dotkliwosci, dowodu, kosztu i ryzyka zmiany.

Nie przeliczaj tego na pozornie doktadny wynik 83/100. Uzyj pieciu nazw stosowanych w
catej ksigzce: Krytyczny, Bardzo wazny, Wazny, Istotny i Mato istotny. Przy kazdej nazwie
dopisz uzasadnienie.

Krytyczny oznacza utrate podstawowej funkcji, btedna transakcje, brak gtoéwnej tresci albo
przecigzenie zagrazajace dostepnosci. Bardzo waziny obejmuje potwierdzone stabe
doswiadczenie duzej grupy na kluczowej Sciezce. Wazny to powtarzalny problem waznego
szablonu z jasnym mechanizmem. Istotny dotyczy ograniczonego stanu lub ryzyka bez
petnego potwierdzenia. Mato istotny oznacza niewielka korzys¢ techniczng bez widocznego
skutku dla zadania. Nazwa nie zastepuje pewnosci: problem moze byé potencjalnie
krytyczny, ale dowod wstepny.

Cudze wyniki nie sa prognoza

Przyktad zewnetrzny: wptyw biznesowy wymaga wtasnego dowodu

Publiczne studia Vodafone, iCook i Tokopedia pokazuja, ze poprawa doswiadczenia moze
wspotwystepowaé ze wzrostem sprzedazy, czasu sesji lub przychodu reklamowego.
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Rakuten 24 opisat kontrolowany test szybszej wersji, w ktérym przychéd na
odwiedzajgcego wzrdst o 53,37 proc., a konwersja o 33,13 proc. Najwazniejszg lekcja nie sg
te procenty. Jest nig metoda, ktéra pozwolita badaé wtasny skutek.

Nie wpisuj w rekomendacji: ,Poprawa LCP zwiekszy konwersje o 8 procent”, poniewaz taki
wynik osiggneta inna firma. Napisz: ,Istniejg udokumentowane przypadki wptywu, ale dla
tego serwisu potrzebujemy pomiaru lub eksperymentu”. Jezeli nie masz danych
biznesowych, priorytet opierasz na wartosci zadania i skali technicznej, a brak dowodu na
przychéd jawnie zaznaczasz.

Metoda audytowa 17.5 - Budzet zmiany przed wdrozeniem

Budzet wydajnosci to warunek, ktérego nowa wersja nie powinna przekroczy¢. Moze
dotyczy¢ rozmiaru JavaScriptu na starcie, liczby fontéw, rozmiaru elementu LCP, czasu
reakcji konkretnego zadania, TTFB szablonu lub laboratoryjnego LCP w statym $rodowisku.
Budzet ma adresata, warunki i konsekwencje.

Przed wdrozeniem zapisujesz stan odniesienia, limit, dopuszczalng zmiane, typowe
urzadzenie, liczbe przebiegdéw, witasciciela i préog zatrzymania. Dla produktu limit moze
brzmieé: ,mediana laboratoryjnego LCP w pieciu przebiegach nie pogarsza sie o wiecej niz
200 ms, a rozmiar poczatkowego JavaScriptu nie roénie bez zatwierdzonego wyjatku”. To
tylko przyktad - wartosci ustalasz dla serwisu i zadania.

& ™
Budzet wydajnosci przed wdrozeniem
Zmiana ma wezesnis] ustalone warunki przejscia, wyjatku i odrzucenia,
PRZECHODZ1
pubslikacis | obserwacja
STAN ODNIESIENIA BUDZET
wers|a - warunk Himit metryki
seria pomiaréw limit zasobu
funkeja dziala prog regresji =,
—pe
KIE PRZECHODZI
poprawka albo
Zatwierdzony wylatek
[ Wyjgtek ma 3 wartost termin | plan kosztu. J
RITILOS
.

Rysunek 198. Zmiana przechodzi, wymaga wyjqtku albo zostaje zatrzymana na podstawie ustalonych wczesniej
warunkow.
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Jak czytac ilustracje: budzet nie obiecuje dobrego Core Web Vitals, lecz broni przed znana
regresja. Wyjatek jest mozliwy, jezeli funkcja ma wieksza wartos¢, ale musi mie¢ wtasciciela i plan
ograniczenia kosztu.

Instrukcja: nadaj priorytet i zapisz budzet

Skad wzigé¢ dane do decyzji

Potacz trzy grupy danych: techniczne wyniki z GSC, CrUX i powtarzalnych testéw
laboratoryjnych; dane o uzyciu funkcji z analityki albo wtasnego pomiaru; oraz znaczenie
zadania potwierdzone przez wtasciciela produktu. Jezeli ktérejs warstwy brakuje, zapisz ten
brak wprost. Nie zastepuj danych biznesowych liczbg z Lighthouse ani danych technicznych
opinig, ze strona ,wydaje sie szybka”.

1. Opisz problem jednym zdaniem z populacja, urzadzeniem, zadaniem i skutkiem.

2. Dotacz dowdd z danych rzeczywistych, laboratoryjny i biznesowy albo zapisz brak
kazdej warstwy.

3. Ustal liczbe lub udziat uzytkownikéw, czestotliwo$é zadania, warto$¢ oraz dotkliwosc.

4. Opisz trzy warianty i koszt ryzyka. Nie nadawaj priorytetu wytacznie wedtug tatwosci
poprawki.

5. Woybierz nazwe priorytetu i dopisz pewnos¢: wysoka, Srednia lub niska.

6. Przed kodowaniem zapisz budzet oraz test odrzucenia zmiany. Wersje i warunki
przechowaj razem z wynikiem.

Analiza wyniku

Problem potwierdzony. Staby INP dotyczy filtra uzywanego przez znaczng cze$é
kupujacych. Dane i §lad wskazujg komponent. Priorytet jest bardzo wazny, nawet jesli LCP i
CLS s3 dobre.

Fatszywy alarm. PSI szacuje kilkanascie kilobajtéw oszczednosci na ikonie poza pierwszym
ekranem. Funkcja nie wptywa na metryki ani zadanie. Nie tworzysz zadania o wysokim
priorytecie tylko dlatego, ze sugestia jest tatwa.

Przypadek niejednoznaczny. Wolna funkcja moze mie¢ wysoka wartos$é, ale nie ma
pomiaru uzycia. Oznacz wazno$¢ jako hipoteze i najpierw wtgcz pomiar albo przeprowadz
obserwacje.

Co ten punkt daje audytowi widocznosci w Al

Priorytet Al réwniez nie moze wynikac z samej etykiety , Al”. Btad blokujgcy gtdéwng tresé
jest najpierw problemem SEO i uzytkownika. Brak cytowania waznej oferty moze otrzymac
osobny priorytet dopiero po kontrolowanej prébie. Budzet wydajnosci moze chronic
stabilno$¢ dokumentu i funkcji agentowych, ale nie jest budzetem widocznosci.
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Rekomendacja po punkcie 17.10

Priorytet: Nadaj jedng z pieciu petnych nazw i dopisz jednozdaniowe uzasadnienie. Nie
zastepuj ich skrétami ani sztucznym wynikiem. Pewno$c¢ opisuje jako$¢ dowodu, a priorytet
znaczenie dziatania - nie mieszaj ich.

Sposéb 1 - naprawa bez eksperymentu biznesowego. Wybierz dla jednoznacznego btedu
funkcji, dostepnosci lub duzej regresji technicznej. Nie trzeba eksperymentowac, czy
niedziatajacy koszyk jest zty.

Sposéb 2 - kontrolowana poprawka z pomiarem. To méj wybor dla typowego zadania
wydajnosciowego. Zapisz stan, wdrozenie, miary i poréwnywalny okres.

Sposob 3 - eksperyment kontrolowany. Stosuj przy duzej inwestycji albo niepewnym
wptywie biznesowym, jezeli ruch i organizacja pozwalajg na wiarygodny podziat.

Odpowiedzialnos¢ i odbiér: Wtasciciel produktu zatwierdza wazno$é i wyjatki, zespot
techniczny budzet, analityk pomiar, SEO dowdd oraz regresje. Zadanie ma by¢ zakonczone
zgodnie z kryterium technicznym, a wptyw biznesowy moze pozostac¢ niepotwierdzony,
jezeli nie wykonano odpowiedniego badania.

Pewnos¢ wniosku: zapisuj osobno dla mechanizmu technicznego i wptywu biznesowego.
Moze by¢ wysoka dla usuniecia blokujgcego skryptu, a jednoczeénie niska dla tezy o
wplywie na sprzedaz, jezeli nie przeprowadzono witasciwego eksperymentu.

Nastepna kontrola: bezposrednio po wdrozeniu dla odbioru technicznego, po petnym
oknie danych rzeczywistych dla Core Web Vitals oraz po zakonczeniu zaplanowanego
eksperymentu dla wptywu biznesowego.

17.11. Ponowna kontrola na podstawie danych od
rzeczywistych uzytkownikéw

Poprawke mozna odebraé¢ technicznie dzi$, ale ruchome dane 28-dniowe nie zmienig sie
natychmiast. Kazdego dnia najnowsze doswiadczenia wchodza do okna, a najstarsze z
niego wypadajg. Dlatego po wdrozeniu potrzebujesz dwoch zegaréw: szybkiego testu
laboratoryjnego i pézniejszego wyniku z danych rzeczywistych.

Zastosuj metode audytowa 8.2 , Trzy chwile odbioru”: stan przed zmianga, techniczny odbiér
po wdrozeniu i pozniejszy pomiar wyniku. Do czasu dodaj metode audytowg 5.2 ,0$
czterech zegaréw”: wdrozenie, ponowne pobranie i uzycie strony, przetworzenie danych
oraz pojawienie sie wyniku w raporcie. Core Web Vitals maja wtasne opdznienie
wynikajace z ruchomego okna.
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Co sprawdzi¢ natychmiast

Po wdrozeniu uruchom test funkcji, trzy Ilub pie¢ poréwnywalnych przebiegéw
laboratoryjnych i kontrole $ladu. Sprawdz, czy zmniejszyta sie wtasciwa cze$¢ metryki, a nie
tylko koncowa liczba. Wykonaj regresje innych Core Web Vitals, tresci, analityki, zgéd i
waznych urzadzen. Zapisz identyfikator wersji oraz doktadny czas.

Jezeli poprawka nie przechodzi laboratorium albo psuje funkcje, nie czekaj 28 dni. Odrzué
lub popraw wdrozenie. Dane od rzeczywistych uzytkownikéw stuzg do potwierdzenia
skutku, nie do zastgpienia podstawowego odbioru.

Co sprawdzic¢ pézniej

Obserwuj wtasny pomiar od chwili wdroZenia, poniewaz moze szybciej rozdzieli¢ wersje. W
CrUX Vis pamietaj, ze kolejne punkty maja naktadajace sie 28-dniowe okna. W GSC sprawdz
liczbe adreséw i stan grupy. Funkcja walidacji moze pomagaé w $ledzeniu poprawki, ale
raport nadal zalezy od nowych danych oraz ponownego rozpoznania grupy.

Nie zamykaj zadania dlatego, ze historyczny wiersz pokazuje zero biezacych adreséw.
Zapisz, czy oznacza to potwierdzong poprawe, brak wystarczajagcych danych, zmiane
grupowania czy adresy, ktére wypadty z raportu. Potacz GSC z historig CrUX i wtasnym
pomiarem.
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Rysunek 199. GSC zachowuje nazwe historycznego problemu ,,LCP dtuziszy niz 2,5 s na telefonach”, ale obecnie
przypisuje do niego zero adreséw. Zrzut z 24 sierpnia 2026 r.
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Jak czytac ten ekran: wiersz jest Sladem historii, nie aktywna lista btednych stron. Nastepny krok
to wykres w czasie, data wdrozenia oraz sprawdzenie, czy adresy przeszty do stanu dobrego,
zmienity grupe czy utracity dane.

Studium przypadku 1 - zakonczenie: historia Semgence bez dopisanej

przyczyny

CrUX Vis dla telefonéw pokazat, ze LCP Zrodta Semgence w czesci okreséw na przetomie
2025 i 2026 r. przekraczat 2,5 sekundy. 30 maja 2026 r. wynosit okoto 2408 ms, 20 czerwca
okoto 1857 ms, a 22 sierpnia 1571 ms. INP zakonczyt okres na 118 ms, CLS na 0. GSC
pokazywat juz tylko dobre adresy, lecz zachowat historyczng nazwe problemu.

To dobry dowdd poprawy obserwowanej w danych, ale nie dowdd jej przyczyny. Bez osi
wdrozen nie przypisuje wyniku optymalizacji konkretnego zasobu. Nie wiem tez, jaka cze$é
zmiany wynikata z rozktadu uzytkownikéw, urzadzen i sieci. Dlatego studium konczy sie

precyzyjnie: stan w danych rzeczywistych poprawit sie i obecnie przechodzi prog; przyczyna
oraz wynik biznesowy pozostajg niepotwierdzone.
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Rysunek 200. Czterdziesci tygodniowych, ruchomych okien 28-dniowych dla Zrédta Semgence na telefonach.

Zrzut z 24 sierpnia 2026 r.
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Jak czytac ten ekran: punkty nie sg niezaleznymi tygodniami. Kazdy obejmuje 28 dni, dlatego
trend zmienia sie stopniowo. Koniec wykresu potwierdza dobry stan biezacego okna; nie
wskazuje samodzielnie wdrozenia odpowiedzialnego za zmiane.

& ™
Dwa etapy ponownej kontroli
Odbiar i Jest szybki, s ia w danych r { wymaga nowych wizyt
™ e
ETAP 1- OD RAZU | ETAP 2 - DANE RZECZYWISTE
funkcja wiasny pomiar
3-5 przeblegiw ruchome 28 dnl
dlad | czesc metryki percentyl | grupa GSC
test regresji zmiana ruchu
wynik: przyjeta technlcznie — wynik: potwierdzona
A, J
[ Nie czeka] 28 dni na wykrycie regresji. Nie oglaszaj terenowego sukcesu po jednym tescie. J
RITALES
.

Rysunek 201. Laboratorium odpowiada zaraz po wdrozeniu, a dane od rzeczywistych uzytkownikow potrzebujq

nowych wizyt i przesuniecia okna.

Jak czytac ilustracje: nie czekaj na GSC, aby wykry¢ zepsutg poprawke. Nie zamykaj tez sprawy
wytacznie na podstawie laboratorium, jezeli problem byt potwierdzony w danych od
rzeczywistych uzytkownikow.

Instrukcja: protokot ponownej kontroli

1.

Przed wdrozeniem zapisz dane rzeczywiste, serie laboratoryjna, szablony, wersje i
zadanie.

W chwili wdrozenia zapisz zakres zmiany, identyfikator wydania, czyszczenie pamieci i
rownolegte modyfikacje.

Natychmiast wykonaj test funkcji, serie laboratoryjng i kontrole regresji. Poréwnaj
cze$¢ metryki.

Przez pierwsze dni obserwuj wtasny pomiar, btedy i logi. Oddziel wersje, jesli
wdrozenie byto stopniowe.

W CrUX Vis zaznacz date, ale interpretuj naktadajace sie okna. W GSC sprawdz stan
grupy i liczbe adreséw.

Po petnym przesunieciu 28 dni poréwnaj percentyl, rozktad, urzadzenia i szablony.
Sprawdz sezonowo$¢ oraz zmiany ruchu.
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7. Nadaj wynik: poprawka odrzucona, przyjeta technicznie, przyjeta warunkowo albo
potwierdzona w danych od rzeczywistych uzytkownikéw. Wynik biznesowy oceniaj
oddzielnie.

Trzy mozliwe wyniki

Poprawka potwierdzona. Laboratorium skraca wtasciwg czes$¢, funkcja dziata, wtasny
pomiar poprawia sie od wersji wdrozenia, a po przesunieciu okna poprawia sie percentyl
grupy w danych rzeczywistych.

Fatszywy sukces. Wynik Lighthouse ros$nie, bo usunieto skrypt analityczny, ale pomiar
biznesowy przestaje dziata¢, a wazna funkcja nie wysyta zdarzeh. Test techniczny bez
regresji doprowadzit do btednego odbioru.

Wynik niejednoznaczny. Laboratorium jest lepsze, ale CrUX nie ma jeszcze proby albo ruch
zmienit sie po kampanii. Zadanie przyjmujesz technicznie, a potwierdzenie w danych
rzeczywistych pozostawiasz otwarte z datg i wtascicielem.

Co ten punkt daje audytowi widocznosci w Al

Audyt Al réwniez wymaga pomiaru przed i po zmianie, ale moze mie¢ inne terminy kontroli
oraz miary. Po poprawce technicznej sprawdz ponownie dostep do strony, a osobno serie
odpowiedzi, cytowania i poprawnos¢ faktéw. Nie przypisuj zmiany widocznosci w Al do
wydajnosci, jesli rownoczes$nie zmienita sie treé¢, linkowanie, dane uporzadkowane albo
sam model.

Rekomendacja po punkcie 17.11

Priorytet: Brak natychmiastowego testu regresji po waznym wdrozeniu jest bardzo
waznym ryzykiem. Brak pozniejszej kontroli danych rzeczywistych jest wazny, gdy problem
byt w niej potwierdzony. Pewnos$¢ koncowego wyniku zalezy od zgodnosci wersji, okresu i
braku niekontrolowanych zmian.

Sposob 1 - odbidr laboratoryjny. Wystarcza dla matej poprawki bez problemu w danych
rzeczywistych i niskiego ryzyka, ale nie nazywaj go potwierdzeniem wptywu na
uzytkownikéw.

Sposdb 2 - odbiér w dwéch etapach. To méj wybor: najpierw natychmiastowa seria
testow i kontrola regresji, a nastepnie wtasny pomiar oraz ocena po zebraniu petnego okna
danych rzeczywistych.

Sposob 3 - kontrolowany eksperyment i stata kontrola. Stosuj dla duzych zmian, waznych
Sciezek i czestych wdrozehn. Wersje, budzety, alarmy i wynik biznesowy musza miec
wiasciciela.

Bezptatny fragment | Pawet Gontarek 168



AUDYT SEO + Al 2047 - TOMIIII

Odpowiedzialnos¢ i odbiér: Osoba wdrazajagca nie powinna by¢ jedyng osobg
zatwierdzajgca wynik. SEO lub osoba odpowiedzialna za jako$¢ wykonuje protokét, analityk
sprawdza dane, wifasciciel produktu podejmuje decyzje biznesowa. Kazde otwarte
potwierdzenie ma date, Zrédto i odpowiedzialng osobe.

Pewnos¢ wniosku: wysoka dopiero wtedy, gdy badana wersja jest jednoznaczna, kontrola
natychmiastowa przeszta, a pdzniejsze zrédto obejmuje wtasciwy okres i nie zostato
zdominowane przez inng zmiane; w przeciwnym razie wynik pozostaje warunkowy.

Nastepna kontrola: po publikacji, po siedmiu dniach oraz po zamknieciu petnego 28-
dniowego okna; jezeli w GSC uruchomiono sprawdzanie poprawki, zachowaj takze date
rozpoczecia i zakonczenia tego procesu.

Pogtebione studium: dwa szablony, ten sam serwis i dwie rézne
przyczyny wolnego LCP

W audycie centrum rozrywki rodzinnej poréwnalismy strone gtéwng i strone ustugi. Dane
rzeczywistych uzytkownikow dla strony gtéwnej pokazywaty w wersji mobilnej LCP 3150
ms, INP 87 ms, CLS O i TTFB 1974 ms w percentylu 75. Dla strony ustugi byto to
odpowiednio 3677 ms, 22 ms, 0,05 i 1835 ms. Juz ten zestaw méwit wiecej niz ogdlny wynik
»wydajno$¢ 64”: interakcja i stabilno$¢ uktadu byly dobre, a wspdélnym ograniczeniem
pozostawat czas odpowiedzi oraz moment pojawienia sie gtbwnej tresci.

Test laboratoryjny odstonit roéznice miedzy szablonami. GTmetrix zmierzyt dla strony
gtéwnej TTFB 1952 ms, LCP 6227 ms, 87 zadan i okoto 1,5 MB zasobow. Strona ustugi miata
TTFB 2891 ms, LCP 8107 ms, 116 zadan i okoto 2,8 MB. Gdybysmy patrzyli tylko na LCP, oba
adresy trafityby do jednego worka. Tymczasem druga strona dodawata 29 zadan i okoto 1,3
MB, wiec wymagata kontroli wtasnych obrazéw i komponentéw, a nie wytacznie wspdlnej
warstwy serwerowej.

Analiza prowadzi do dwoch réwnolegtych zadan. Pierwsze dotyczy wspdlnego TTFB:
pamieci podrecznej, zapytan do bazy, kodu generujagcego HTML i zachowania przy zimnym
oraz cieptym cache. Drugie dotyczy strony ustugi: obrazu gtéwnego, kolejnosci pobierania
zasobéw, skryptow zewnetrznych i komponentéw nieobecnych na stronie gtéwnej. Nie
wolno obiecaé, ze samo wigczenie CDN poprawi wszystkie liczby; pomiar musi wskazaé, czy
CDN przechowuje takze HTML, czy tylko pliki statyczne.

Trzy drogi naprawy. Minimalna: usuna¢ najwiekszy potwierdzony zaséb lub skrypt tylko ze
strony ustugi i ponowic test. Zalecana: rozdzieli¢ zadanie serwerowe od zadania frontendu,
wdrozy¢ cache petnej strony tam, gdzie jest bezpieczny, oraz nadac priorytet obrazowi LCP.
Systemowa: utrzymywac budzety dla kazdego szablonu — TTFB, rozmiar dokumentu, liczba
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zadan i zasoby krytyczne — z pomiarem terenowym i laboratoryjnym. US9229989B1°
pomaga uzasadnic faczenie wielu sygnatéw wydajnosci, ale nie jest zrédtem progéw Core
Web Vitals ani obietnicg efektu.

Priorytet: wspdélny TTFB powyzej progu stabego wyniku i LCP przekraczajacy 4 s na
szablonie sprzedazowym — Bardzo wazny; utrata mozliwosci uzycia strony — Krytyczny.
Odpowiedzialnos¢: programista zaplecza za TTFB, frontend za zasoby krytyczne,
administrator za cache i CDN, SEO za prébe oraz pomiar. Kryterium odbioru: przyczyna jest
przypisana do warstwy, oba szablony przechodzg ponowny test w tych samych warunkach,
a poprawa laboratoryjna nie pogarsza danych uzytkownikéw. Ponowna kontrola:
natychmiast po wdrozeniu oraz po zebraniu kolejnego poréwnywalnego okna danych
terenowych.

Zwiagzek z widocznoscig w Al pozostaje posredni i techniczny. Wolna albo zawodna strona
moze utrudnia¢ pobieranie i wykorzystanie informacji, ale z poprawy LCP nie wynika
automatycznie wzrost cytowan. Osobno sprawdzamy dostepnos$¢ tresci i osobno
obserwowane odpowiedzi.

Wynik audytu wydajnosci

Dobry punkt w raporcie nie brzmi: ,PageSpeed ma 58, popraw szybkos$¢”. Powinien
zawierac:

Na telefonach dane rzeczywiste Zrédta przechodza Core Web Vitals: LCP 1,6 s, INP 118 ms i CLS O
w ruchomym okresie 28 dni. Jeden kontrolowany przebieg strony gtéwnej na emulowanym Moto
G Power pokazat jednak LCP 9,9 s przy TBT 30 ms. Wtasny test GTmetrix w Chrome na
komputerze, z lokalizacji w Londynie i bez ograniczenia potaczenia, pokazat natomiast LCP 637 ms
i TBT 6 ms. Wyniki opisuja rézne scenariusze i nie uniewazniaja sie nawzajem. Elementem LCP w
przebiegu na telefonie byt akapit tekstowy, nie obraz. Wynik nie potwierdza stabego CWV catej
domeny, lecz wskazuje podatno$c renderowania gtownej tresci w stabszych warunkach. Nalezy
wykonac serie na reprezentantach szablonéw, rozdzieli¢ op6znienie krojéw pisma, stylow i
wys$wietlenia oraz poréwnac z historig wdrozen. Priorytet: Wazny, pewnos¢ $rednia. Wiasciciel:
programista interfejsu przy wsparciu SEO. Odbior: krétsza dominujaca czes¢ LCP w pieciu
poréwnywalnych przebiegach, bez regresji funkcji; pézniej obserwacja CrUX.

W takim zapisie liczba ma pochodzenie, problem ma granice, programista ma pierwsze
zadanie, a autor audytu nie obiecuje wyniku, ktérego nie zbadat.

Mapa zaleznosci tego rozdziatu

Najwazniejszy fancuch diagnostyczny ma tutaj postaé: typ strony = dane rzeczywiste =
element i faza opdéinienia = wspdlna przyczyna — budzet wydajnosci = ponowny
pomiar. Oznacza to, ze wydajnos$¢ zalezy od szablonu, serwera, obrazéw, JavaScriptu i

3US9229989B1: https://patents.google.com/patent/US9229989B1/en
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ustug zewnetrznych, a wptywa na doswiadczenie i dostepnos¢ tresci. W praktyce jedna
optymalizacja obrazu gtéwnego albo odpowiedzi serwera moze poprawi¢ LCP na catej
klasie stron, ale nie naprawi niezaleznego INP. Nie wolno jednak skroci¢ tej relacji do
automatycznego wniosku, poniewaz wynik laboratoryjny jednej strony nie dowodzi
problemu catego serwisu, a poprawa wyniku nie gwarantuje wzrostu widocznosci.

Ponizsza mapa obejmuje wszystkie numerowane punkty rozdziatu. Wskazuje najwazniejsze
potaczenie, ale nie zastepuje dowodu zebranego w badanym serwisie.

17.1. Wydajnos¢ jako doswiadczenie i koszt, nie jeden wynik

Powiazanie: taczy szablon, serwer, obrazy i JavaScript z doswiadczeniem uzytkownika;
czytaj z rozdziatami 16-18 i 27. Kolejnos¢ i granica wniosku: Diagnozuj wedtug typu strony
i faz op6znienia. Nie przenos wyniku jednej strony na caty serwis.

17.2. Dane rzeczywiste, laboratoryjne i wtasne

Powigzanie: Ten punkt realizuje gtéwng zalezno$¢ rozdziatu: wydajno$c zalezy od szablonu,
serwera, obrazow, JavaScriptu i ustug zewnetrznych, a wptywa na doswiadczenie i
dostepnos¢ tresci. Kolejnos¢ i granica wniosku: Sprawdz mechanizm i skale przed
utworzeniem zadania. Granica wniosku: wynik laboratoryjny jednej strony nie dowodzi
problemu catego serwisu, a poprawa wyniku nie gwarantuje wzrostu widocznosci.

17.3. LCP: element, serwer i sciezka krytyczna

Powiazanie: taczy szablon, serwer, obrazy i JavaScript z doswiadczeniem uzytkownika;
czytaj z rozdziatami 16-18 i 27. Kolejnosc i granica wniosku: Diagnozuj wedtug typu strony
i faz op6Znienia. Nie przeno$ wyniku jednej strony na caty serwis.

17.4. INP zamiast FID

Powiazanie: taczy szablon, serwer, obrazy i JavaScript z doswiadczeniem uzytkownika;
czytaj z rozdziatami 16-18 i 27. Kolejnos¢ i granica wniosku: Diagnozuj wedtug typu strony
i faz op6zZnienia. Nie przenos wyniku jednej strony na caty serwis.

17.5. CLS i stabilno$¢ stanow dynamicznych

Powiazanie: taczy szablon, serwer, obrazy i JavaScript z do$wiadczeniem uzytkownika;
czytaj z rozdziatami 16-18 i 27. Kolejnosc i granica wniosku: Diagnozuj wedtug typu strony
i faz op6Znienia. Nie przeno$ wyniku jednej strony na caty serwis.

17.6. TTFB, CDN, pamie¢ podreczna i zaplecze serwisu

Powiazanie: taczy dostep techniczny, obcigzenie serwera i mozliwos$¢ obserwacji; czytaj z
rozdziatami 7-8, 11, 13, 17 i 26. Kolejno$¢ i granica wniosku: Zweryfikuj odbiorce i
pochodzenie zadania przed wnioskiem. Napraw regute lub zaséb, nie pojedynczy wpis w
logu.
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17.7. Obrazy, fonty, JavaScript i ustugi zewnetrzne

Powiazanie: Wptywa na dostep do tresci, linkéw, danych uporzadkowanych i fragmentow;
taczy rozdziaty 7, 16, 20, 21 i 27. Kolejnos¢ i granica wniosku: Najpierw poréwnaj stany
dokumentu, potem popraw wspdélny komponent. Nie oceniaj wytacznie po wygladzie w
przegladarce.

17.8. GSC, CrUX, PSl i narzedzia laboratoryjne

Powigazanie: taczy zrédta danych z widocznoscia i decyzjg indeksowa; czytaj z rozdziatami 2,
4, 11-15 i 31. Kolejnosc i granica wniosku: Najpierw sprawdz? zakres ustugi i klase URL-i.
Kategoria raportu jest objawem, nie gotowa przyczyna.

17.9. Szablony i percentyle zamiast jednej strony

Powiazanie: Ten punkt realizuje gtéwnga zaleznos$¢ rozdziatu: wydajnosé¢ zalezy od szablonu,
serwera, obrazow, JavaScriptu i ustug zewnetrznych, a wptywa na doswiadczenie i
dostepno$¢ tresci. Kolejnosé i granica wniosku: SprawdZz mechanizm i skale przed
utworzeniem zadania. Granica wniosku: wynik laboratoryjny jednej strony nie dowodzi
problemu catego serwisu, a poprawa wyniku nie gwarantuje wzrostu widocznosci.

17.10. Priorytet biznesowy i budzet wydajnosci

Powiazanie: Warunkuje dobér danych, préb i poézniejszy priorytet; taczy sie z rozdziatami 1
-2, 31 32. Kolejnosc i granica wniosku: Ustal przed pobraniem danych. Braku zakresu nie
wolno zastepowac¢ domystem.

17.11. Ponowna kontrola na podstawie danych od rzeczywistych uzytkownikéw

Powigazanie: Ten punkt realizuje gtéwnga zalezno$¢ rozdziatu: wydajnosc zalezy od szablonu,
serwera, obrazéw, JavaScriptu i ustug zewnetrznych, a wptywa na doswiadczenie i
dostepnos¢ tresci. Kolejnos¢ i granica wniosku: SprawdZ mechanizm i skale przed
utworzeniem zadania. Granica wniosku: wynik laboratoryjny jednej strony nie dowodzi
problemu catego serwisu, a poprawa wyniku nie gwarantuje wzrostu widocznosci.

Jak przenies¢ mape do listy prac. Grupuje ustalenia wedtug wspdlnej przyczyny i tworze
jedno zadanie nadrzedne dla generatora, komponentu albo Zrédta danych. Pod nim
zachowuje osobne kryteria odbioru dla kazdego objawu. Dzieki temu zesp6t nie wdraza tej
samej naprawy kilka razy, a ponowna kontrola nadal pokazuje, ktore skutki rzeczywiscie
zniknety.

Zrodta zachowane z ebooka z 2024 roku

Ponizsze materiaty byly przypisami albo odnosnikami merytorycznymi w ebooku ,Co
powinien zawiera¢ audyt SEO”. Umieszczam je ponownie przy wtasciwym obszarze audytu.
Gdy dokument, narzedzie lub funkcja zmienity sie od 2024 roku, przypis prowadzi do
aktualnego odpowiednika albo jasno oznacza materiat historyczny.
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e  Pomoc Google: Raport podstawowych wskaznikéw internetowych w Search Console.*
e Chrome for Developers: First Contentful Paint.®

e Chrome for Developers: Lighthouse — omoéwienie narzedzia.®

e Chrome for Developers: Speed Index.”

e Chrome for Developers: Sposdb obliczania wyniku Lighthouse.®

e Chrome for Developers: Szybko$¢ strony docelowej w reklamach — publikacja
historyczna.’

e Chrome for Developers: Time to Interactive — wskaznik laboratoryjny — materiat
historyczny.*®

e Chrome for Developers: Total Blocking Time.**

e Google Search Central: Szybko$¢ strony jako sygnat rankingowy — publikacja
historyczna — materiat historyczny.*?

e  Google Search Central: Szybkos¢ strony w mobilnych wynikach wyszukiwania —
publikacja historyczna — materiat historyczny.*

e GTmetrix: Narzedzie GTmetrix do pomiaréw laboratoryjnych.**
e Search Engine Journal: Lighthouse w technicznym audycie SEO.*
e Waterfaller: Waterfaller — wizualizacja kolejnosci pobierania zasobow.*¢

e web.dev: Cumulative Layout Shift.'”

4Pomoc Google, ,Raport podstawowych wskaznikéw internetowych w Search Console”. Zrédto wykorzystane
réwniez w ebooku z 2024 r.: https://support.google.com/webmasters/answer/9205520

> Chrome for Developers, ,First Contentful Paint”. Aktualny adres Zzrodta wykorzystanego w ebooku z 2024 r.:
https://developer.chrome.com/docs/lighthouse/performance/first-contentful-paint

¢ Chrome for Developers, ,Lighthouse — omdéwienie narzedzia”. Aktualny adres Zzrédta wykorzystanego w ebooku
z 2024 r.: https://developer.chrome.com/docs/lighthouse/overview/

7 Chrome for Developers, ,Speed Index”. Aktualny adres zrédta wykorzystanego w ebooku z 2024 r.:
https://developer.chrome.com/docs/lighthouse/performance/speed-index

8 Chrome for Developers, ,Sposéb obliczania wyniku Lighthouse”. Aktualny adres Zzrédta wykorzystanego w
ebooku z 2024 r.: https://developer.chrome.com/docs/lighthouse/performance/performance-scoring

? Chrome for Developers, ,Szybkos¢ strony docelowej w reklamach — publikacja historyczna”. Aktualny adres
Zrodta wykorzystanego w ebooku z 2024 r.: https://developer.chrome.com/blog/search-ads-speed/

10 Chrome for Developers, , Time to Interactive — wskaznik laboratoryjny”. Materiat historyczny z ebooka z 2024
r.; nie stanowi samodzielnej podstawy biezacej rekomendacji:
https://developer.chrome.com/docs/lighthouse/performance/interactive

1 Chrome for Developers, , Total Blocking Time”. Aktualny adres zZrodta wykorzystanego w ebooku z 2024 r.:
https://developer.chrome.com/docs/lighthouse/performance/lighthouse-total-blocking-time

2 Google Search Central, ,Szybkos¢ strony jako sygnat rankingowy — publikacja historyczna”. Materiat historyczny
z ebooka z 2024 r.; nie stanowi samodzielnej podstawy biezacej rekomendacji:
https://developers.google.com/search/blog/2010/04/using-site-speed-in-web-search-rankin

13 Google Search Central, ,Szybko$¢ strony w mobilnych wynikach wyszukiwania — publikacja historyczna”.
Materiat historyczny z ebooka z 2024 r.; nie stanowi samodzielnej podstawy biezacej rekomendacji:
https://developers.google.com/search/blog/2018/01/using-page-speed-in-mobile-search

14 GTmetrix, ,Narzedzie GTmetrix do pomiaréw laboratoryjnych”. Zrédto wykorzystane réwniez w ebooku z 2024
r.: https://gtmetrix.com/

15 Search Engine Journal, ,Lighthouse w technicznym audycie SEO”. Aktualny adres zrédta wykorzystanego w
ebooku z 2024 r.: https://www.searchenginejournal.com/core-web-vitals/google-lighthouse/

16 Waterfaller, ,Waterfaller — wizualizacja kolejnosci pobierania zasobéw”. Zrédto wykorzystane rowniez w
ebooku z 2024 r.: https://waterfaller.dev/

7 web.dev, ,Cumulative Layout Shift”. Aktualny adres zrodta wykorzystanego w ebooku z 2024 r.:
https://web.dev/articles/cls
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e web.dev: FID — wskaznik historyczny — materiat historyczny.*®

e web.dev: Largest Contentful Paint.*

e web.dev: Materiaty o podstawowych wskaznikach internetowych.?
e web.dev: Optymalizacja skryptow zewnetrznych.?

e web.dev: Progi Core Web Vitals.??

Materiaty dodatkowe i dokumentacja

Zrodta wspierajace konkretne twierdzenia podano w przypisach przy odpowiednich
zdaniach. Ponizszy wykaz stuzy jako materiaty dodatkowe do samodzielnej pracy.

®  Google Search - Core Web Vitals i wyniki wyszukiwania

®  Google Search - dodwiadczenie strony

e  PageSpeed Insights — dane rzeczywiste i laboratoryjne

e CrUX - metodologia i poréwnanie narzedzi

®  Google Search Console - raport Core Web Vitals

e web.dev - sposéb ustalenia progéw Core Web Vitals

e web.dev-LCP

e web.dev - INP, optymalizacja INP i wyszukiwanie wolnych interakcji w danych
rzeczywistych

® Google - zastapienie FID przez INP

e web.dev-CLS

e web.dev-TTFB

e Chrome - sposéb obliczania wyniku Lighthouse

e web.dev - skrypty zewnetrzne

e Chrome - eksperymentalne przegladanie agentowe

e  GTmetrix - konfiguracja testu
e  GTmetrix - dane CrUX

e  GTmetrix - AP12.0

® web.dev, ,FID — wskaznik historyczny”. Materiat historyczny z ebooka z 2024 r.; nie stanowi samodzielnej
podstawy biezacej rekomendacji: https://web.dev/articles/fid

¥ web.dev, ,Largest Contentful Paint”. Aktualny adres Zrédta wykorzystanego w ebooku z 2024 r.:
https://web.dev/articles/lcp

2 web.dev, ,Materiaty o podstawowych wskaznikach internetowych”. Aktualny adres Zrédta wykorzystanego w
ebooku z 2024 r.: https://web.dev/explore/learn-core-web-vitals

2 web.dev, ,Optymalizacja skryptéw zewnetrznych”. Aktualny adres Zrédta wykorzystanego w ebooku z 2024 r.:
https://web.dev/articles/optimizing-content-efficiency-loading-third-party-javascript

2 web.dev, ,Progi Core Web Vitals”. Aktualny adres zrodta wykorzystanego w ebooku z 2024 r.:
https://web.dev/articles/defining-core-web-vitals-thresholds
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e Wiasny raport GTmetrix Semgence - raport wygasa 23 wrzes$nia 2026 r.; jego dane,
HAR, Lighthouse, film i zrzuty zachowano réwniez lokalnie

e web.dev - zestawienie wptywu Core Web Vitals na wyniki firm oraz studium Rakuten

Zrodia i interfejsy sprawdzono 26 sierpnia 2026 r.
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Rozdziat 30. Zaobserwowana widocznosc¢ i
kontrola narracji

Masz trzy liczby. Google Search Console pokazuje 91,2 tys. wyswietlen linkbw Semgence w
raporcie Generative Al. Bing Webmaster Tools pokazuje okoto 6,8 tys. cytowan. W
kontrolowanej prébie pytan marka zostata wymieniona w 12,8% udanych odpowiedzi.
Ktora liczba opisuje ,,widoczno$¢ w Al”?1

Kazda - i zadna.

Kazda opisuje fragment zjawiska. Zadna nie jest petnym udziatem marki we wszystkich
odpowiedziach generatywnych. Nie wolno podzieli¢ 6,8 tys. cytowan przez 91,2 tys.
wyswietlen, bo pochodza z réznych platform, okreséw, zdarzen i sposobéw agregacji. Nie
wolno tez zestawié¢ 12,8% wzmianek z liczbg wyswietlen i ogtosic¢, ze marka ,,wykorzystuje
tylko cze$¢ potencjatu”. Taki wniosek brzmiatby konkretnie, ale nie miatby podstawy.

Ten rozdziat uczy pracy z tym, co naprawde mozna zobaczy¢. Bedziemy taczy¢ raporty
wiasciciela witryny, wtasne powtarzane proby i dane biznesowe, lecz nie bedziemy zacierac
granic miedzy nimi. Sprawdzimy, czy marka zostata wymieniona, polecona albo pominieta,
jaki adres pokazano jako Zrédto, czy wskazany fragment potwierdza twierdzenie oraz jak
odpowiedZ zmienia sie w czasie. Na koncu przypiszemy naprawe do strony, Zrédfa
zewnetrznego, danych, produktu albo obstugi.

To nadal jest audyt SEO. Google w oficjalnym przewodniku z 2026 r. pisze wprost, ze
optymalizacja pod funkcje generatywne wyszukiwarki pozostaje SEO, poniewaz opiera sie
na podstawowych systemach wyszukiwania i jakosci. Raporty GSC i Bing dotycza adreséw,
ktére wyszukiwarki odnalazty, przetworzyty i wykorzystaly w swoich $rodowiskach.
Kontrola cytowanego adresu obejmuje indeksowanie, adres kanoniczny, przekierowania,
dostepnos¢ tresci i jej znaczenie. Audyt widocznosci w Al rozszerza te prace o obserwacje
odpowiedzi oraz narracji, ale nie zastepuje podstaw technicznych ani analizy ruchu.

Jezeli masz zapamietac jedna rzecz

Nie zapisuj ,pozycji w Al” bez wyjasnienia, co doktadnie zostato zmierzone. Zapisz:

1. gdzie wykonano pomiar - w raporcie platformy, kontrolowanej prébie czy analityce;

17rédta: Google Search Central, Generative Al performance reports in Search Console:
https://developers.google.com/search/blog/2026/06/gen-ai-performance-reports?hl=en; Bing, Introducing Al
Performance in Bing Webmaster Tools Public Preview:
https://blogs.bing.com/webmaster/February-2026/Introducing-Al-Performance-in-Bing-Webmaster-Tools-Public-
Preview
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2. jakie zdarzenie policzono - wyswietlenie, wzmianke, rekomendacje, cytowanie, wizyte
czy wynik biznesowy;

3. jaki byt zakres - pytania, systemy, rynek, jezyk, urzadzenie, okres i liczba powtorzen;
4. czego wynik nie pokazuje.

Jedna liczba bez tych czterech elementéw jest ozdoba raportu, nie dowodem.

Przypadek otwierajacy: trzy liczby Semgence, trzy rézne pytania

Ten rozdziat kontynuuje jedno badanie Semgence, ale rozdziela trzy obserwacje:
prezentacje linku w Google, cytowanie w Bing oraz wzmianke i cytowanie w kontrolowanej
probie. Nie s3 to trzy niezalezne studia skutecznosci.

Raport Generative Al w Google Search Console dla Semgence pokazat 91,2 tys. wyswietlen
w okresie od 23 maja do 22 sierpnia 2026 r. Dane obejmowaty 416 adreséw i mozna je byto
rozbi¢ wedtug stron, krajow, urzadzen i dni. Raport nie pokazywat jednak petnych pytan
uzytkownikéw ani tresci odpowiedzi.

Bing Al Performance za trzy miesigce pokazat okotfo 6,8 tys. cytowan i srednio 11 réznych
cytowanych stron dziennie. Udostepnit rowniez 73 pogrupowane frazy uzyte przez system
do odnajdywania Zrédet. Te frazy byty préobka aktywnosci, nie petng historia rozméw
uzytkownikow.

Wiasne, trzydziestodniowe badanie obejmowato 62 pytania, 16 grup tematycznych i
siedem systeméw. Sposrod 12 982 prob zakonczonych powodzeniem Semgence zostato
wymienione 1 659 razy, czyli w 12,8% préb. Wtasna domena zostata zacytowana 2 969
razy, czyli w 22,9% préb. To nie pomytka: Zrodto moze zostaé uzyte bez wymienienia marki,
a marka moze zosta¢ wymieniona bez prowadzenia do wtasnej domeny.

Kazda warstwa odpowiada na inne pytanie:
e GSC:ile razy linki do naszych stron zostaty pokazane w objetych raportem funkcjach
generatywnych Google?

e Bing: ile razy nasze strony zostaty pokazane jako Zrédta w objetych raportem
srodowiskach Microsoftu?

e  kontrolowana préba: co wydarzyto sie dla ustalonego zestawu pytan, systemow i
powtdrzen?

Dopiero analityka i dane firmy moga odpowiedzie¢, czy cze$¢ tych zdarzen przyniosta

wizyty, zapytania lub sprzedaz. Nawet wtedy potrzebna jest ostroznos$¢ z przypisywaniem

zastugi, bo uzytkownik mégt zetknaé sie z markg wczeséniej w innym miejscu.
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Z jakich narzedzi i materiatéw korzystamy w tym rozdziale

Nie potrzebujesz jednego narzedzia, ktére obieca ,petng widoczno$é w Al”. Potrzebujesz
kilku zrédet, z ktorych kazde odpowiada na inne pytanie:

e  Google Search Console - raport skutecznosci generatywnej Al dla wyszukiwarki i, jesli
jest dostepny, osobny raport dla Discover; zwykty raport skutecznosci, kontrola adresu
URL i raport indeksowania stron;

e Bing Webmaster Tools - widok Al Performance, tabela cytowanych adreséw, trendy
oraz probka fraz uzytych przez system do odnajdywania Zrodet;

e  kontrolowana préba odpowiedzi - reczny arkusz albo wtasne zaplecze analityczne,
ktore zachowuje pytanie, warunki uruchomienia, petng odpowiedz, Zzrodta i btedy;

e analityka i dane firmy - na przyktad Google Analytics, system sprzedazowy, formularze
i rozmowy handlowe; stuzg do oceny zachowania i wyniku, a nie do odtwarzania tresci
odpowiedzi;

® narzedzia techniczne SEO - skaner, kontrola przekierowan, adreséw kanonicznych,
kodéw odpowiedzi, renderowania i indeksowania; sg potrzebne, gdy obserwacje
trzeba sprowadzi¢ do konkretnego adresu i zadania wdrozeniowego.

Wiasne zaplecze analityczne wykorzystane podczas pracy nad ksigzka pomogto potaczyé
duze zbiory obserwacji, ale opisane dalej testy mozna odtworzy¢ na mniejszej probie w
arkuszu. Narzedzie skraca prace; nie zwalnia z zapisania definicji, zakresu i ograniczen.

4 )
Trzy warstwy dowodu

METODA AUDYTOWA 30.1

Raport platformy Préba kontrolna Wynik biznesowy
e L el pytania - odpowiedzi wizyty - zapytania
wysSwietlenia - cytowania $rédia sprzedaz

Zestawiaj warstwy — nie sumuj ich jednostek

AUDYT SEO + Al 2047
\, /

Rysunek 384. Raport platformy, kontrolowana proba i wynik biznesowy mogq opisywac ten sam temat, ale nie
majq tej samej jednostki ani petnego pokrycia.
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30.1. Oddziel dane z platform, proby kontrolne i wynik
biznesowy

Najczestszy btad audytu widocznosci w Al powstaje przed pierwszym wykresem: kilka
nieporéwnywalnych liczb trafia do jednej tabeli pod wspdlng nazwa ,,widocznos$c”. Tabela
wyglada porzadnie, lecz miesza ekspozycje linku, obecno$¢ marki, wskazanie Zrédta,
wejscie na strone i konwersje.

Jak uzyc¢ tej karty. Uzupetnij ja danymi badanego serwisu i dotgcz dowdd zrédtowy. Karta
porzadkuje analize, ale sama nie potwierdza problemu. Odbiér wymaga wskazania
obserwacji, mozliwego fatszywego alarmu, ograniczenia oraz nastepnego testu.

Jak wyglada problem

Agencja przedstawia wzrost liczby cytowan w Bing obok spadku sesji w analityce i wycigga
whniosek, ze ,widoczno$é nie przektada sie na ruch”. Taki wniosek moze by¢ prawdziwy, ale
same dwie liczby go nie dowodza. Cytowanie mogto dotyczy¢ innych krajéw, innych
adreséw i innego okresu niz analizowane sesje. Uzytkownik mogt przeczyta¢ odpowiedz bez
klikniecia. Cze$¢ wejs¢ mogta zosta¢ oznaczona jako ruch bezposredni albo pochodzi¢ z
innego srodowiska.

Inny zespot liczy procent pytan z wtasnej listy, w ktérych pojawita sie marka, i nazywa go
udziatem w rynku. Lista zawiera jednak gtéwnie pytania, w ktérych marka juz wczesniej
byta silna. Wynik opisuje przygotowang probe, nie caty popyt. Jezeli lista zostanie
poszerzona o pytania informacyjne, lokalne albo poréwnawcze, procent moze zmienic sie
bez zadnej zmiany w serwisie.

Trzeci objaw to traktowanie braku danych jako zera. W raporcie platformy ustuga moze nie
mie¢ dostepu do nowego widoku, liczba moze by¢ ukryta ze wzgledu na prég, eksport moze
zmieni¢ oznaczenie wartosci niedostepnej na zero, a proba moze zakonczy¢ sie btedem
technicznym. Kazda z tych sytuacji wymaga innego zapisu.

Skad wzig¢ dane
Zbuduj trzy osobne zbiory:

Warstwa platformy obejmuje raporty udostepniane wiascicielowi witryny, przede
wszystkim raport Generative Al w GSC i Bing Al Performance. To dane zagregowane wedtug
definicji dostawcy.

Warstwa prob kontrolnych obejmuje ustalong liste pytan, systemow, powtdrzen i
zapisanych odpowiedzi. Mozesz wykonywac jg recznie dla matej préby albo automatycznie
dla wiekszego zbioru. W obu przypadkach musisz zachowa¢ pytanie, date, wynik, Zzrodta i
btedy.
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Warstwa biznesowa obejmuje wizyty, zdarzenia, zapytania, transakcje, rozmowy handlowe
i badania rozpoznawalnosci. Dane mogg pochodzi¢ z analityki, systemu sprzedazowego,
formularzy, centrali telefonicznej albo ankiet. Opcjonalny Google Analytics nie zastepuje
GSC, ale pomaga oceni¢ zachowanie po wejsciu na strone.

Instrukcja: zbuduj karte poréwnywalnosci miar

1. Dlakazdej liczby wpisz doktadna nazwe raportu i wtasciciela danych.

2. Zapisz jednostke: wyswietlenie linku, cytowanie adresu, udana odpowiedz, wzmianka,
sesja, zapytanie albo sprzedaz.

3. Zapisz licznik i mianownik. Jezeli wskaznik nie ma jawnego mianownika, nie
przedstawiaj go jako procentu.

Dodaj okres, rynek, jezyk, urzadzenie i liste objetych systeméw.
Zapisz sposob agregacji oraz znane progi i ograniczenia.
Oznacz brak raportu, brak wartosci i btad techniczny inaczej niz zero.

Poréwnuj zmiany wytacznie w tej samej definicji i zblizonym zakresie.

© N o v &

Jezeli faczysz warstwy, nazwij to analiza zaleznosci, a nie automatycznie zwigzkiem
przyczynowym.

Metoda audytowa 30.1. Macierz trzech warstw dowodu

Macierz rozwija trzy warstwy obserwacji z metody audytowej 25.10. Zamiast jedynie
przechowywac je osobno, przypisuje kazdej rodzinie pytan dane platform, wynik préby
kontrolnej i wynik biznesowy oraz pokazuje jawnie, ktorej warstwy brakuje.

Wierszem macierzy jest temat albo grupa pytan. Kolumnami s3: dane platformy, préba
kontrolna i wynik biznesowy. Kazda komorka zawiera zrodto, jednostke, okres, zakres i
ograniczenie. Pusta komorka oznacza brak warstwy, a nie wynik réwny zero.

Macierz chroni przed dwoma btedami. Po pierwsze, nie pozwala sumowaé
nieporownywalnych zdarzen. Po drugie, pokazuje, gdzie konczy sie obserwacja. Jezeli
mamy wyswietlenia GSC i cytowania Bing, ale nie mamy analityki ani zapytan
sprzedazowych, zapisujemy, zZe nie oceniono wyniku biznesowego.

Przyktad trzech nieporéownywalnych wynikow

W jednym okresie Semgence miato 91,2 tys. wysSwietlen w raporcie Generative Al w GSC,
okoto 6,8 tys. cytowan w Bing oraz 12,8% wzmianek w 12 982 udanych probach wtasnego
badania. Liczb nie wolno potaczy¢ w jeden trend. GSC opisuje prezentacje linkow w
okreslonych funkcjach, Bing cytowania w swoich $rodowiskach, a badanie wtasne udziat w
zdefiniowanej probie pytan i systemow. Pierwszym zadaniem audytu jest nazwanie
jednostki kazdej liczby.
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Zwiazek z audytem SEO i widocznoscig w Al

Warstwa platformy jest blisko klasycznego SEO: pracujemy na adresach, urzadzeniach,
krajach i czasie. Préba kontrolna pozwala sprawdzi¢ odpowiedzi, ktérych raport platformy
nie ujawnia. Warstwa biznesowa przypomina, ze celem nie jest sam wykres, tylko wtasciwa
decyzja uzytkownika i wynik organizacji.

Czego ten test nie dowodzi

Zbiezny wzrost dwoéch miar nie dowodzi, ze jedna spowodowata druga. Macierz nie
odtwarza petnego popytu ani wszystkich ekspozycji bez klikniecia. Brak danych
biznesowych nie oznacza braku wptywu; oznacza brak mozliwosci jego oceny w danym
badaniu.

Rekomendacja audytowa

Priorytet: Krytyczny, jezeli raport taczy nieporéwnywalne liczby lub przedstawia autorski
wskaznik jako miare platformy; Bardzo wazny, gdy zakresy sa opisane niepetnie.

Pewnos$¢ wniosku: wysoka dla definicji i zgodnosci zakreséw; Srednia dla interpretacji
zaleznosci miedzy warstwami.

Sposob 1 - minimalny: dopisz do kazdego wykresu zrédto, jednostke, okres, zakres i jedno
zdanie ,czego ta liczba nie pokazuje”. Sposéb 2 - zalecany: zbuduj macierz trzech warstw
dla najwazniejszych tematéw i nie agreguj komérek, ktére maja rézne jednostki. Sposéb 3
- systemowy: utrzymuj stownik miar, wersje definicji, automatyczng kontrole zakreséw
oraz osobny proces analizy wptywu biznesowego.

Odpowiedzialno$¢: specjalista SEO wspdlnie z analitykiem i wtascicielem wyniku
biznesowego.

Kryterium odbioru: kazda miara ma zrédto, definicje, licznik, mianownik, okres, zakres i
oznaczenie brakéw; nieporéwnywalne zdarzenia nie sg sumowane.

Nastepna kontrola: po zmianie raportu platformy, listy pytan, sposobu zbierania danych
albo modelu przypisywania konwersji.

30.2. Zinterpretuj wyswietlenia w raporcie Generative Al w GSC

Raport Generative Al w Google Search Console jest wazny, poniewaz po raz pierwszy daje
wiascicielowi witryny wydzielony widok wyswietlen linkéw w objetych raportem funkcjach
generatywnych Google. Jest tez tatwy do nadinterpretowania. Stowo ,wyswietlenie” brzmi
znajomo, ale jego zakres trzeba czytac zgodnie z dokumentacjg konkretnego raportu.?

2 Google Search Central, Generative Al performance reports in Search Console:

https://developers.google.com/search/blog/2026/06/gen-ai-performance-reports?hl=en
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Jak wyglada problem

W raporcie wida¢ wzrost wyswietlen strony. Zespot zapisuje: ,Al coraz czesciej poleca
marke”. Tymczasem wysSwietlenie dotyczy linku do strony, nie rekomendacji marki. Link
mobgt pojawic sie jako Zrodto dodatkowej informacji. Uzytkownik mégt go nie zauwazyé¢, nie
rozwing¢ i nie klikng¢. Raport nie pokazuje tresci odpowiedzi ani pytania, ktére ja
wywotato.

Drugi problem pojawia sie podczas eksportu. Dokumentacja Google wskazuje, Zze
oznaczenia wartosci niedostepnej lub niebedacej liczbg moga po pobraniu zostac zapisane
jako zero. Jezeli skrypt traktuje kazde zero jako brak wyswietlen, tworzy fatszywa precyzje.
Oznacz takie pola jako brak dostepnej wartosci albo warto$é nieporownywalna. Zachowaj
rozroznienie miedzy brakiem danych a rzeczywistym zerem.?

Trzeci problem to nieuwzglednienie adresu kanonicznego i przekierowan. Zespét szuka
starego adresu, ktorego nie ma w tabeli, chociaz dane przypisano do koncowego lub
kanonicznego URL. Albo sumuje wykres catej ustugi i wiersze stron, oczekujac identycznej
wartosci, mimo ze dokumentacja opisuje rézne sposoby agregaciji.

= Search Consola - pomoc Q. Opisz problem £ w

Centrumpamacy  Spotecznosd Search Console [

Viszyetkle raporty | narzedzia > Raporty i Rapart § Al

Raparty skutecznodel

B raport skutacznoscl (wyszukiverka)

Raport skutecznosci generatywnej Al
(wyszukiwarka)

B Raport skutacznose {Discovar)

Bl raport skuterznnge (Wadnmasci
Uwaga: ten rapart udastepniamy wybeans] grupie whassicil witryn, aby umodlwié dokbadng Goeglel
przatestowenie go preed dalszym wdroZeniem.

B rapen skuteesnagel genesatywne) Al

Raport skutecznosci generatywnej Al zowiers dane o skutecznosei witryny w fuskejach opartych L0 fokldi it

na generatywre] Al w wyszukiwarce Google. Za pomocy tego raportu modesz: B Fnpiert shutasanadel gensratiime Al

dzic, jak zmicniajg sig¢ 2 czasem bezolatne wydwictlenia z funkeji spartych na [Digcaver]
generatywne] Al w wyszukinsrce
+ Sprawdzic, ktare strony majg najwiece] Jub najmnie)) wyswietler w funscjach opartych na
generatywne] Al
+ Sprawdzic, skad pochodzg wydwietlenia generatywrej Al (np. wediug urzadzenia lub kraju)

Nie widzisz raportu? D
Oto mozliwe preyozyny: i

+ Hie wszysthie ushigi majg dostep do tege raporty, W go
+ Twija witryna nie uzyskata Jace liczby wydwietled w funkejach opartych na
generatywne] Al w wyszukiwsrce Google,

B adrotacle w Search Console

Rysunek 385. Zrzut dokumentacji Google z 25 sierpnia 2026 r. przedstawia stan z okresu stopniowego
wdrazania raportu. Zgodnie z péZniejszym komunikatem Google globalne udostepnianie zakoriczyto sie 31
sierpnia 2026 r. Brak widoku nadal nie powinien byc automatycznie interpretowany jako zero wyswietleri.

3 Google Search Console, Raport skutecznosci generatywnej Al:
https://support.google.com/webmasters/answer/16984139?hl=pl
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Jak czytac ten ekran. Najpierw odczytaj zakres dat, wiasciwos$¢ oraz taczng liczbe
wyswietlen linkéw, a potem przejdz do tabeli stron. Raport nie pokazuje petnego pytania,
tresci odpowiedzi, roli marki ani cytowan w innych systemach. Poréwnaj adresy z ich
funkcja w serwisie i oznacz okresy, w ktérych Google zgtaszato problemy z danymi. W
monitoringu widocznosci zapisuje obok tego ekranu pytanie, system, date, odpowied? i
wykorzystane Zrodta.

Skad wzigé¢ dane

Bezwzglednie popro$ o dostep do wtasciwej ustugi Google Search Console. Otwérz raport
skutecznosci generatywnej Al dla wyszukiwarki, a raport dla Discover analizuj osobno, jezeli
jest dostepny. Zapisz okres oraz poréwnywany okres. Pobierz widoki stron, krajow,
urzadzen i dat. Pamietaj, Zze daty w raporcie s3 wy$wietlane w strefie czasu pacyficznego, a
najnowsze dane mogg by¢ jeszcze wstepne. Zachowaj plik Zrédtowy przed czyszczeniem
danych.

Jezeli raportu nie ma, sprawdz najpierw, czy wybrano witasciwg ustuge, czy konto ma
odpowiednie uprawnienia i czy serwis nie zostat wytagczony z objetych funkcji. Nastepnie
sprawdz, czy witryna mogta nie osiggnac¢ progu potrzebnego do pokazania danych. Zgodnie
z komunikatem Google globalne udostepnianie raportu zakonczyto sie 31 sierpnia 2026 r.,
dlatego samo ,wdrazanie w kolejnych krajach” nie jest juz wystarczajagcym wyjasnieniem.
Nierozpoznany brak pozostaje stanem nieznanym, a nie ,,zerem widocznosci”.

Do diagnostyki adreséw dotacz zwykty raport skutecznosci, kontrole adresu URL, mapy
witryny, przekierowania i adresy kanoniczne. Raport Generative Al nie zastepuje kontroli
indeksowania.

Instrukcja: pobierz i opisz raport

Zapisz nazwe ustugi, rodzaj ustugi i konto, z ktérego wykonano eksport.

Wybierz daty i zanotuj strefe czasu pacyficznego uzywana w raporcie.

Zapisz, czy analizujesz wyszukiwarke, Discover czy oba raporty osobno.

Pobierz strony, kraje, urzadzenia i dni; nie ograniczaj sie do zrzutu wartosci facznej.

Zachowaj surowy plik oraz osobng kopie robocza.

ARSI S

Sprawdz, jak eksport zapisat symbole wartosci niedostepnych. Nie zmieniaj ich bez
$ladu na zero.

N

Dla najwazniejszych adreséw sprawdz przekierowania i adres kanoniczny.

8. Opisz ograniczenia: brak pytan, brak tresci odpowiedzi, prég dostepnosci danych,
ustawienie udziatu i sposéb agregaciji.

9. Poréwnuj tygodnie lub miesigce, uwzgledniajgc sezonowosc i zmiany liczby
zaindeksowanych stron.

Bezptatny fragment | Pawet Gontarek 183



TOMIV - AUDYT SEO + Al 2047

10. Potacz adresy z celami tresci oraz wynikiem biznesowym dopiero w osobnym kroku.

{ N
Wyswietlenie ma zakres i stan danych
METODA AUDYTOWA 30.2
' ™y
Strona Okres Kraj Urzadzenie Stan danych
Iporadnik! o131 vl Polska komputer dostepna
lofertal 01-31 Will Polska telefan brak wartosci
Istary-urll 01-31 VIl Polska wazystkie adres kanoniczny
\ r
Zero jest liczba. Brak wartosci opisuje pomiar.
AUDYT SEO + Al 2047
\, /

Rysunek 386. Pojedynczy wiersz audytu zawiera adres, date, urzqdzenie, kraj, liczbe wyswietler i ograniczenie
interpretaciji.

Metoda audytowa 30.2. Karta wyswietlenia w raporcie Generative Al

Karta taczy sze$¢ pél: strona, okres, kraj, urzadzenie, wyswietlenia i stan danych. Stan
danych przyjmuje wartosci: dostepne, ukryte lub niedostepne, nieporéwnywalne, brak
raportu. Osobno zapisujemy koncowy adres po przekierowaniach i adres kanoniczny.

Metoda audytowa polega na zachowaniu znaczenia braku. Zero jest liczbg. Brak wartosci
jest informacja o pomiarze. Jezeli oba stany zostang zapisane tak samo, pozniejszy wykres
nie pozwoli ich odréznié.
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= Search Consola - pomoc Q. Opisz problem gt @

+ Rozbieznodci: sumy na wykresie mogy sie czasami raznic od sum wtabell. Zwykle wynika tn 7

riZnic w agragacii [ushuga a strona). Wiges] informaci znajdziesz w artykule Borwigzywanie
probleméw i rozhisinosgel w danysh, Te same ik dl 2wikbych raportiw
skutecznodci majq ted ie do raportu sky §ci generatywnej Al

Wiecej informacji o danych

Rapart skutecznosel generatywne] Al zawiers dane 2 kategorl wyszukivania  Sied” w raparcie
Sci Ceryniki Jwani

Cowiedz sie wisce] o danych uweglednianych w raportact

Eksportowanie danych raportu

Rapart skutecznosci gereratywne] Al ma prayecisk eksportowania, kidry umozliwia pobranie
danych 2 wykresu | taheli. Wartngoi pokazane w raporeie jake - lub - [niedostepna f nie jest
liczbg) heda po pobraniu rawns 0.

Przesytanie opinii

Mozesz przestad oginie na temat ragorty sh i generabywne] Al Pamigtaj, 2e te opinie
pomagajg nam ulepszad Search Consale, ale zvykle nie moZemy podejmawvad dziakar na
podstawie poszezegéinych zgtoszed.

Jedli masz uwag: dotyczace innyeh funkejl Search Consele, skerzystaj z linku do opinil w Search
Conscle. Jesli masz pytania detyezace tego, [ak Twojs witryna wydnietls sip w wyszukiwarce,
wejdz na Forum pomocy Centrum wyszukivackl, aby porazmawiad z inmpmi uzytkowntkami.
Rysunek 387. Dokumentacja Google ostrzega, Ze niektdre oznaczenia braku dostepnej

wartosci mogq po pobraniu zostac zapisane jako zero.*

Jak czytac ten ekran. Ostrzezenie pokazuje, ze warto$¢ niedostepna moze zostac zapisana
w eksporcie jako zero. Taki zapis nie potwierdza rzeczywistego braku wyswietlen lub
cytowan. Zachowaj surowy eksport, oznacz okresy i wymiary bez danych, a wskaznik oblicz
dopiero po oddzieleniu zera obserwowanego od braku pomiaru. W monitoringu
widocznosci zapisuje obok tego ekranu pytanie, system, date, odpowiedzZ i wykorzystane
Zrodta.

Przyktad z Semgence: 91,2 tys. wyswietlen nie oznacza 91,2 tys. rekomendaciji

Zapisz nazwe raportu, zakres dat, wiasciwos¢, typ wyszukiwania i wszystkie aktywne filtry.
Wyeksportuj dni, strony, kraje oraz urzadzenia. Zachowaj definicje raportu widoczng w
pomocy lub interfejsie. Wyswietlenie nie oznacza petnej tresci pytania, rekomendacji marki
ani cytowania. Dla Semgence wynik 91,2 tys. obejmowat 416 adresoéw w okresie od 23
maja do 22 sierpnia 2026 r. Nastepnym krokiem byto poréwnanie adreséw z rolg strony i
innymi Zrédtami, a nie przeliczenie ich na ,,odpowiedzi Al”.

Zwiazek z audytem SEO i widocznoscig w Al

Jezeli wazna strona nie pojawia sie w raporcie, zaczynasz od tych samych pytan co w
audycie SEO: czy adres jest dostepny, indeksowalny, kanoniczny, dobrze potaczony
wewnetrznie i przydatny dla zapytania. Dopiero poézniej badasz pokrycie pytan i
cytowalno$é. Dane uporzadkowane moga pomoc opisaé tres¢ i byty, ale nie tworza
gwarancji wyswietlenia w funkcji Al.

4 Google Search Console, Raport skutecznosci generatywnej Al:
https://support.google.com/webmasters/answer/169841392hl=
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Czego ten test nie dowodzi

Wyswietlenie nie dowodzi przeczytania odpowiedzi, wzmianki marki, poparcia twierdzenia,
klikniecia ani konwersji. Brak raportu nie dowodzi zera. Wzrost wyswietlen nie dowodzi
poprawy jakosci, jezeli w tym samym czasie wzrosta liczba stron, popyt albo dostepnosé¢
raportu.

Rekomendacja audytowa

Priorytet: Krytyczny, gdy raport jest przedstawiany jako liczba rekomendacji lub gdy brak
wartoéci zmieniono w zero; Bardzo wazny, gdy nie zachowano zakresu i surowego
eksportu.

Pewno$¢ wniosku: wysoka dla btedéw definicji i eksportu; Srednia dla wyjasnienia zmian
bez danych o pytaniach.

Sposéb 1 - minimalny: popraw podpisy wykreséw i dodaj ostrzezenie, ze wyswietlenie
linku nie oznacza rekomendacji ani klikniecia. Sposéb 2 - zalecany: pobieraj wszystkie
dostepne wymiary, zachowuj stany brakéw oraz tacz strony z kontrolg kanonicznosci i
indeksowania. Sposéb 3 - systemowy: wersjonuj eksporty, stownik definicji i reguty jakosci
danych; alarmuj o zmianach zakresu, nietypowych zerach i réznicach agregacji.

Odpowiedzialnosc: specjalista SEO i analityk danych.

Kryterium odbioru: raport ma zachowany surowy eksport, poprawne definicje, rozdzielone
stany danych oraz kontrole najwazniejszych adresow.

Nastepna kontrola: co miesigc oraz po zmianie dokumentacji, wdrozeniu raportu dla nowej
ustugi albo wiekszej migracji adreséw.

30.3. Zinterpretuj cytowania i strony Zzrédtowe w Bing Al
Performance

Bing Al Performance wnosi co$, czego nie daje raport Google: pokazuje cytowania adreséw
oraz probke fraz uzytych przez system podczas odnajdywania zrédet. Dzieki temu mozna
przej$¢ od liczby catkowitej do strony, tematu i czesci zaplecza wyszukiwania. Nadal nie
widzimy jednak catej odpowiedzi ani petnego procesu wyboru.®

Jak wyglada problem

Raport pokazuje tysigc cytowan strony. W prezentacji pojawia sie zdanie: ,to najwazniejsze
zrédto dla systemu”. Oficjalna dokumentacja nie pozwala na taki wniosek. Liczba nie

s Zrédta: Bing, Introducing Al Performance in Bing Webmaster Tools Public Preview:
https://blogs.bing.com/webmaster/February-2026/Introducing-Al-Performance-in-Bing-Webmaster-Tools-Public-
Preview; Google Search Central, Generative Al performance reports in Search Console:

https://developers.google.com/search/blog/2026/06/gen-ai-performance-reports?hl=en
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opisuje miejsca, sposobu prezentacji, znaczenia w odpowiedzi ani pozycji wzgledem innych
zrédet.

Drugi btad dotyczy pola Grounding queries. To nazwa uzyta w angielskim interfejsie. Jej
dostowne ttumaczenie nie wyjasnia polskiemu czytelnikowi funkcji raportu. W tej ksigzce
uzywam wiec opisu zgodnego z dziataniem pola: frazy uiyte przez system do
odnajdywania Zrédet. S3 one prébka i nie mozna przedstawiac ich jako doktadnych pytan
wpisanych przez uzytkownikow.

Trzeci problem to automatyczne etykiety intencji i tematow. Klasyfikacja przyspiesza
analize, ale moze pomyli¢ intencje poradnikowg z zakupowa albo potfaczy¢ dwa rézne
tematy. Kazde wazne skupisko wymaga kontroli probki.

=. M ic ros oft Bi ng B iog S | E This s & gace devated L giving yeu Seeper right inhe the rews,

trends, people and technclogy behind Bing
(F Glogs (3 Hegions " "
iEhBloge: i Reglons ioww:  EE @B Subscribe RSS
within a specific answer
Average Cited Pages
Shevrs the average rumber of unique pages from your site that are displaged as sources in Al-generated answers per
day aver the selected time range, Because the data is aggregated across supported Al sorfaces, average cited peges
reflect overall citation patterns and does not indicate ranking, autharity, or the role of any page within an individual
answer,
Grounding queries
Shows the key phrases the Al used when retrieving content that was referenced in Al-generated answers. The data
shown represents a sample of overall citation activity. We will continue to refine this metric as additional data is
processed.
Page-level citation activity
Shewss citation counts for specific URLs fram your site, making it easy te see which individual pages are most often
referenced acros Al-generated answers during the selected date range. This reflects how eften pages are ated, net
page importance, ranking, or placement.
Visibility trends over time

The timaline shows how citation activity for your site changas over time across supportad Al experiences, making it
Rysunek 388. Zrzut doku-mentt.:z.cji -Bi.nglz 25 sierpnia 2026 r. Frazy sq prébkq, a liczba cytowan strony nie jest
ocenq jej waznosci ani pozycjl.
Jak czyta¢ ten ekran. Frazy widoczne w raporcie sg probka aktywnosci zwigzanej z
odnajdywaniem zrédet. Nie sg petnym rejestrem pytan uzytkownikéw i nie wskazuja
automatycznie intencji. Pogrupuj je tematycznie, zachowaj cytowany adres oraz okres, a
hipoteze pytania sprawdZ recznie w zapisanym S$rodowisku. W monitoringu widocznosci
zapisuje obok tego ekranu pytanie, system, date, odpowiedz i wykorzystane zrédta.

Skad wzigé¢ dane

Potrzebujesz dostepu do Bing Webmaster Tools dla wtasciwej witryny. Otwoérz widok Al
Performance i zapisz okres, taczna liczbe cytowan, srednig liczbe réznych cytowanych stron
dziennie, aktywnos$¢ na poziomie adreséw oraz dostepne frazy uzyte do odnajdywania
zrédet. Jezeli korzystasz z eksportu albo wiasnej klasyfikacji, zachowaj takze surowe
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wartosci. Dokumentacja Bing méwi wprost, ze sa to dane zagregowane z obstugiwanych
srodowisk Al Microsoftu, a nie zapis jednej listy wynikow.

Dla kazdej waznej strony sprawd? jej stan techniczny: odpowiedz serwera, indeksowalnos¢,
przekierowania, adres kanoniczny, tre$¢ widoczng i date aktualizacji. Nastepnie przypisz
strone do tematu oraz roli zrodta z rozdziatu 29. Liczba cytowan dopiero wtedy staje sie
uzyteczna do diagnostyki.

Instrukcja: przejdz od cytowania do tematu

Zapisz okres i definicje widoczne w dokumentacji.

Pobierz catkowite cytowania, srednig liczbe cytowanych stron oraz tabele adreséw.
Pobierz dostepne frazy uzyte do odnajdywania Zrédet.

Zachowaj oryginalng fraze oraz osobno dodang przez siebie intencje i temat.

Skontroluj recznie co najmniej najwazniejsze i najbardziej niejednoznaczne grupy.

A S A

Potacz fraze z cytowanym adresem, jezeli raport i eksport pozwalajg zrobic to bez
zgadywania.

7. Dla strony zapisz role: definicja, procedura, dane, poréwnanie, przyktad, produkt albo
aktualny fakt.

8. Sprawdz, czy strona nadal zawiera informacje odpowiadajaca tej roli.

9. Nie nazywaj liczby cytowan pozycja ani udziatem, jesli nie masz poprawnego
mianownika.

10. Whniosek sformutuj jako obserwacje: ,adres byt cytowany”, nie ,,system uznat go za
najlepszy”.

Bezptatny fragment | Pawet Gontarek 188



AUDYT SEO + Al 2047 - TOM IV

Od cytowania do roli zrodta
METODA AUDYTOWA 30.3

Fraza Temat Adres Rola

— — —s

z raportu Bing wiasna klasyfikacja cytowana strona co potwierdza

Cytowanie nie jest pozycja ani oceng waznosci

AUDYT SEO + Al 2047
\, /

Rysunek 389. Cytowany adres nabiera znaczenia dopiero po potqczeniu z frazq, tematem, rolq Zrddta i kontrolq
tresci.

Metoda audytowa 30.3. Karta cytowania i frazy odnajdywania zrédta

Karta zawiera: fraze z raportu, wtasng klasyfikacje intencji, temat, cytowany adres, role
Zrodta, liczbe cytowan, date kontroli i ograniczenie. Oryginalna fraza nigdy nie jest
nadpisywana etykietg nadang automatycznie.

Dodatkowe pole ,potwierdzone po otwarciu strony” wymusza sprawdzenie, czy tres¢ nadal
zawiera oczekiwang informacje. Dzieki temu raport nie zamienia sie w liste adreséw bez

znaczenia.

Studium przypadku: Bing Al Performance Semgence

Za trzy miesigce Bing pokazat dla Semgence okoto 6,8 tys. cytowan i $rednio 11 réznych
cytowanych stron dziennie. W eksporcie zebralismy 73 pogrupowane frazy. To wartosciowy
materiat do wykrywania tematow, w ktérych wtasne adresy sg uzywane jako zrédta.

Nie zapisujemy jednak ,Semgence ma 6,8 tys. odpowiedzi” ani ,,11 pozycji dziennie”. Jedna
odpowiedZ moze zawieraé kilka zrédet, a raport obejmuje rézne srodowiska Microsoftu.
Frazy s prébka aktywnosci. Automatyczne grupy intencji pomagaja wyznaczy¢ kierunek
kontroli, ale nie sg prawda Zzrédtowa.

Zwiazek z audytem SEO i widocznoscig w Al

Cytowany adres jest strong podlegajacg zwyktemu audytowi SEO. Jezeli stary poradnik jest
czesto cytowany, a ma nieaktualne twierdzenie, priorytet aktualizacji rosnie. Jezeli
cytowany jest adres przekierowany, trzeba sprawdzi¢ tancuch i strone docelowa. Jezeli
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wazny temat nie ma Zadnego wtasciwego Zrédta, wracamy do pokrycia tematu i luki
Zrodtowej.

Czego ten test nie dowodzi

Cytowanie nie dowodzi rekomendacji marki, poprawnosci catej odpowiedzi, waznosci
strony ani klikniecia. Probka fraz nie jest petnym zbiorem pytan. Wzrost cytowan nie
dowodzi wzrostu sprzedazy ani przewagi nad konkurencja.

Rekomendacja audytowa

Priorytet: Bardzo wazny, gdy cytowania s3g przedstawiane jako pozycje lub rekomendacje;
Wazny, gdy brakuje mapowania stron do tematéw i rol.

Pewnos$¢ wniosku: wysoka dla interpretacji pdél zgodnej z dokumentacja; $rednia dla
whnioskow o petnej przestrzeni pytan z prébkowanych fraz.

Sposéb 1 - minimalny: popraw nazwy miar, opisz prébkowanie i otwoérz dziesie¢
najczesciej cytowanych stron. Sposéb 2 - zalecany: potacz frazy, tematy, adresy i role
Zrédet; skontroluj prébke klasyfikacji oraz aktualnos$é tresci. Sposéb 3 - systemowy:
wersjonuj eksporty, utrzymuj stownik tematéw i alarmy dla cytowanych stron usunietych,
przekierowanych albo znaczgco zmienionych.

Odpowiedzialnos¢: specjalista SEO wspdlnie z redaktorem odpowiedzialnym za cytowane
materiaty.

Kryterium odbioru: kazda wazna grupa ma opisane frazy, strony, role, prébke kontroli i
ograniczenia; cytowania nie sg nazywane pozycjami.

Nastepna kontrola: co miesigc, po wiekszej aktualizacji tresci oraz po zmianie definicji
raportu.

30.4. Monitoruj pytania i zachowuj kolejne wersje odpowiedzi

Raporty platform pokazuja zdarzenia zagregowane. Jezeli chcesz zobaczy¢ brzmienie
odpowiedzi, kolejno$¢ marek, cytowane adresy i btedne fakty, potrzebujesz kontrolowane;j
préby pytan. Nie wystarczy jednak wpisaé pytania raz, zrobié¢ zrzut i po miesigcu zastgpic¢ go
nowym. Kazde uruchomienie jest osobng obserwacja.

Jak wyglada problem

Arkusz ma jedna kolumne ,,odpowiedz”. Kolejne uruchomienie nadpisuje poprzednie, wiec
zespo6t nie moze sprawdzié, kiedy marka znikneta, kiedy zmienito sie Zrédto ani czy réznica
byta trwata. W innym projekcie zapisywany jest tylko wynik ,marka: tak/nie”. Nie
wiadomo, czy odpowied? zostata poprawnie wygenerowana, czy narzedzie zwrécito bfad,
blokade, pusty wynik albo strone logowania.
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Lista pytan réwniez zmienia sie bez wersji. W pierwszym miesigcu miata 40 pytan, w
drugim 65, a wykres procentowy wyglada jak poréwnanie tego samego zbioru. Wynik moze
spa$¢ wytacznie dlatego, ze dodano trudniejsze pytania. Podobnie zmiana systemu,
interfejsu albo ustawien lokalizacji moze wptynaé¢ na odpowiedZ bez zadnej zmiany w
serwisie.

Skad wziagé¢ dane

Punktem wyjscia jest przestrzen pytan z rozdziatu 25. Kazde pytanie otrzymuje staty
identyfikator, temat, intencje, rynek, jezyk i znaczenie biznesowe. Zachowaj oryginalne
brzmienie pytania. Jezeli chcesz zbada¢ wariant, dodaj nowy wiersz i powiaz go z rodzing,
zamiast nadpisywac tekst.

Dla uruchomienia zapisz system, widok lub interfejs, date i czas, przyblizong lokalizacje,
urzadzenie, stan logowania oraz wynik techniczny. Dopiero dla udanej odpowiedzi zapisu;j
wzmianki, rekomendacje i Zrédta. Jezeli system nie odpowiedziat, wpisz btgd techniczny
albo brak odpowiedzi, a nie ,marka pominieta”.

Przy recznym badaniu wystarczy arkusz, petny zapis odpowiedzi i zrzut kluczowego
fragmentu. Przy wiekszej skali przydaje sie narzedzie, ktére zachowuje dane wejsciowe,
odpowiedz, liste Zzrodet, czas i stan wykonania. W ksigzce pokazuje sposéb pracy, ale nie
opisuje architektury ani nazw wewnetrznych modutéw rozwigzania uzywanego podczas
przygotowania materiatu.

Instrukcja: przeprowadz badanie, ktére mozna odtworzy¢

1. Nadaj pytaniu staty identyfikator i przypisz je do rodziny tematyczne;.

2. Zapisz doktadny tekst, jezyk, rynek, intencje i oczekiwany typ odpowiedzi.
3.  Utwdrz numer wers;ji listy pytan. Kazdg zmiane opisz datg i powodem.
4

Dla uruchomienia zapisz system, interfejs, date, czas, urzadzenie, lokalizacje i stan
logowania.

u

Zapisz wynik techniczny przed oceng tresci.

6. Zachowaj petng odpowiedz albo jej dozwolony zapis dowodowy, liste zrodet i zrzut
kluczowego fragmentu.

7. Nadaj osobny identyfikator kazdemu uruchomieniu. Nie nadpisuj poprzedniej wersji.
8. Zakoduj zdarzenia dopiero po powodzeniu technicznym.

9. Przy poréwnaniu uzywaj statego podzbioru pytan lub jawnie pokaz zmiane sktadu
préby.

10. Zachowaj dane surowe oraz osobng tabele wynikowsa.
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~
Nie nadpisuj odpowiedzi
METODA AUDYTOWA 30.4
s ™
ID pytania Wersja listy Uruchomienie Wynik Data
Q-014 v3 RUN-101 adpowisdz 25 VIl
Q-014 v3 RUN-102 blad techniczny 25V
Q-014 w3 RUN-103 inna adpowiedz 26 Vil
L r
Biad techniczny nie jest pominieciem marki
AUDYT SEO + Al 2047
\, /

Rysunek 390. Jedno pytanie ma wiele niezmiennych obserwacji. Nowa odpowiedZ dopisuje wersje, zamiast
usuwac historie.

Metoda audytowa 30.4. Log wersjonowanej odpowiedzi

Log rozwija serie pomiaréw i kontrakt préby z metod audytowych 25.7 oraz 25.11. Kazda
odpowiedz zachowuje warunki uruchomienia i wersje pytan, dzieki czemu zmiana wyniku
nie jest mylona ze zmiang samego badania.

Log ma trzy identyfikatory: pytania, wersji listy oraz uruchomienia. Dzieki temu mozesz
poréwnac doktadnie ten sam zestaw pytan albo Swiadomie analizowac¢ réznice miedzy
wersjami. Osobne pole ,wynik techniczny” chroni przed zaliczeniem awarii do pominiec¢
marki.

Warto zachowac takze skrot tresci odpowiedzi. Pozwala on wykry¢ identyczne wersje bez
poréwnywania kazdego znaku. Skrét nie zastepuje samej odpowiedzi, bo nie pokaze, co sie
zmienito.

Studium przypadku: dlaczego sam procent nie wystarcza

W trzydziestodniowej prébie Semgence zebralismy 13 143 uruchomienia, z czego 12 982
zakonczyly sie powodzeniem. Gdyby wszystkie 161 nieudanych uruchomien zakodowac
jako brak wzmianki i brak cytowania, oba wskazZniki zostatyby zanizone przez awarie, a nie
przez odpowiedzi systemow.

W prébie byty 434 powtarzane grupy pytanie-system. W 102 grupach wynik wzmianki byt
mieszany, a w 187 mieszany byt wynik cytowania wtasnej domeny. Gdyby pozostawic tylko
ostatnig wersje odpowiedzi, zniknetaby informacja, ze obecno$¢ zrédta nie byta stata.
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Zwiazek z audytem SEO i widocznoscig w Al

Wersjonowanie przypomina historie zmian strony i poréwnanie okreséw w GSC. Bez
statego zakresu nie wiadomo, czy zmienita sie widoczno$é, czy sam pomiar. Regularna
kontrola pomaga tez wréci¢ do adresu zrédtowego: jezeli odpowiedZ zaczyna cytowac inng
wersje strony, mozna sprawdzi¢ migracje, kanonicznosc¢ i zmiane tresci.

Czego ten test nie dowodzi

Kontrolowana lista nie opisuje wszystkich pytan uzytkownikéw. Powtarzanie jednego
tekstu nie odtwarza wszystkich wariantébw rozmowy, personalizacji ani kontekstu.
Zachowanie odpowiedzi nie ujawnia wewnetrznego powodu wyboru Zrédta.

Rekomendacja audytowa

Priorytet: Krytyczny, gdy odpowiedzi sg nadpisywane lub btedy techniczne liczone jako
pominiecia; Bardzo wazny, gdy zmienia sie lista pytan bez wersjonowania.

Pewnos¢ wniosku: wysoka dla kompletnosci rejestru; $rednia dla reprezentatywnosci
przestrzeni pytan.

Sposéb 1 - minimalny: zachowuj date, pytanie, system, wynik techniczny, petng
odpowiedz i zrodta dla najwazniejszych prob. Sposéb 2 - zalecany: wprowadz
identyfikatory pytania, wersji listy i uruchomienia oraz staty podzbiér poréwnawczy.
Sposob 3 - systemowy: automatyzuj harmonogram, wersjonowanie, kontrole btedéw i
archiwizacje, a kodowanie tresci poddawaj kontroli probki.

Odpowiedzialnos$¢: specjalista SEO lub analityk widocznosci wraz z osoba utrzymujaca
proces pomiarowy.

Kryterium odbioru: kazde uruchomienie jest odtwarzalne, btedy s3 oddzielone od tresci, a
zmiany listy pytan maja wersje.

Nastepna kontrola: po zmianie systemu, interfejsu, harmonogramu, lokalizacji albo
klasyfikacji odpowiedzi.

30.5. Rozdziel marke wymieniong, rekomendowang, cytowang i
pominieta

Rozdziat 29 wprowadzit pie¢ zdarzen obecnosci: wzmianke, cytowanie adresu, odnosnik,
oparcie twierdzenia na Zrédle i rekomendacje. Tutaj uzyjemy tego rozrdznienia do
kodowania odpowiedzi. To nie jest semantyczna drobiazgowos¢. Kazde zdarzenie opisuje
inny etap kontaktu z marka.
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Jak wyglada problem

OdpowiedZ wymienia marke ws$réd dziesieciu przyktadow, a raport zapisuje
,rekomendacja: tak”. Inna odpowiedz poleca produkt, ale jako Zzrédto wskazuje niezalezny
portal - arkusz zapisuje ,wtasna domena widoczna”. Jeszcze inna cytuje poradnik firmy bez
wymienienia jej nazwy. Wszystkie trzy przypadki trafiaja do jednego wskaznika i nie da sie
ustali¢, co naprawde zaszto.

Trzeba takze zdefiniowaé pominiecie. Marka jest pominieta dopiero wtedy, gdy odpowiedz
zostata poprawnie wygenerowana, pytanie nalezato do ustalonej préby, a marka nie
wystapita w badanym zdarzeniu. Btad, odmowa, pusty wynik i brak potaczenia nie s3
pominieciem.

Skad wzig¢ dane

Potrzebujesz petnej odpowiedzi oraz listy zrodet. W przypadku odpowiedzi z interfejsu
zapisz zrzut i otworz panel Zzrodet. W przypadku danych maszynowych zachowaj zaréwno
tekst, jak i surowg liste adreséw. Do oceny klikniecia potrzebujesz osobnej analityki; sam
widok odpowiedzi nie pokaze, czy uzytkownik przeszedt na strone.

Zdefiniuj stownik kodoéw przed analiza:

e wzmianka - nazwa marki lub jednoznaczne okreslenie pojawia sie w odpowiedzi;

e rekomendacja - odpowiedzZ zacheca do wyboru marki albo umieszcza jg w liscie
polecanych rozwigzan;

e cytowanie wtasnego adresu - zrédto prowadzi do kontrolowanej domeny;
e wsparcie twierdzenia - tres¢ wskazanego Zrédta rzeczywiscie potwierdza dane zdanie;

e  klikniecie lub wizyta - zdarzenie zaobserwowane w analityce, nie wywnioskowane z
interfejsu;

e  pominiecie - brak okre$lonego zdarzenia w udanej, objetej préba odpowiedzi.

Publiczne studium diagnostyczne: palarnie kawy

25 sierpnia 2026 r. w publicznym Bing Copilot Search zadatem pytanie: polska palarnia
kawy do ekspresu automatycznego. W odpowiedzi jako gtéwne propozycje pojawity sie
CaffeDelMondo, Manufaktura Kawy i LaCava. Pojawita sie takze lista innych palarni. Zrodta
prowadzity zaréwno do stron polecanych marek, jak i do innych serwiséw.

To pozwala zakodowac kilka zdarzen bez zgadywania:

e CaffeDelMondo, Manufaktura Kawy i LaCava zostaty wymienione oraz polecone;
e ich domeny pojawity sie wsréd widocznych zrodet;

* inne marki mogty zosta¢ wymienione bez rownie rozbudowanej rekomendacji;
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o

portal albo inna palarnia mogty by¢ zrodtem, cho¢ nie byty gtéwng rekomendacjg;

nie wiemy, czy uzytkownik kliknat ktérykolwiek adres.

H Wszysko () Wyszuka] Obrazy Wideo Mapy ‘Windamesci Zawapy Wigcej

Zawariaié zostal wygenerowana przy uzyciu Al Dowiedz sic wiges|
polska palamnia kawy do ekspresu automatycznego

&5 Zobacz wszystkie linki

W Polsce jdzi wiele ieginiczych palarni oferujgcych swiezo palone ziarna @ Obrazy
idealne do ekspreséw automatycznych, zréwnowazone pod wzgledem smaku, aromatu |
bezpieczenstwa dla miynka. 1 Kipy wideo

Polecane polskie palarnie
= CaffeDelMondo - oferuje $wiezo palong kawe ziarnista, dostosowang do ekspreséw automatycznych
takich marek jak Jura, Saeco, WMF czy Aroca. W ofercie s3 blendy faczace Arabike | Robuste (np. Delhi,
Palermo, Rome) oraz kawy 100% Arabika (np. Brazil Santos Mogiana, Peru Negrisa). Kawy
yzUla sie odp i palenia dia ), begatym profilam smakowym | trwaly
cremg 21,

- M Kawy [ ) — palarnia specialty z certyfikatem IFS Food, palgca kawe po Twoim
zamdwlenlu. maksymalnie 48 godzin przed wysyhka. Oferuje zlarna jasne, $rednlo palone | clemne,
dopasowane do rdznych metod parzenia, w tym ekspresc ych i esp S

= LaCava - specjalizuje sig w kawie specialty, oferuje Swiezo palone ziama single origin oraz autorskie
blendy do ekspresdw automatycznych. Zlarna =3 starannle selekcjonowane, palona rzemlediniczo |

Najlegsze blendy 4o exspresy Poiskie palamie spaclaity Swiezo pakona kawa ziamiza

Q Zadaj pytanie uzupeiniajgee +

daje danych o kliknieciach ani wyniku biznesowym.

Rysunek 391. Proba z 25 sierpnia 2026 r. pokazuje osobno nazwy polecanych marek oraz znaczniki Zrédet. Nie

Jak czytaé ten ekran. Ekran pokazuje liste polecanych palarni dla jednego pytania i jednego

przebiegu odpowiedzi. Obecnos$¢ marki nie mowi jeszcze, dlaczego zostata wybrana ani czy

wynik sie powtorzy. Zapisz kolejnos¢, opisane cechy i Zzrédtfa, a nastepnie powtérz pytanie

w roznych terminach i wariantach. W monitoringu widocznosci zapisuje obok tego ekranu

pytanie, system, date, odpowiedz i wykorzystane zZrdodta.

Nie mamy GSC, Bing Webmaster Tools ani analityki wymienionych palarni. Nie wiemy, jak

czesto pojawiaty sie dla innych pytan ani dlaczego system je wybrat. To wystarcza do
analizy publicznej odpowiedzi, ale nie do oceny skutecznosci SEO tych firm.

Instrukcja: zakoduj odpowiedz zdarzenie po zdarzeniu

A

Sprawdz, czy uruchomienie zakonczyto sie poprawng odpowiedzia.
Zapisz wszystkie jednoznacznie wymienione marki.
Oddziel neutralne wymienienie od polecenia lub poréwnania.

Zapisz domeny i doktadne adresy widocznych Zrodet.

Sprawdz, czy wtasny adres zostat pokazany, nawet jesli nazwa marki nie padta.

Dla waznych twierdzen otwérz zrodto i ocen jego pokrycie w nastepnym kroku.
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7. Klikniecie zapisuj wytacznie na podstawie danych analitycznych.
8. Pomin z mianownika btedy i uruchomienia poza zakresem.
9. Zachowaj wersje klasyfikacji, jezeli kodowanie wykonuje automat.

10. Skontroluj recznie prébke wynikéw dodatnich i ujemnych.

~
Pig¢ zdarzen obecnosci
METODA AUDYTOWA 29.5 - ZASTOSOWANIE
,,
Wzmianka Rekomendacja ] [ Cytowanie ] [ W?;):tr:le Kliknigcie
nazrwa w lekicie marka palecona wihasny adres dana analilyczne
fragment potwierdza
r
Kazde zdarzenie ma osobny licznik i dowéd
AUDYT SED + Al 2047
\ J

Rysunek 392. Wzmianka, rekomendacja, cytowanie, wsparcie twierdzenia i klikniecie nie tworzq
automatycznego lejka; kazde zdarzenie trzeba zaobserwowac osobno.

Zastosowanie metody audytowej 29.5. Pie¢ zdarzen obecnosci

W arkuszu kazde zdarzenie otrzymuje osobng kolumne oraz trzy stany: tak, nie, nie mozna
ocenié¢. Dzieki temu brak analityki nie staje sie automatycznym ,brakiem klikniecia”, a
cytowanie nie staje sie rekomendacja.

Zwiazek z audytem SEO i widocznoscia w Al

Witasna domena moze zostac zacytowana, choé marka nie wystepuje w tekscie odpowiedzi.
Wtedy warto sprawdzié, czy strona jasno komunikuje wydawce i tozsamos$é bytu. Marka
moze by¢ polecona na podstawie Zrédta zewnetrznego, co prowadzi do audytu reputacji
oraz zgodnosci danych poza serwisem. Klikniecie wraca do klasycznej analityki i jakosci
strony docelowe;j.

Czego ten test nie dowodzi

Wzmianka nie dowodzi pozytywnego wydzwieku. Rekomendacja nie dowodzi zakupu.
Cytowanie nie dowodzi wykorzystania catej strony. Brak marki w jednej odpowiedzi nie
dowodzi braku widocznosci w systemie ani problemu technicznego witryny.
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Rekomendacja audytowa

Priorytet: Krytyczny, gdy jeden wskaznik miesza wzmianki, rekomendacje, cytowania i
klikniecia; Bardzo wazny, gdy btedy techniczne zalicza sie do pominiec.

Pewnos¢ wniosku: wysoka dla jawnych wzmianek i adreséw; $rednia dla rekomendacji
niejednoznacznych jezykowo; niska bez analityki dla klikniec.

Sposéb 1 - minimalny: dodaj osobne kolumny dla wzmianki, rekomendacji i cytowania
wiasnej domeny. Sposéb 2 - zalecany: uzyj pieciu zdarzen obecnosci, trzech stanéw oceny i
recznej kontroli prébki. Sposéb 3 - systemowy: utrzymuj stownik nazw marek, reguty
klasyfikacji, wersje kodowania oraz powiazanie z analitykg wizyt.

Odpowiedzialno$¢: specjalista SEO lub analityk widocznosci; dla kliknie¢ takze analityk
internetowy.

Kryterium odbioru: kazde zdarzenie ma definicje, osobny licznik i wiasciwy mianownik;
pominiecia obejmuja tylko udane odpowiedzi.

Nastepna kontrola: po zmianie klasyfikatora, listy marek, interfejsu Zzrodet albo sposobu
oznaczania ruchu.

30.6. Potacz cytowany adres z fragmentem i twierdzeniem

Lista Zrédet jest poczatkiem kontroli, nie jej koncem. System moze wskaza¢ poprawny
adres, ale odpowiedZ moze rozszerzy¢ wniosek poza tres$¢ zrédta. Moze takze cytowaé
strone, ktéra od czasu wygenerowania odpowiedzi zostata zmieniona, przekierowana albo
usunieta. Audytor musi przejs¢ od znacznika cytowania do konkretnego twierdzenia.

Jak wyglada problem

Odpowied? stwierdza: ,produkt jest najlepszy dla alergikow” i wskazuje karte producenta,
ktora méwi jedynie ,nie zawiera substancji X”. Cytowanie istnieje, ale nie potwierdza
poréwnawczego stowa ,najlepszy”. W innym przypadku zrédto potwierdza rok zatozenia
firmy, lecz ten sam znacznik stoi na koncu akapitu zawierajgcego takze liczbe klientow i
certyfikat. Nie wiadomo, ktére czesci maja pokrycie.

Adres moze prowadzi¢ do kategorii zamiast karty produktu, do wersji jezykowej z innymi
danymi albo przez przekierowanie do strony gtéwnej. Jezeli zesp6t zapisze tylko domene,
nie zauwazy tej réznicy.

Skad wzigé¢ dane

Zachowaj petng odpowiedZ wraz ze znacznikami zrodet. Otwérz doktadny adres, zapisz
koncowy URL, kod odpowiedzi, adres kanoniczny, tytut i date kontroli. Nastepnie znajdz
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fragment, ktéry ma wspieraé twierdzenie. W przypadku tresci dynamicznej przydaje sie
zrzut lub witasna notatka z datg - bez kopiowania catych cudzych materiatéw do ksigzki.

Jezeli nie znajdujesz pokrycia, sprawdz inne wskazane Zrédta oraz stan archiwalny, jesli
masz legalny dostep. Nie dopowiadaj, ze ,,system zapewne korzystat z innej wers;ji”. Zapisz
brak potwierdzenia w skontrolowanej wers;ji strony.

Instrukcja: kontrola twierdzenie-fragment-adres

Podziel odpowiedz na pojedyncze, sprawdzalne twierdzenia.

Przypisz do twierdzenia widoczny znacznik lub adres Zrédta.

Otworz doktadny URL i zapisz adres koncowy po przekierowaniach.

Sprawdz odpowiedz serwera, indeksowalnos$¢ i adres kanoniczny.

Znajdz fragment potwierdzajacy twierdzenie i zapisz jego krotkie streszczenie.
Ocen zakres pokrycia: petny, czeSciowy, sprzeczny albo brak potwierdzenia.
Zapisz date strony, date kontroli oraz zakres geograficzny i produktowy.

Oddziel twierdzenie faktograficzne od opinii i rekomendacji.

¥ o N o v kv N

Jezeli zrodto jest whasne, przypisz witasciciela aktualizacji.

10. Po zmianie strony powtérz prébe, ale nie obiecuj, ze system zmieni odpowiedz.

{ ™

Sprawdz cytowany fragment

METODA AUDYTOWA 30.5

Twierdzenie Cytowany adres Fragment
jedno zdanie URL koncowy - kanoniczny petny - czesciowy - brak
Domena na liscie nie potwierdza catego akapitu
ALDYT SEO + Al 2047

. J

Rysunek 393. Adres jest dowodem dopiero wtedy, gdy mozna wskazac fragment wspierajqcy doktadnie
okreslone twierdzenie.
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Metoda audytowa 30.5. tancuch cytowany adres-fragment-twierdzenie

tancuch rozwija mapowanie fragmentu i rejestr dowodéw z metod audytowych 27.3 oraz
27.10. Sam adres cytowany przez system nie wystarcza: trzeba jeszcze wskazac fragment,
twierdzenie, zakres potwierdzenia i date kontroli.

Metoda audytowa odwraca typowg kolejnosé. Nie zaczynamy od domeny i nie
przypisujemy jej catego akapitu. Zaczynamy od twierdzenia, wskazujemy znacznik,
otwieramy adres i dopiero potem zapisujemy fragment oraz zakres pokrycia.

Kazdy tancuch ma date kontroli. Jezeli tre$é sie zmieni, stary wynik pozostaje historyczng
obserwacja, a nowa kontrola tworzy kolejng wersje.

Publiczne studium diagnostyczne: sprawdzenie Zrédet palarni

W odpowiedzi Bing o polskich palarniach Zrodta wskazywaty miedzy innymi strony
CaffeDelMondo, Manufaktury Kawy i LaCava. Kontrola stron pierwotnych potwierdzita:

e CaffeDelMondo ma kategorie kaw przeznaczonych do ekspreséw automatycznych i
wymienia miedzy innymi marki Jura oraz WMF;

e Manufaktura Kawy deklaruje, ze kawa jest palona po zaméwieniu, maksymalnie 48
godzin przed wysytka;

e LaCava podaje rok 2009 jako poczatek palarni.

Deklaracja Manufaktury Kawy o certyfikacie IFS Food byta widoczna na stronie producenta.

W ramach tej préby nie sprawdzatem jednak niezaleznego rejestru certyfikatu. Poprawny

zapis brzmi wiec: ,producent deklaruje posiadanie certyfikatu”, a nie ,certyfikat zostat

niezaleznie potwierdzony”. To mata réznica jezykowa, ale duza réznica dowodowa.
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9 Zadaj pytanie uzupeiniajgce +

Rysunek 394. Zrzut odpowiedzi z otwartym Zrédtem. Kontrola nie koriczy sie na widocznym znaczniku - trzeba
sprawdzic konkretny fragment strony.

Jak czytaé ten ekran. Przejdz od konkretnego twierdzenia w odpowiedzi do przypisanego
mu Zrodta i fragmentu strony. Sam link w panelu Zrédet nie potwierdza, ze wspiera
wszystkie zdania odpowiedzi. Otwérz dokument, zaznacz zgodny fragment, sprawdz date
oraz zanotuj rozbieznosci i konkurencyjne zZrédta. W monitoringu widocznosci zapisuje
obok tego ekranu pytanie, system, date, odpowiedz i wykorzystane Zrodta.

Dokumenty patentowe jako uzasadnienie metody

US20260064780A1¢ opisuje dopasowywanie fragmentéw odpowiedzi do segmentéw
dokumentow zrodtowych w celu przypisania zrodta, a US20230342411A17 — wybér i ocene
krotkich odpowiedzi z wielu Zrédet. US9785686B28 przypomina o potwierdzaniu faktow.
Dokumenty pomagajg rozdzieli¢ obecnos$¢ adresu od poprawnego uzycia konkretnego
twierdzenia.

Odniesienie do metody 30.5. Zapisuj osobno odpowiedZ, cytowany adres, doktadny
fragment zrédta, twierdzenie przypisane marce oraz zgodno$¢ warunku i daty. Cytowanie
strony nie dowodzi, ze odpowiedz korzysta z wtasciwego fragmentu; poprawne twierdzenie
bez cytowania nie pozwala przypisaé zrédta. W przypadku btedu sprawdz najpierw wtasng
strone, potem Zrodto wtérne powtarzajace btad i dopiero na koncu warstwe odpowiedzi.

Przyktad zastosowania. Dla Semgence GSC pokazato 91,2 tys. wyswietlen w funkcjach
generatywnych, Bing okoto 6,8 tys. cytowan, a kontrolowane badanie 12 982 udanych
prob. Marka zostata wymieniona w 12,8% prob, natomiast wtasna domena byta cytowana

6US20260064780A1: https://patents.google.com/patent/US20260064780A1/en
7US20230342411A1: https://patents.google.com/patent/US20230342411A1/en
8US9785686B2: https://patents.google.com/patent/US9785686B2/en
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w 22,9%. US20260064780A1, US20230342411A1 i US9785686B2 pozwalajg rozdzieli¢
odpowiedz, segment twierdzenia, cytowany adres i potwierdzajacy fragment. Case
pokazuje, ze wzmianka o marce nie jest cytowaniem, a cytowanie strony nie dowodzi
uzycia wtasciwego faktu. Kazda z tych miar raportujemy oddzielnie.

Waga punktu. Fatszywa informacja o marce, produkcie, bezpieczenstwie lub cenie jest
krytyczna. Sam brak cytowania przy poprawnej odpowiedzi moze byé wazny biznesowo,
lecz wymaga serii obserwacji, a nie jednego zrzutu. Traktuje ten dokument jako Zrodto
modelu diagnostycznego. Aktualne  wykorzystanie mechanizmu pozostaje
niepotwierdzone, dlatego rekomendacja musi opierac sie na wtasnej prébie i mie¢ zapisane
ograniczenia.

Zwiazek z audytem SEO i widocznoscig w Al

tancuch obejmuje techniczny stan adresu, kanoniczno$c, tres¢ i aktualnosé. Jezeli zrédtem
jest wihasna strona, wynik trafia bezposrednio do audytu SEO. Jezeli Zrédto jest zewnetrzne,
kontrolujemy mozliwos¢ sprostowania, aktualizacji profilu albo dostarczenia lepszego
Zrédta pierwotnego.

Czego ten test nie dowodzi

Zgodnos$¢ fragmentu z twierdzeniem nie dowodzi, ze system faktycznie uzyt wiasnie tego
fragmentu. Brak pokrycia w aktualnej wersji strony nie dowodzi, ze wczesniej nie istniata
inna wersja. Poprawne cytowanie nie dowodzi prawdziwosci Zzrodta pierwotnego, jezeli
zawiera ono btedna deklaracje.

Rekomendacja audytowa

Priorytet: Krytyczny dla btednych twierdzen o prawie, zdrowiu, bezpieczenstwie, cenie i
dostepnosci; Bardzo wainy dla poréwnan i rekomendacji; Wazny dla pozostatych
niepetnych pokry¢.

Pewno$¢ wniosku: wysoka, gdy Zrodto jawnie potwierdza lub przeczy twierdzeniu; $rednia

przy niejasnym przypisaniu znacznika; niska dla odtwarzania procesu systemu.

Sposéb 1 - minimalny: otworz Zrédta dla najwazniejszych twierdzen i zapisz zakres
pokrycia. Sposéb 2 - zalecany: zbuduj wersjonowane tancuchy twierdzenie-znacznik-adres
-fragment-data. Sposéb 3 - systemowy: monitoruj zmiany cytowanych stron,
przekierowania i rozbieznosci, a Zrodta wtasne tacz z procesem aktualizacji tresci.

Odpowiedzialno$¢: specjalista SEO, redaktor i ekspert dziedzinowy; dla Zrodta
zewnetrznego takze osoba odpowiedzialna za komunikacje.

Kryterium odbioru: kazde twierdzenie wysokiego ryzyka ma skontrolowany adres,
fragment, zakres pokrycia i date.
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Nastepna kontrola: po zmianie odpowiedzi, strony Zrédtowej, produktu, prawa albo
danych.

30.7. Oddziel konkurentéw od zrodet w odpowiedzi

Marka konkurencyjna moze zosta¢ polecona bez cytowania wiasnej strony. Zrédtem moze
by¢ niezalezny ranking, marketplace, forum, producent, urzad albo artykut innej firmy.
Jezeli audyt zapisze jedynie ,konkurent widoczny”, straci informacje o roli, w ktérej pojawit
sie kazdy uczestnik odpowiedzi.

Jak wyglada problem

Zespodt tworzy ranking marek na podstawie liczby domen w panelu zrédet. Marka A ma trzy
cytowane adresy, marka B jeden. Raport ogtasza przewage A, choé odpowiedz? polecata B, a
adresy A stuzyty tylko do zdefiniowania kategorii. Liczba zrédet nie jest tym samym co sita
rekomendacji.

Inny raport traktuje portal branzowy jako konkurenta sklepu, poniewaz domena pojawita
sie w zZrodtach. Portal nie sprzedaje produktu, ale kontroluje cze$¢ narracji i moze by¢
waznym posrednikiem informacji. Powinien zosta¢ oznaczony jako Zrédto zewnetrzne, nie
konkurent biznesowy.

Skad wzigé¢ dane

Z odpowiedzi zbierz wszystkie marki, produkty, organizacje i domeny Zrédtowe. Nastepnie

przypisz dwie niezalezne osie:

e rola w odpowiedzi: gtbwna rekomendacja, alternatywa, przyktad, poréwnywany
podmiot, Zrodto, krytyk albo tfo;

e relacja biznesowa: konkurent bezposredni, konkurent posredni, partner, wydawca,
instytucja, katalog, spotecznos¢ albo wtasny serwis.

Do publicznej analizy mozesz uzywac stron konkurentéw, matych sklepéw i portali
dostepnych w sieci. Zapisz date, pytanie i ograniczenia. Nie przypisuj im danych GSC ani
wynikéw sprzedazowych, ktérych nie posiadasz. Jezeli konkurent zostat wybrany dlatego,
ze dziata w branzy klienta, nie ujawniaj, ktory klient byt punktem odniesienia.

Instrukcja: zbuduj mape konkurent-rola-zrédto

Wypisz podmioty wymienione w tresci odpowiedzi.

Wypisz doktadne domeny i adresy zrédet.

Nie facz automatycznie nazwy marki z domena; sprawdz wtasciciela i relacje.

Nadaj kazdemu podmiotowi role w odpowiedzi.

DA

Nadaj mu osobno relacje biznesowa.
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Zapisz, ktore twierdzenie wspiera kazde Zrédto.
Policz udziat w poréwnywalnej prébie pytan, nie w jednej odpowiedzi.

Zaznacz wyniki mieszane miedzy powtorzeniami.

0 © N o

Wybierz luki: brak wtasnego Zrédta, brak obecnosci marki, btedna rola albo przewaga
Zrédta zewnetrznego.

10. Przypisz dziatanie dopiero po ustaleniu, czy problem lezy w tresci, reputacji, produkcie
czy samym zakresie proby.

~
Podmiot i zrédto to rozne role
METODA AUDYTOWA 30.6
Podmiot Rola Zrodio
e | it > rekomendacja- @ | T 24 . o
polecany - wymieniony przykiad marka - portal - urzgd
Portal moze ksztaltowaé odpowiedz, choé¢ nie sprzedaje produktu
AUDYT SEO + Al 2047
\, J

Rysunek 395. Podmiot moze byc rekomendowany, a Zrédtem moze byc ktos inny. Obie role trzeba zapisac
niezaleznie.

Metoda audytowa 30.6. Mapa konkurent-rola-Zrédto

Mapa rozwija role konkurentow z metody audytowej 25.9. Pokazuje osobno podmiot
rekomendowany, marke poréwnywang i domene bedaca Zrodtem, wiec konkurent
biznesowy nie otrzymuje automatycznie zastugi za kazdg cudza publikacje.

Mapa ma dwa zestawy weztéw: podmioty oraz zrodta. tacznik opisuje role: poleca,
poréwnuje, potwierdza fakt, dostarcza opinie lub stanowi przyktad. Dzieki temu jedna
domena nie otrzymuje automatycznie catej zastugi za obecnos$é marki.

Wyniki mapy mozna agregowac wedtug rodziny pytah. Zamiast jednego rankingu powstaje
obraz: kto jest polecany w pytaniach zakupowych, kto dostarcza definicje, kto jest zrodtem
opinii, a kto pojawia sie tylko jako alternatywa.

Publiczne studium diagnostyczne: jedna odpowiedz, kilka rol

W przypadku palarni CaffeDelMondo, Manufaktura Kawy i LaCava byty gtownymi
propozycjami. HAYB, Hard Beans, Proper, Czarna Fala, Java i Kafar pojawity sie jako inne
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warte uwagi palarnie. Ws$réd widocznych  Zrédet  byty takze  kawa.pl i
palarniathewhitebear.pl.

Nie nalezy z tego tworzy¢ rankingu catej branzy. Mozna natomiast pokaza¢ role w jednej
odpowiedzi: gtéwna rekomendacja, dodatkowa wzmianka i Zrédto. Kolejne pytania - na
przyktad o kawe niskokwasowa, dostawy do biura albo kawe specialty do mleka - mogtyby
zbudowac szersza mape. Dopiero taka zaplanowana préba nadaje sie do poréwnania
wzorcow obecnosci.

Zwiazek z audytem SEO i widocznoscia w Al

Mapa prowadzi do konkretnych obszaréw SEO. Jezeli zewnetrzny poradnik odpowiada na
pytanie lepiej niz wiasna strona, wracamy do pokrycia tematu. Jezeli wtasna marka jest
wymieniana z btednym faktem, przechodzimy do kontroli bytu i Zrédet. Jezeli konkurent ma
poprawng karte kategorii odpowiadajacg intencji, analizujemy architekture i tre$¢, a nie
kopiujemy stow.

Czego ten test nie dowodzi

Obecnos$¢ konkurenta nie dowodzi jego lepszego SEO ani wiekszej sprzedazy. Liczba Zrédet
nie jest udziatem w rynku. Publiczna préba nie pokazuje prywatnych danych domen. Mapa
nie ujawnia przyczyny wyboru Zrédta przez system.

Rekomendacja audytowa

Priorytet: Bardzo wazny, gdy raport myli zrédta z konkurentami lub buduje ranking z jednej
odpowiedzi; Wazny, gdy brakuje opisu rél.
Pewno$¢ wniosku: wysoka dla jawnych rél w tresci; Srednia dla niejednoznacznych polecen

i relacji biznesowych.

Sposéb 1 - minimalny: rozdziel w tabeli podmioty wymienione oraz domeny Zrédiowe.
Sposéb 2 - zalecany: przypisz role w odpowiedzi i relacje biznesowe dla statej préby pytan.
Sposéb 3 - systemowy: utrzymuj mape rél wedtug tematéw, kontroluj zmiany i tacz luki z
planem tresci, reputacji i produktu.

Odpowiedzialnos¢: specjalista SEO wspodlnie z osoba odpowiedzialng za analize rynku.

Kryterium odbioru: konkurenci, wydawcy i Zzrédta s3 sklasyfikowani osobno; kazdy wniosek
wskazuje probe irole.

Nastepna kontrola: kwartalnie, po wejsciu nowego konkurenta, zmianie oferty albo
przebudowie przestrzeni pytan.
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30.8. Odroznij fakt poprawny, niepetny, btedny i
niepotwierdzony

Odpowiedz moze poprawnie wymieni¢ marke, prowadzi¢ do prawdziwej domeny i mimo to
zawiera¢ btedny szczegét. Moze tez podac informacje prawdziwg, ale bez waznego
warunku. Audyt narracji nie moze wiec konczy¢ sie na pytaniu ,czy o nas napisano
dobrze?” Trzeba podzieli¢ tekst na twierdzenia, ktére da sie sprawdzic.

Jak wyglada problem

System pisze, ze dostawa jest bezptatna, lecz pomija minimalng warto$¢ zamoéwienia.
Informacja jest czesciowo poprawna, ale uzytkownik moze podjaé¢ decyzje na fatszywym
zatozeniu. W odpowiedzi o oprogramowaniu pojawia sie integracja, ktéra dziatata w
poprzedniej wersji, ale zostata wycofana. Zrédtem jest stary artykut pomocy. W odpowiedzi
o firmie pojawia sie liczba oddziatéw bez daty; nie wiadomo, czy jest aktualna.

Audytor czesto popetnia btgd w drugg strone: nie znajduje potwierdzenia i zapisuje ,fatsz”.
Tymczasem brak dowodu w skontrolowanych Zrodtach nie musi oznaczac, ze zdanie jest
nieprawdziwe. Poprawna etykieta brzmi niepotwierdzone. Dopiero zrédio pierwotne,
ekspert albo dokument jednoznacznie sprzeczny pozwala oznaczy¢ twierdzenie jako
btedne.

Skad wzigé¢ dane

Najpierw ustal hierarchie zrédet dla badanego faktu. Aktualna cena i dostepno$é powinny
pochodzi¢ z systemu handlowego lub aktualnej karty produktu. Specyfikacja - z
dokumentacji producenta. Status prawny - z wtasciwego rejestru lub Zrédta urzedowego.
Wynik badania - z publikacji pierwotnej i metody. Opinia - od wskazanej osoby lub grupy, a
nie z materiatu przedstawiajacego j3 jako fakt.

Wiasne strony sg wazne, ale nie zawsze sg zrédtem ostatecznym. Jezeli firma deklaruje
certyfikat, jej strona potwierdza deklaracje. Wazno$c certyfikatu moze wymagac kontroli w
rejestrze wystawcy. Jezeli sprzedawca opisuje wiasciwosci medyczne produktu, potrzebna
jest weryfikacja przez wtasciwego eksperta i Zrédta wyzszego ryzyka.

Instrukcja: skontroluj fakt w odpowiedzi
1. Podziel odpowiedz na mozliwie mate, jednoznaczne twierdzenia.

2. Oznacz typ: fakt, opinia, prognoza, poréwnanie albo rekomendacja.

3. Zapisz skutek btedu: informacyjny, zakupowy, prawny, zdrowotny, bezpieczenstwa lub
reputacyjny.

4. Wskaz zrédio prawdy i jego wiasciciela.
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5. Otworz cytowane zrodto oraz zrodto pierwotne, jezeli sg rézne.
6. Poréwnaj wartosci, warunki, daty, rynek, wersje produktu i zakres.

7. Nadaj etykiete: poprawne, poprawne z zastrzezeniem, niepetne, nieaktualne, btedne
albo niepotwierdzone.

8. Zapisz doktadnie, czego brakuje lub co jest sprzeczne.
9. Ustal miejsce naprawy oraz wtasciciela faktu.

10. Po zmianie Zrédta wykonaj ponowng kontrole strony i osobna probe odpowiedzi.

{ N
Karta zgodnosci faktu
METODA AUDYTOWA 30.7
s ™
Twierdzenie Zrédio prawdy Ocena Skutek Wiasciciel
dostawa bezplatna regulamin niepaing zakupowy E-COMMErce
firma od 2008 strona firmy potwierdzane informacyjny marka
wazny ceryfikat rejestr wystawcy niepotwierdzone reputacyjny compliance
L r
Niepotwierdzone nie znaczy automatycznie bledne
AUDYT SEO + Al 2047
\, v,

Rysunek 396. Ocena faktu tqczy twierdzenie, Zradto prawdy, zakres, date, skutek btedu i miejsce naprawy.

Metoda audytowa 30.7. Karta zgodnosci faktu w odpowiedzi

Karta wykorzystuje macierz faktu i konflikty wartosci z metod audytowych 28.2 oraz 28.7.
Ocene odpowiedzi opieram na wskazanym zrédle prawdy, zakresie i dacie, a nie na pamieci
audytora albo samym brzmieniu wygenerowanego tekstu.

Karta ma pola: twierdzenie, rodzaj, cytowany adres, Zzrédto prawdy, ocena, brakujacy
warunek, skutek btedu, wtasciciel i data. Kluczowe s3 dwie osobne etykiety: btedne i
niepotwierdzone. Chronig audyt przed zamiang braku dowodu w oskarzenie.

Priorytet nie wynika wytacznie z czestosci wystgpienia. Jednorazowa btedna dawka leku
albo parametr bezpieczenstwa moze mieé wyzszy priorytet niz czesto powtarzana, ale mato
istotna pomytka w opisie historii marki.

Publiczne studium diagnostyczne: co rzeczywiscie potwierdziliSmy

W odpowiedzi o palarniach mozna byto sprawdzi¢ kilka konkretnych elementow:
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e CaffeDelMondo publikuje oferte kaw przeznaczonych do ekspreséw automatycznych i
wymienia marki urzadzen - twierdzenie potwierdzone w Zrddle pierwotnym;

e Manufaktura Kawy deklaruje palenie po ztozeniu zaméwienia, maksymalnie 48 godzin
przed wysytka - twierdzenie potwierdzone na stronie marki;

e LaCava podaje, ze palarnia powstata w 2009 r. - twierdzenie potwierdzone na stronie
marki;

e informacja o IFS Food jest deklaracja producenta - potwierdzilismy tre$¢ deklaracji, ale
nie wykonalismy niezaleznej kontroli rejestru;

e okreslenia typu ,najlepsza” albo dopasowanie do smaku pozostajg oceng lub
rekomendacja, nie faktem potwierdzonym sama kartg kategorii.

Taki opis jest bardziej uzyteczny niz ogélna ocena ,odpowiedz poprawna”. Pokazuje, ktére

zdania mozna wykorzystac, ktére wymagajg zastrzezenia, a ktorych nie da sie rozstrzygnaé

w publicznej prébie.

Zwiazek z audytem SEO i widocznoscig w Al

Btedny fakt czesto ma zrédto w klasycznym SEO: stary cennik nadal jest indeksowany, kilka
podstron podaje rézne liczby, dane uporzadkowane nie zgadzajg sie z widoczna trescia,
profil firmy ma poprzedni adres, a partner powiela nieaktualny opis. Audyt Al pomaga
zauwazyc¢ skutek w odpowiedzi, ale naprawa odbywa sie w Zrédtach i procesie utrzymania
informacji.

Czego ten test nie dowodzi

Potwierdzenie zdania na stronie firmy nie dowodzi niezaleznie jego prawdziwosci. Jedna
poprawna wersja odpowiedzi nie dowodzi, ze inne wersje nie zawieraja btedu. Brak
potwierdzenia nie jest automatycznie fatszem. Korekta Zrodta nie gwarantuje
natychmiastowej zmiany odpowiedzi.

Rekomendacja audytowa

Priorytet: Krytyczny dla btedéw prawnych, zdrowotnych, finansowych i bezpieczeAstwa;
Bardzo waziny dla ceny, dostepnosci, warunkéw i specyfikacji wptywajacych na zakup;
Wazny dla niepetnych faktéw o ofercie; Istotny dla drobnych btedéw w historii marki.

Pewnos¢ wniosku: wysoka przy sprzecznosci z aktualnym zrédtem pierwotnym; Srednia
przy potwierdzeniu wytgcznie przez zainteresowang strone; niska przy braku
rozstrzygajacego zrodta.

Sposéb 1 - minimalny: sprawdz twierdzenia o najwyzszym ryzyku i oznacz brak dowodu
jako niepotwierdzone. Sposéb 2 - zalecany: utworz karty zgodnosci faktéw, zrédta prawdy i
wiascicieli dla wszystkich waznych rodzin pytan. Sposéb 3 - systemowy: utrzymuj
centralny rejestr faktéw, dat waznosci i miejsc publikacji oraz alarmy dla rozbieznych kopii.
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Odpowiedzialnos¢: wihasciciel informacji biznesowej wraz z redaktorem, specjalistg SEO i -
gdy potrzeba - ekspertem dziedzinowym.

Kryterium odbioru: kazde twierdzenie wysokiego ryzyka ma Zrédto prawdy, zakres, ocene,
wiasciciela i dziatanie; brak potwierdzenia nie jest nazywany btedem.

Nastepna kontrola: po zmianie produktu, ceny, regulaminu, prawa, certyfikatu, Zzrodta albo
odpowiedzi.

30.9. Mierz zmiennos$¢ w czasie, lokalizacji i powtdrzeniach

OdpowiedZ generatywna nie jest statg strong wynikéw zapisang raz na zawsze. Moze
zmienic sie miedzy powtorzeniami, systemami, wersjami interfejsu, krajami i dniami. Z tego
powodu pojedynczy zrzut jest przyktadem, nie wynikiem okresu. Audyt powinien pokazac
nie tylko $rednig obecnos¢, lecz takze jej zmiennosc.

Jak wyglada problem

Specjalista wykonuje jedno pytanie, widzi marke na pierwszym miejscu listy i zapisuje
spozycja 1". Nastepnego dnia marka nie wystepuje. Zamiast uznaé pierwszy pomiar za
nietrafiony, trzeba stwierdzi¢, ze jedno uruchomienie nie wystarczato do oceny
powtarzalnosci.

Drugi btad polega na mieszaniu réznych warunkéw. Odpowiedzi z Polski, Niemiec i Stanéw
Zjednoczonych trafiajg do jednego wskaznika. Pytania po polsku i angielsku sg traktowane
jak rownowazne. Wynik aplikacji mobilnej jest poréwnywany z publicznym widokiem
wyszukiwarki. Réznica moze wynikaé z interfejsu, a raport przypisuje ja stronie.

Trzeci problem to zbyt doktadny wykres dla matej préby. Wynik 66,7% brzmi precyzyjnie,
ale moze oznacza¢ dwie wzmianki w trzech odpowiedziach. Bez liczebnosci czytelnik nie
oceni niepewnosci.

Skad wzig¢ dane

Wykorzystaj log z punktu 30.4. Zaplanuj powtoérzenia w blokach: ten sam tekst, system,
interfejs, lokalizacja, urzadzenie i krétki okres. Osobno badaj zmiane w czasie oraz osobno
réznice miedzy warunkami. Jezeli jednoczes$nie zmienisz pytanie, kraj i system, nie ustalisz,
ktoéra roznica jest istotna.

Dla matych préb pokazuj licznik i mianownik, na przyktad ,,2 z 3”, a procent traktuj jako opis
pomocniczy. Dla wiekszych préb mozesz oblicza¢ udziat odpowiedzi z danym zdarzeniem
oraz przedziat niepewnosci. Preprint dotyczacy niepewnosci pomiaru widocznosci
proponuje wielokrotne prébkowanie i przedziaty oparte na ponownym losowaniu. W
ksiagzce traktuje te prace jako wskazéwke metodologiczng, nie oficjalny standard platform.
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Instrukcja: zaprojektuj powtérzenia

1.
2.
3.

4
5
6.
7
8
9

Wybierz staty zestaw pytan poréwnawczych.
Ustal system, interfejs, jezyk, rynek, urzadzenie i stan logowania.

Wykonaj co najmniej kilka powtoérzen w tym samym bloku warunkéw, jesli koszt i
regulamin na to pozwalaja.

Zapisz doktadny czas oraz odstep miedzy prébami.

Oddziel btedy techniczne od odpowiedzi.

Policz wzmianki, rekomendacje i cytowania osobno.

Pokaz licznik, mianownik i liczbe pytan; procent nigdy nie powinien wystepowaé sam.
Oznacz grupy jako state dodatnie, state ujemne albo mieszane w badanej probie.

Zmieniaj jeden istotny warunek naraz, gdy chcesz zbadac jego wptyw.

10. Zachowaj surowe odpowiedzi i przedstaw ograniczenia uogélnienia.

{ ™

Zmiennos¢ ma co najmniej trzy osie

METODA AUDYTOWA 30.8

Czas Miejsce Powtdrzenie
dzien - tydzien - okres kraj - jezyk © interfejs stale - brak - mieszane
Pokaz licznik i mianownik: 2 z 3, nie tylko 66,7%
ALDYT SEO + Al 2047

\, /

Rysunek 397. Wynik zalezy od czasu, miejsca i powtdrzenia, a dodatkowo od systemu, interfejsu i wersji

pytania.

Metoda audytowa 30.8. Kostka zmiennosci pomiaru

Kostka porzadkuje obserwacje na trzech gtéwnych osiach: czas, miejsce i powtdrzenie.
Filtrami sg system, interfejs, urzadzenie, jezyk i wersja pytania. Najpierw analizujesz

komérke o statych warunkach, a dopiero péZzniej poréwnujesz komorki.

Dla grupy pytanie-system zapisujesz jeden z trzech stanéw: state wystapienie w proébie,

staty brak w prébie albo wynik mieszany. Sformutowanie ,w prébie” jest obowigzkowe,

poniewaz nawet wiele zgodnych obserwacji nie dowodzi niezmiennosci w przysztosci.
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Studium przypadku: Semgence i dwa powtdérzenia publicznego pytania

W prébie Semgence 102 z 434 powtarzanych grup pytanie-system miaty mieszany wynik
wzmianki, a 187 miato mieszany wynik cytowania wtfasnej domeny. To wystarczajacy
sygnat, ze pojedynczy stan dodatni albo ujemny nie opisuje catego okresu.

Publiczne pytanie o polskie palarnie uruchomitem dwa razy w krétkim odstepie. W obu
kartach pojawita sie ta sama widoczna odpowied? i zestaw Zrédet. Poprawny wniosek
brzmi: ,2 z 2 zgodnych odpowiedzi w tej krotkiej probie”. Nie brzmi: ,odpowied? Bing jest
stabilna”. Nie zbadaliSmy kolejnego dnia, innego miasta, urzadzenia, konta ani wersji
jezykowe;.

Zwiazek z audytem SEO i widocznoscig w Al

Zmiany trzeba zestawia¢é z wdrozeniami SEO, aktualizacjami tresci, migracjami,
sezonowoscig i zmiang popytu. Jezeli odpowiedZ zmienita sie po wdrozeniu, jest to
obserwacja czasowa. Aby méwi¢ o wptywie, potrzebujesz poprawnego projektu testu,
wystarczajacej proby i kontroli innych zmian.

Czego ten test nie dowodzi

Powtarzalnos¢ w kréotkim okresie nie gwarantuje stabilnosci. Wynik mieszany nie oznacza
btedu systemu ani strony. Réznica miedzy krajami nie dowodzi personalizacji konkretnego
uzytkownika. Zbiezno$¢ z datg wdrozenia nie dowodzi przyczynowosci.

Rekomendacja audytowa

Priorytet: Krytyczny, gdy decyzja opiera sie na pojedynczej odpowiedzi przedstawionej
jako stata pozycja; Bardzo wazny, gdy mieszane warunki trafiajg do jednego wskaznika;
Wazny, gdy brakuje liczebnosci préby.

Pewnos$¢ wniosku: wysoka dla zaobserwowanej zmiennosSci w zachowanych prébach;

Srednia dla uogoélnienia na podobne warunki; niska dla prognozy przysztych odpowiedzi.

Sposéb 1 - minimalny: zawsze pokazuj date, warunki oraz licznik i mianownik zamiast
samego procentu. Sposob 2 - zalecany: wykonuj bloki powtorzen i klasyfikuj grupy jako
state dodatnie, state ujemne albo mieszane w prébie. Sposéb 3 - systemowy: utrzymuj
harmonogram wielu systeméw i rynkéw, przedziaty niepewnosci oraz alarmy o zmianie
warunkow pomiaru.

Odpowiedzialnos¢: analityk widocznosci wraz ze specjalistg SEO.

Kryterium odbioru: raport pokazuje warunki, liczebno$¢, powtorzenia i wyniki mieszane;
pojedyncza odpowiedz nie jest nazywana pozycja.

Nastepna kontrola: zgodnie z harmonogramem oraz po zmianie systemu, interfejsu, listy
pytan lub waznym wdrozeniu.
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30.10. Kontroluj narracje bez préby sterowania modelem

,Kontrola narracji” moze zabrzmie¢ jak obietnica napisania odpowiedzi za system. Nie o to
chodzi. Organizacja nie kontroluje koncowego brzmienia cudzej odpowiedzi generatywne;j.
Moze natomiast kontrolowaé witasne fakty, spdjnos¢ stron, dane produktowe, profile,
dokumentacje, komunikacje z partnerami i proces aktualizacji. Moze réwniez wykrywaé
btedy, ustalaé ich zrédta i sprawdzac, czy po naprawie nadal sie pojawiaja.

Jak wyglada problem

Marka zauwaza btedna informacje i publikuje pie¢ niemal identycznych artykutéw ,pod Al”.
Stary cennik nadal pozostaje dostepny, profil w katalogu zawiera poprzedni adres, partner
kopiuje dawnga specyfikacje, a karta produktu nie ma daty. Powstaje wiecej tresci, ale nie
powstaje jednoznaczne Zrédto prawdy.

Inny zespot prébuje dopisaé na stronie zdania brzmiace jak gotowa rekomendacja systemu.
Tresc¢ traci uzytecznos$¢ dla czytelnika, a obietnica nadal nie daje kontroli nad odpowiedzig.
Problem moze wecale nie leze¢ w tekscie: cena jest niekonkurencyjna, ustuga nie dziata w
danym kraju albo opinie klientéw opisujg powtarzalng wade.

Skad wziag¢ dane

Potacz karty faktéw z punktu 30.8, mape Zrédet z rozdziatu 29 i rejestr odpowiedzi. Dla
kazdej niezgodnosci zapisz:

e twierdzenie i jego skutek;

e miejsce, w ktérym je zaobserwowano;

e prawidtowa informacje oraz wtasciciela;

e wszystkie kontrolowane miejsca publikacji;

e 7rodta zewnetrzne, do ktérych mozna wystac sprostowanie lub aktualizacje;

e dane produktu albo procesu, ktore rzeczywiscie trzeba zmieni¢;

e termin kontroli technicznej i p6Zniejszej proby odpowiedzi.

Jezeli informacja jest prawdziwg krytyka albo wynikiem doswiadczehn klientéw,
rozwigzaniem nie zawsze jest korekta tresci. Wtascicielem dziatania moze by¢ produkt,
logistyka, obstuga lub prawo. Audyt SEO ma wskaza¢ fakt i $lad Zrédtowy, nie usuwaé
niewygodng informacje z rzeczywistosci.

Instrukcja: napraw narracje u zrodta

1. Zapisz doktadne btedne lub niepetne twierdzenie wraz z odpowiedzig i data.
2. Nadaj mu priorytet wedtug ryzyka dla uzytkownika i firmy.

3. Ustal zrodto prawdy oraz osobe uprawniong do potwierdzenia zmiany.
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4. ZnajdzZ najstarsze lub najczesciej powielane Zrédta rozbieznosci.

w

Sprawdz wtasne strony, dane uporzadkowane, pliki, profile, kanaty sprzedazy i
materiaty partnerow.

Wybierz miejsce naprawy: strona, zrédfo zewnetrzne, dane, produkt albo proces.
Wprowadz spdjna zmiane i pozostaw date aktualizacji tam, gdzie ma znaczenie.

Skontroluj dostepnos¢, indeksowanie, adres kanoniczny i tresé¢ po wdrozeniu.

¥ ©® N o

Wykonaj ponowng prébe w tym samym zakresie, zachowujac poprzednig odpowiedz.

10. Zapisz wynik bez obietnicy: naprawiono zrédto; odpowiedz zmienita sie, nie zmienita
sie albo wynik jest mieszany.

Napraw zrodio — potem obserwuj
METODA AUDYTOWA 30.9

Miejsce P 5b
Rozbieznosc 3 Zrodio prawdy B naprawy > onowna proba
twierdzenie + dowdd fakt + wiasciciel strona  dane Zmiana - brak -

mieszane

produkt

Odbiér wdrozenia nie zalezy od obietnicy odpowiedzi systemu

AUDYT SEO + Al 2047
\, /

Rysunek 398. Btedne twierdzenie prowadszi do Zrédta prawdy, miejsca naprawy, wiasciciela i ponownej kontroli
- nie do obietnicy sterowania systemem.

Metoda audytowa 30.9. Rejestr narracji i miejsca naprawy

Rejestr rozwija $lad btednej narracji i trzy miejsca naprawy z metod audytowych 29.7 oraz
29.9. Kazda rozbiezno$¢ prowadzi do zZrédta prawdy, miejsca dziatania, wtasciciela, odbioru
technicznego i ponownej préby.

Kazdy wpis taczy twierdzenie, dowdd rozbieznosci, Zrédto prawdy, miejsce naprawy,
wiasciciela, priorytet, termin, odbiér techniczny i ponowna prébe. Status odpowiedzi jest
osobny od statusu wdrozenia. Dzieki temu zadanie moze byé poprawnie zakonczone,
nawet jesli system jeszcze nie zmienit odpowiedzi.

Rejestr ma réwniez pole ,poza kontrolg organizacji”. Jezeli btedny materiat znajduje sie na
cudzej stronie, mozna przesta¢ udokumentowane sprostowanie, ale nie oznaczac
aktualizacji jako wykonanej do chwili potwierdzenia. Jezeli zrédto odmawia zmiany, wynik
pozostaje otwartym ryzykiem, a nie niewykonanym zadaniem programisty.
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Przyktad: nieaktualny warunek dostawy

Zatozmy, ze odpowied? podaje bezptatng dostawe bez ograniczen, a obecny regulamin
wymaga zamoéwienia za co najmniej 199 zt. Kontrola wskazuje trzy Zrédta: aktualna strone
dostawy, starg grafike partnera i nieaktualny opis kategorii.

Nie piszemy kolejnego artykutu ,ile kosztuje dostawa”. Aktualizujemy opis kategorii,
prosimy partnera o wymiane grafiki, sprawdzamy dane handlowe i zapewniamy spéjnosé
widocznej tresci. Po kontroli technicznej powtarzamy pytania. Jezeli odpowiedZ nadal jest
btedna, mamy udokumentowane 7Zrédta i date naprawy, ale nie sktadamy obietnicy
terminu zmiany w systemie.

Zwiazek z audytem SEO i widocznoscig w Al

To najbardziej bezposrednie potgczenie obu audytow. Niespojne adresy, kopie, dane
uporzadkowane, profile, przekierowania i przestarzate strony sg problemem SEO oraz
Zzroédtem btednej narracji. Audyt Al pokazuje, jak niespojnos¢ moze zosta¢ ztozona w
odpowiedz. Naprawa przywraca jako$c Zzrédet niezaleznie od tego, czy system zacytuje je w
nastepnym tygodniu.

Czego ten test nie dowodzi

Naprawa zrodta nie gwarantuje okreslonej odpowiedzi ani terminu jej zmiany. Brak zmiany
odpowiedzi nie dowodzi, ze wdrozenie byto bezwartoéciowe. Zmiana po wdrozeniu nie
dowodzi, ze wywotata ja wytacznie dana korekta. Organizacja nie ma petnej kontroli nad
cudzymi zrédtami i systemami.

Rekomendacja audytowa

Priorytet: Krytyczny dla szkodliwych btedéw i sprzecznych Zrodet prawdy; Bardzo wazny
dla faktow wptywajacych na zakup i reputacje; Wazny dla utrwalonych niepetnych opiséw;
Istotny dla drobnych réznic bez wptywu na decyzje.

Pewnos$¢ wniosku: wysoka dla wifasnych Zrédet i jawnych rozbieznosci; s$rednia dla
mozliwosci aktualizacji Zrédet zewnetrznych; niska dla przewidywania odpowiedzi systemu.

Sposoéb 1 - minimalny: popraw witasne Zrédto prawdy oraz najbardziej widoczne sprzeczne
kopie. Sposéb 2 - zalecany: prowadz rejestr narracji, wtascicieli, miejsc naprawy, odbioru
technicznego i ponownych prob. Sposéb 3 - systemowy: potacz rejestr faktéw z procesem
publikacji, danymi produktu, profilami zewnetrznymi i cyklicznym badaniem odpowiedzi.

Odpowiedzialno$é: osoba odpowiedzialna za dany fakt; wspieraja ja SEO, redakcja,
produkt, obstuga, prawo lub komunikacja zaleznie od miejsca naprawy.

Kryterium odbioru: Zrédio prawdy i kontrolowane kopie sg spdjne, wdrozenie przeszto
kontrole techniczng, a ponowna préba zostata zapisana bez nadpisywania historii.
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Nastepna kontrola: wedtug ryzyka - natychmiast dla btedéw krytycznych, po wdrozeniu i
indeksacji, a nastepnie w statym cyklu kontroli.

Pogtebione studium: ponad 26 tysiecy pomiaréw nie jest
jednym wynikiem widocznosci

W badaniu czterech polskich sklepéw uruchamialiémy zestawy pytan w pieciu
powierzchniach: Google Al Overviews, Google Al Mode, Perplexity, Gemini i ChatGPT.
taczny zbiér przekroczyt 26 tysiecy pomiaréw. Kazdy pomiar oznaczat wykonanie
okreslonego promptu w okres$lonym systemie i czasie, a nie unikalnego uzytkownika ani
wyszukiwanie w GSC.

Sklepy réznity sie branza, wielkoscia i stanem przygotowania. W publikacji opisano miedzy
innymi sklep ogrodowy z wynikiem obecnosci 33/100 i 1217 sesjami przypisanymi w GA4
do Zrédet Al oraz sklep meblowy na poczatku pomiaru z wynikiem 4/100 i 260 sesjami. Dwa
pozostate sklepy - opakowania B2B i kosmetyki - miaty wyniki posrednie. Nie poréwnuje
tych wartosci jak rankingu jakosci sklepow. Wskaznik 0-100 jest modelem autora zaleznym
od biblioteki pytan i sposobu punktacji.

Najcenniejszy wniosek powstat po rozdzieleniu etapéw. System mogt wymieni¢ marke bez
linku, zacytowac obce Zrédto, wskaza¢ wtasny URL sklepu, wygenerowaé wejscie albo
uczestniczy¢ w sesji zakonczonej zakupem. To piec¢ réznych obserwacji. W jednym sklepie
257 sesji z kanatow Al miato 72% wspotczynnika zaangazowania i $redni czas 5 minut 34
sekundy. W innym odnotowano pojedynczy zakup o wartosci 340 zt przypisany do Gemini.
Taka transakcja potwierdza mozliwo$¢é przejscia catej drogi, lecz nie daje stabilnego zwrotu
z inwestycji.

Co trzeba zachowaé, aby wynik byt obroniony

Dla kazdego uruchomienia przechowuje prompt, klaster potrzeby, system, wersje lub
powierzchnie, jezyk, lokalizacje, date, petng odpowiedz, wymienione marki, cytowane
adresy i btedy. Osobno zapisuje definicje wskaznika. W GA4 kontroluje zrédto sesji, strone
wejscia, zdarzenia i przychdd, wiedzac, ze nie zobacze wzmianek bez klikniecia.

Dokumenty patentowe jako uzasadnienie metody. US10019513B1° opisuje ocene
fragmentéw odpowiedzi z uzyciem wazonych terminéw, a US12158907B1'° wykorzystanie
reprezentacji wektorowych przy doborze wynikéw. Uzasadniajag mapowanie promptu do
najlepszego istniejagcego adresu i fragmentu. Nie dowodza, ze monitoring odtwarza
wewnetrzny proces modeli. Wynik pozostaje obserwacja odpowiedzi na okre$lonych
warunkach.

?US10019513B1: https://patents.google.com/patent/US10019513B1/en
10 US12158907B1: https://patents.google.com/patent/US12158907B1/en
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Tytut wpisu méwi o 26 tysigcach pomiaréw, natomiast jego adres zawiera liczbe 30 tysiecy.
Przed uzyciem doktadnej wartosci w skfadzie koncowym trzeba policzy¢ rekordy w
surowym eksporcie i zastosowac jedng liczbe wraz z datg odciecia. To drobny przyktad
duzej zasady tej ksigzki: efektowna liczba nie moze wyprzedzac¢ definicji.

Rekomendacja po studium przypadku
e Wariant minimalny: monitorowac statg prébke waznych pytan i zapisywac petne
odpowiedzi, nie tylko koncowy procent.

e Wariant rekomendowany: rozdzieli¢ cztery wyniki: obecno$¢ marki, cytowanie
wiasnego zrédta, wejscia w GA4 i dziatania biznesowe.

e Wariant systemowy: utrzymywac wersjonowang biblioteke promptéw, powtérzenia,
kontrole btedéw oraz cykliczne faczenie odpowiedzi z danymi stron i zdarzeniami GA4.

e  Priorytet: btedne cytowanie ceny, dostepnosci lub warunku oferty - Krytyczny; brak
obecnosci dla waznej potrzeby przy dobrych podstawach SEO - Bardzo wazny;
pojedynczy brak wzmianki - Mato istotny.

e Kryterium odbioru: raport pokazuje licznik i mianownik, liczbe powtérzen, zmiennos¢,
cytowane adresy i osobny wynik biznesowy. Nie nazywa sesji ,,sprzedaza”, a wzmianki
»Ccytowaniem”.

e Ponowna kontrola: w statym rytmie oraz po zmianie tresci, danych produktowych,
modelu, interfejsu albo biblioteki pytan.

Zrodio: Czy Al sprzedaje Twoje produkty? Dane z pomiaréw czterech sklepdw!l. Przed
publikacja zachowujemy anonimowos$¢ sklepow i weryfikujemy surowa liczbe pomiarow.

Pogtebione studium: 13,3% widocznosci, ktére naprawde
oznaczato 93,3% w jednym systemie i 0% w szeSciu

Prompt ,Jak zwiekszy¢ widoczno$¢ marki w Al?” uruchamialiémy codziennie przez 30 dni w
siedmiu systemach. tacznie uzyskaliSmy 210 poprawnych odpowiedzi. Semgence pojawito
sie w 28, a semgence.pl zostato zacytowane w 39. Sam agregat dawat wiec 13,3%
wzmianek i 18,6% cytowan wtasnej domeny.

Po rozdzieleniu danych obraz zmienit sie catkowicie:

System Udane odpowiedzi Wzmianka o Semgence Cytowanie semgence.pl

Bing Copilot 30 28 28
ChatGPT 30 0 0
Claude 30 0 11

1 Czy Al sprzedaje Twoje produkty? Dane z pom|arow czterech sklepow: https://www.semgence.pl/czy-ai-

sprzedaje-twoje-produkty-dane-z-30-000-pomiarow-widocznosci-4-polskich-sklepow,
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Udane odpowiedzi Wzmianka o Semgence Cytowanie semgence.pl
30 0 0

Gemini

Google Al Mode 30 0 0
Google Al Overviews 30 0 0
Perplexity 30 0 0

Wszystkie wzmianki pochodzity z Bing Copilot. W tym systemie udziat wyniést 28/30, czyli
93,3%. W pozostatych szesciu — 0/180. Claude jedenascie razy cytowat wiasng domene,
ale nie wymienit marki. Ten jeden wiersz wystarcza, aby pokazac¢ trzy rézne stany: marka
wymieniona i Zzrodto cytowane; Zrodto cytowane bez marki; ani wzmianki, ani wtasnego
Zrédta.

Co znalaztem w odpowiedziach i Zrodtach

Najnowsza odpowiedz Bing Copilot wskazywata Semgence jako jedno ze zrodet praktycznej
metody. Omawiata dostep robotéw, encje, pytania pomocnicze, strukture tresci, zrédta
zewnetrzne i pomiar. Wérod najczesciej cytowanych materiatow w catej serii znalazty sie
jednak przede wszystkim agencjawroclawska.pl, artefakt.pl, adspectra.pl, wedo.pl,
widoczni.com i green-fields.pl. Strona Semgence zostata zacytowana 28 razy, a wiec miata
widocznos¢, lecz skoncentrowang w jednym systemie.

Nie raportuje tego jako ,Bing lubi Semgence”. Dane nie pokazujg przyczyny. Mozliwe
wyjasnienia obejmuja rézne indeksy, sposoby pobierania, czestotliwos¢ od$wiezania, dobor
korpusu, wersje interfejsu i cechy odpowiedzi. Jedynym mocnym wnioskiem jest
obserwacja: w tym okresie, dla tego promptu i tych warunkéw wynik zalezat niemal
catkowicie od systemu.

US20260064780A1%2 i US20230342411A1% pomagaja przejs¢ od samej obecnosci adresu do
fragmentu odpowiedzi i Zzrédta. US9785686B2** dodaje kontrole faktu. W praktyce kazdy
dodatni wynik przechodzi wiec reczng ocene: jaka rola marki, jaki adres, jaki fragment, jakie
twierdzenie i czy zrédto rzeczywiscie je potwierdza.

Whiosek i gotowa rekomendacja

Ustalenie: wynik faczny maskowat zalezno$¢ od jednej powierzchni oraz cytowania bez
wzmianki. Priorytet: Bardzo wainy, jezeli zarzad otrzymuje jeden procent ,widocznosci
Al”; Wazny jako diagnoza pojedynczej grupy pytan. Pewno$¢: wysoka dla zapisanych 210
odpowiedzi, niska dla przyczyny réznicy.

Sposéb 1 - minimalny: rozbi¢ kazdy wynik na prompt i system; obok udziatu pokazaé x z n.

12 US20260064780A1: https://patents.google.com/patent/US20260064780A1/en
13 US20230342411A1: https://patents.google.com/patent/US20230342411A1/en

14 US9785686B2: https://patents.google.com/patent/US9785686B2/en
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Sposob 2 - zalecany: dodac¢ kodowanie roli marki, cytowania, adresu i poprawnosci faktu
oraz przechowywac petng odpowiedz.

Sposéb 3 - systemowy: utrzymywac¢ macierz prompt x system x dzien, wykrywac
koncentracje wyniku i kierowa¢ osobne hipotezy do Zrodet, treSci oraz ponownego
pobrania.

Odpowiedzialno$¢: analityk monitoringu wraz ze specjalista SEO.

Kryterium odbioru: raport nie pokazuje 13,3% bez tabeli systemoéw; osoba czytajgca moze
przej$¢ od kazdej liczby do odpowiedzi i cytowanego adresu.

Nastepna kontrola: w kolejnym petnym oknie 30 dni oraz po istotnej aktualizacji strony lub
systemu.

Zintegrowana procedura: petny audyt zaobserwowanej
widocznosci i narracji

Jezeli chcesz przeprowadzi¢ caty proces bez wracania do kazdej sekcji, wykonaj go w tej

kolejnosci:

1. Ustal zakres. Zapisz rynek, jezyk, systemy, interfejsy, okres, urzadzenie i stan
logowania.

2. Zbuduj przestrzen pytan. Nadaj pytaniom identyfikatory, tematy, intencje, znaczenie
biznesowe i wersje listy.

3. Oddziel trzy warstwy. Raporty platform, préby kontrolne i wynik biznesowy maja
osobne jednostki oraz ograniczenia.

4. Pobierz dane platform. Zachowaj surowe eksporty raportu Generative Al w GSC i
raportu Bing Al Performance wraz z definicjami z dnia pobrania.

5. Skontroluj jakos$¢ eksportu. Odroznij zero, brak dostepnej wartosci, btad, brak raportu
i dane nieporéwnywalne.

6.  Wykonaj wersjonowane proby. Zapisz petne odpowiedzi, zrédta, czas i wynik
techniczny kazdego uruchomienia.

7. Zakoduj pie¢ zdarzen. Wzmianka, rekomendacja, cytowanie, wsparcie twierdzenia i
klikniecie otrzymuja osobne pola.

8. Otworz zrédta. Potacz twierdzenie z doktadnym adresem, fragmentem, datg i
zakresem pokrycia.

9. Rozdziel role. Konkurenci, partnerzy, wydawcy i Zrodta zewnetrzne nie trafiajg do
jednego worka.

10. Sprawdsz fakty. Uzyj etykiet: poprawne, z zastrzezeniem, niepetne, nieaktualne, btedne
i niepotwierdzone.
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Policz zmiennos$¢. Pokaz licznik, mianownik, powtérzenia i warunki; nie ogtaszaj pozycji
na podstawie jednego wyniku.

Przypisz naprawy. Wybierz strone, Zzrédfo zewnetrzne, dane, produkt albo proces oraz
wiasciciela dziatania.

Odbierz wdrozenie. Sprawdz tresé, kod odpowiedzi, indeksowalno$é, kanonicznosé i
spojnosc kopii.

Powtdrz pomiar. Zachowaj poprzednia wersje i opisz wynik: zmiana, brak zmiany albo
wynik mieszany.

Zamknij wniosek ograniczeniem. Napisz wprost, czego badanie nie obejmuje i czego
nie dowodzi.

Co powinno znalez¢ sie w raporcie dla zarzadu

Zarzad nie potrzebuje wszystkich surowych odpowiedzi, ale nie powinien otrzymac jednej

liczby pozbawionej znaczenia. W krétkim raporcie pokaz:

zakres i liczebno$¢ proby;

dane GSC i Bing opisane zgodnie z definicja platformy;

wzmianki, rekomendacje i cytowania jako osobne zdarzenia;
najwazniejsze btedne lub niepetne fakty;

zmienno$¢ i wyniki mieszane;

wptyw mozliwy do potwierdzenia w danych biznesowych;

trzy do pieciu dziatan z priorytetem, witascicielem i kryterium odbioru;

ograniczenia pomiaru.

Nie pokazuj ,Al visibility score 73/100”, jezeli jest to wtasna suma réznych zdarzen. Jezeli

zespot potrzebuje wskaznika operacyjnego, nazwij go autorskim, pokaz wzér, wagi, zakres i

wrazliwo$¢ na zmiane listy pytan. Do decyzji audytowej nadal zachowaj miary sktadowe.

Co powinien dosta¢ programista

Programista nie powinien dosta¢ polecenia ,popraw widoczno$¢ w Al”. Powinien dostaé

zadanie, ktére mozna odebraé:

popraw koncowy adres i kanoniczno$¢ cytowanej strony;

usun sprzeczng wartos¢ z danych uporzadkowanych;

udostepnij aktualny cennik w widocznej tresci i danych zrodtowych;
zachowaj date ostatniej merytorycznej aktualizacji;

napraw przekierowanie prowadzace do strony gtdwnej;
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e  dodaj eksport zachowujacy stan brak dostepnej wartosci zamiast zamiany na zero;

e  zapisuj btedy pomiaru osobno od braku marki;

e utrzymuj historie odpowiedzi i wersji listy pytan.

Kazde zadanie ma mie¢ adres lub zbiér adreséw, oczekiwany stan, sposéb testu i warunek

ukonczenia. Wynik odpowiedzi Al jest ponowng obserwacja, a nie kryterium odbioru kodu,
nad ktérym programista nie ma kontroli.

Zamkniecie rozdziatu

Widoczno$¢ w $rodowiskach generatywnych jest trudna nie dlatego, ze brakuje
efektownych narzedzi. Jest trudna, poniewaz kazde narzedzie pokazuje inny wycinek,
odpowiedzi sg zmienne, a Zrodto moze zostaé¢ uzyte bez wymienienia marki. Najlepsza
obrong przed pozorng precyzjg jest rygor pomiaru: definicja zdarzenia, staty zakres, wersje,
powtodrzenia, zrodto prawdy i jawne ograniczenia.

Raport Generative Al w GSC pozwala obserwowac¢ wyswietlenia linkbw w objetych
raportem funkcjach Google. Bing Al Performance pokazuje cytowania stron i prébke fraz
uzytych do odnajdywania zrodet. Wiasne préby pokazujg tre$¢ odpowiedzi dla
zaplanowanych pytan. Analityka i dane firmy pokazujg cze$¢ zachowania po kontakcie z
marka. Zadne z tych Zrédet nie zastepuje pozostatych.*s

Kontrola narracji nie oznacza sterowania modelem. Oznacza odpowiedzialno$¢ za fakty,
ktore publikujesz, Zzrodta, ktére utrzymujesz, i naprawy, ktére potrafisz odebraé. To wtasnie
tutaj audyt widocznosci w Al wraca do audytu SEO: do adresu, tresci, zrodta, danych,
wiasciciela i ponownego testu.

Mapa zaleznosci tego rozdziatu

Najwazniejszy tancuch diagnostyczny ma tutaj postaé: pytanie i system = odpowiedz =
wzmianka lub cytowanie = adres i fragment = poprawnos¢ faktu = zmiana w czasie.
Oznacza to, ze zaobserwowana widoczno$¢ zalezy od zakresu pytan, dostepu, tresci,
faktéw, autorytetu i poprawnej interpretacji raportow. W praktyce jedna naprawa
btednego faktu w zrédle prawdy moze skorygowac strone, dane uporzadkowane i przyszte
odpowiedzi, lecz wymaga obserwacji po wdrozeniu. Nie wolno jednak skrécic tej relacji do
automatycznego wniosku, poniewaz zmiana odpowiedzi po wdrozeniu nie dowodzi
przyczynowosci bez proby kontrolnej, powtérzen i sprawdzenia innych zmian.

15 Zrodta: Google Search Central, Generative Al performance reports in Search Console:
https://developers.google.com/search/blog/2026/06/gen-ai-performance-reports?hl=en; Bing, Introducing Al
Performance in Bing Webmaster Tools Public Preview:
https://blogs.bing.com/webmaster/February-2026/Introducing-Al-Performance-in-Bing-Webmaster-Tools-Public-
Preview
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Ponizsza mapa obejmuje wszystkie numerowane punkty rozdziatu. Wskazuje najwazniejsze
potaczenie, ale nie zastepuje dowodu zebranego w badanym serwisie.

30.1. Oddziel dane z platform, préby kontrolne i wynik biznesowy

Powigzanie: taczy widoczno$¢ z zachowaniem i wynikiem biznesowym; wptywa na
priorytety w rozdziatach 4, 23, 31 i 32. Kolejnos¢ i granica wniosku: Poréwnuj ten sam
zakres, okres i typ strony. Réznica miedzy kliknieciem a sesjg nie jest automatycznie
btedem.

30.2. Zinterpretuj wyswietlenia w raporcie Generative Al w GSC

Powigazanie: taczy Zrédta danych z widocznoscia i decyzjg indeksowa; czytaj z rozdziatami 2,
4, 11-15 i 31. Kolejnos$¢ i granica wniosku: Najpierw sprawdz zakres ustugi i klase URL-i.
Kategoria raportu jest objawem, nie gotowg przyczyna.

30.3. Zinterpretuj cytowania i strony Zrédtowe w Bing Al Performance

Powiazanie: taczy klasyczne podstawy SEO z zakresem pytan, dostepem, faktami,
autorytetem i pomiarem; czytaj z rozdziatami 25-32. Kolejnos¢ i granica wniosku: Najpierw
zamroZz kontrakt badania i powtérzenia. Obserwacji nie zamieniaj automatycznie w
przyczyne ani gwarancje.

30.4. Monitoruj pytania i zachowuj kolejne wersje odpowiedzi

Powiazanie: taczy klasyczne podstawy SEO z zakresem pytan, dostepem, faktami,
autorytetem i pomiarem; czytaj z rozdziatami 25-32. Kolejnos¢ i granica wniosku: Najpierw

zamroz kontrakt badania i powtérzenia. Obserwacji nie zamieniaj automatycznie w
przyczyne ani gwarancje.

30.5. Rozdziel marke wymieniona, rekomendowanga, cytowanga i pominieta

Powigzanie: taczy klasyczne podstawy SEO z zakresem pytan, dostepem, faktami,
autorytetem i pomiarem; czytaj z rozdziatami 25-32. Kolejnos¢ i granica wniosku: Najpierw
zamroz kontrakt badania i powtdérzenia. Obserwacji nie zamieniaj automatycznie w
przyczyne ani gwarancje.

30.6. Potacz cytowany adres z fragmentem i twierdzeniem

Powiazanie: Wptywa na dopasowanie do intencji, sp6jnos$¢ encji, autorytet i mozliwos$c
wykorzystania fragmentu; taczy rozdziaty 21-23 i 27-30. Kolejnos$¢ i granica wniosku:
Najpierw ustal potrzebe oraz Zrédio twierdzenia. Nie naprawiaj skali publikacji
pojedynczymi kosmetycznymi redakcjami.

30.7. Oddziel konkurentéw od Zrédet w odpowiedzi

Powigzanie: taczy klasyczne podstawy SEO z zakresem pytan, dostepem, faktami,
autorytetem i pomiarem; czytaj z rozdziatami 25-32. Kolejnosc i granica wniosku: Najpierw
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zamroZz kontrakt badania i powtérzenia. Obserwacji nie zamieniaj automatycznie w
przyczyne ani gwarancje.

30.8. Odrdznij fakt poprawny, niepetny, btedny i niepotwierdzony

Powigzanie: Wptywa na dopasowanie do intencji, spéjnos¢ encji, autorytet i mozliwosc
wykorzystania fragmentu; taczy rozdziaty 21-23 i 27-30. Kolejnos¢ i granica wniosku:
Najpierw ustal potrzebe oraz Zrédto twierdzenia. Nie naprawiaj skali publikacji
pojedynczymi kosmetycznymi redakcjami.

30.9. Mierz zmiennos¢ w czasie, lokalizacji i powtérzeniach

Powiazanie: Ten punkt realizuje gtéwng zaleznos$¢ rozdziatu: zaobserwowana widoczno$é
zalezy od zakresu pytan, dostepu, tresci, faktow, autorytetu i poprawnej interpretacji
raportéw. Kolejnos$¢ i granica wniosku: Sprawd? mechanizm i skale przed utworzeniem
zadania. Granica wniosku: zmiana odpowiedzi po wdrozeniu nie dowodzi przyczynowosci
bez proby kontrolnej, powtérzen i sprawdzenia innych zmian.

30.10. Kontroluj narracje bez préby sterowania modelem

Powiazanie: taczy klasyczne podstawy SEO z zakresem pytan, dostepem, faktami,
autorytetem i pomiarem; czytaj z rozdziatami 25-32. Kolejnosc i granica wniosku: Najpierw
zamroz kontrakt badania i powtdérzenia. Obserwacji nie zamieniaj automatycznie w
przyczyne ani gwarancje.

Jak przenies¢ mape do listy prac. Grupuje ustalenia wedtug wspdlnej przyczyny i tworze
jedno zadanie nadrzedne dla generatora, komponentu albo zrédta danych. Pod nim
zachowuje osobne kryteria odbioru dla kazdego objawu. Dzieki temu zesp6t nie wdraza tej
samej naprawy kilka razy, a ponowna kontrola nadal pokazuje, ktore skutki rzeczywiscie
zniknety.

Materiaty dodatkowe i dokumentacja

Zrodta wspierajace konkretne twierdzenia podano w przypisach przy odpowiednich
zdaniach. Ponizszy wykaz stuzy jako materiaty dodatkowe do samodzielnej pracy.

Stan sprawdzenia: 26 sierpnia 2026 r.

Dokumentacja Google i Bing

e Google Search Central, Generative Al performance reports in Search Console:
https://developers.google.com/search/blog/2026/06/gen-ai-performance-reports?
hl=en

e  Google Search Console, Raport skutecznosci generatywnej Al:
https://support.google.com/webmasters/answer/16984139?hl=pl
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e Google, Optymalizacja witryny pod kqtem funkcji generatywnej Al w wyszukiwarce
Google: https://developers.google.com/search/docs/fundamentals/ai-optimization-
guide

e  Bing, Introducing Al Performance in Bing Webmaster Tools Public Preview:

https://blogs.bing.com/webmaster/February-2026/Introducing-Al-Performance-in-
Bing-Webmaster-Tools-Public-Preview

Badania nad zmiennoscia i cytowaniami
e  Characterizing Web Search in The Age of Generative Al, Findings of ACL 2026:
https://aclanthology.org/2026.findings-acl.526/

e Quantifying Uncertainty in Al Visibility: A Statistical Framework for Generative Search
Measurement: https://arxiv.org/abs/2603.08924

* Liu, Zhang i Liang, Evaluating Verifiability in Generative Search Engines:
https://aclanthology.org/2023.findings-emnlp.467

e When Models Hesitate: Answer Instability as a Label-Free Uncertainty Signal for LLMs,
ACL 2026 Student Research Workshop: https://aclanthology.org/2026.acl-srw.72

Zrédta publicznego studium palarni

e CaffeDelMondo, kategoria kaw do ekspreséw automatycznych:
https://caffedelmondo.pl/147-kawa-ziarnista-do-ekspresu-automatycznego

e Manufaktura Kawy, strona producenta: https://manufakturakawy.com/

e LaCava, opis filozofii i historii palarni: https://lacava.pl/pages/filozofia

e LaCava, strona producenta: https://lacava.pl/

Dokumentacja platform okresla jednostki i ograniczenia raportéw. Badania uzasadniajg
powtarzanie préb oraz oddzielenie obecnosci cytowania od rzeczywistego wsparcia
twierdzenia, ale nie ustanawiajg uniwersalnej pozycji ani statego wyniku widocznosci.
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Petna ksigzka

Audyt SEO + Al 2047

Przewodnik dla kazdego

W tym fragmencie przeczytates$ cztery rozdziaty. Petna ksigzka obejmuje 32
rozdziaty w czterech tomach i prowadzi od przygotowania audytu do
ponownej kontroli SEO oraz widocznosci w Al.

W kolejnych rozdziatach opisuje miedzy innymi diagnostyke indeksowania,
canonicale, przekierowania, JavaScript, dane uporzgdkowane, jakos¢ tresci,
reputacje oraz eksperymenty dotyczgce odpowiedzi Al.

Analizy opieram na dokumentach audytowych, zachowanych danych i
zrzutach, badaniu Semgence oraz przyktadach z publicznych witryn. Przy
danych klientéw nie ujawniam ich nazw ani informacji pozwalajgcych
rozpoznac serwis.

Informacje o ksigzce i premierze
semgence.pl/audyt-seo-ai-2047/
Pawet Gontarek

Zgred | Semgence

Podczas pracy nad ksigzka korzystatem ze sztucznej inteligencji i wkasnego zaplecza
analitycznego. Za interpretacje danych, rekomendacje i ostateczne brzmienie odpowiadam ja.

© 2026 Pawel Gontarek | Zgred | Semgence
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